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书香浙江·阅读行动

党的二十大报告对“推进文化自信

自强，铸就社会主义文化新辉煌”进行

了系统阐释，为做好新时代主题出版工

作提供了根本遵循。习近平总书记对新

时代出版工作的谆谆嘱托，为浙江出版

人指明了方向，擘画了蓝图。

新时代主题出版，要“既叫好又叫座”
——浙江人民出版社在主题出版方面的探索与实践

□黄琳

2023 年全国出版 （版权） 工
作会议指出，要深入实施重大出
版工程，精心做好学术出版，推
出更多文质兼美的出版精品，厚
植出版工作的文化根基，打造更
多满足人民文化需求、增强人民
精神力量的时代精品。

主 题 出 版 物 是 专 业 出 版 、
学术出版和精品出版的有机融
合 ， 精 品 出 版 是 它 的 硬 核 支
撑 ， 学 术 出 版 是 它 的 坚 实 根
基。要把主题出版做出学术出
版的思想水平，做出专业出版

的质量水平，做出市场出版的
效益水平。

浙江人民出版社策划出版
了一批具有浙版标识的优秀学
术出版作品，着力打造省级重
点项目“浙江文化研究工程成
果文库”，获时任浙江省委书记
的 习 近 平 作 序 ， 希 望 该 工 程

“用浙江历史教育浙江人民、用
浙江文化熏陶浙江人民、用浙
江精神鼓舞浙江人民、用浙江
经验引领浙江人民，进一步激
发浙江人民的无穷智慧和伟大

创造能力，推动浙江实现又快
又好发展”。其中，《婺剧口述
史》 获 2019 年度国家出版基金
资助。

围绕中国文化、浙江文化，
浙江人民出版社还出版了 《新中
日文化交流史大系》（第一辑）、

《浙江儒学通史》（5 卷本），均
受到国家出版基金资助。《浙江
儒学通史》 项目聚焦浙江儒学这
一积淀丰厚的宝贵文化遗产，以
通史的形式对浙江的儒学发展历
史进行了系统梳理。

坚持专业立社，以学术思维提升主题出版高度

浙江人民出版社立足地域优势，出
版了一批由习近平总书记撰写，或反映
习近平总书记在浙江的实践探索，或研
究习近平新时代中国特色社会主义思想
的力作。

推出习近平总书记撰写的 《之江新
语》，国内出版至今发行近400万册，推
进 《之江新语》 多语种海外翻译出版工
程，出版走出去覆盖全球 130 多个国
家。精心打造报告文学 《干在实处 勇
立潮头——习近平浙江足迹》，生动展现
习近平总书记在浙江工作期间的生动实
践，让习近平新时代中国特色社会主义思
想飞入寻常百姓家。率先推出有关习近平
总书记重要讲话精神的干部读本 《学
习习近平总书记系列重要讲话精神干部
读本》，掀起学习习近平总书记讲话精神
热潮。深入实施浙江省委铸魂、溯源、走
心三大工程，策划了《习近平科学的思维
方法在浙江的探索与实践》《习近平新时
代中国特色社会主义思想在浙江的萌发与
实践》《学习习近平生态文明思想问答》

《读懂“八八战略”》等深入研究习近平
新时代中国特色社会主义思想的理论专著
和通俗读本。

下一步，浙江人民出版社还将推出
《习近平关于共同富裕的重要论述在浙江
的探索与实践》《习近平生态文明思想在
浙江的探索与实践》等重点理论读物，推
动习近平新时代中国特色社会主义思想深
入人心。

此外，围绕党中央决策部署和浙江省
委工作要求，聚焦“共同富裕”“中国式
现代化”“全面小康”“伟大建党精神”以
及“两个先行”“重要窗口”，浙江人民出
版社推出了一批优秀主题出版物。

《干在实处 勇立潮头——习近平浙
江足迹》《心无百姓莫为官——精准脱贫
的下姜模式》分别荣获第十六届、第十五
届精神文明建设“五个一工程”特别奖。

《脊梁——共和国勋章获得者的故事》等
8 个项目入选中宣部主题出版重点出版
物。《此生只为守敦煌：常书鸿传》《心
无百姓莫为官——精准脱贫的下姜模
式》 分别入选 2020 年度、2019 年度“中
国好书”。《红船精神问答》 入选中宣部
第八届优秀通俗理论读物。《东方启动
点：浙江改革开放史 （1978—2018）》
入选中宣部优秀现实题材文学出版工
程。《习近平科学的思维方法在浙江的探
索与实践》 等10个项目获国家出版基金
资助。

提高政治站位，
立足地域优势打造
思想理论宣传出版高地

习近平总书记在 《之江新
语》中写道，“文化产品不能故作

‘清高’，不屑于讲‘票房价值’，
不能再走创作—获奖 （省优、部
优）—‘搁’优的老路了”。2014
年10月15日，习近平总书记在文
艺工作座谈会上指出，“一部好的
作品，应该是经得起人民评价、
专家评价、市场检验的作品，应
该是把社会效益放在首位，同时
也应该是社会效益和经济效益相
统一的作品”。

在网络传播时代，强化受众
意识和效果导向，面向不同群
体，推出内容鲜活、创意独特的
分众化、对象化读物是主题出版
转型发展的必由之路。

2022 年开卷数据显示，在整
个图书零售市场低迷的 大 环 境
下，主题出版各项指标持续增
长。2022 年，浙江人民出版社
的 零 售 市 场 实 洋 占 有 率 为
0.94%，位列全国第十七位，其
中，主题出版功不可没。主题出
版只有进一步占领市场，才能
最大限度地发挥出版工作宣传
教育的社会功能。

浙江人民出版社坚持打造双
效俱佳的主题出版物，一方面，
面向党员干部，发挥专业优势，
做好党政阅读书系等重点时政理

论 读 物 出 版 。 比 如 ，《干 在 实
处 勇立潮头——习近平浙江足
迹》 在斩获国家级大奖的同时，
发 行 量 超 500 万 册 。 持 续 开 发

“读懂”系列，被列入浙江省委宣
传部“走心工程”，已出版 16
种，总发行量近350万册。

另一方面，面向青年群体等
大众读者，创新内容形式，满足
多元阅读需求，出版的 《笔墨当
随时代》《与时代肝胆相照》，收
录省级重大传播平台“浙江宣
传”微信公众号的原创文章，切
热点、有态度，生动呈现“浙江
宣传”直面热点、解剖难点、亮
出观点的鲜明风格，与线上平台
一道打通两个舆论场，引领人心
走向。推出 《漫画百年党史》 系

列，将自带3000万粉丝的混知公
众号创始人陈磊和业界权威陈晋
组成“CP”，采用“党史+漫画
IP”的形式，语言诙谐、形象生
动，让党史变得可亲可敬，深受
年轻人喜爱，发行量已超 40 万
册。针对中小学生，出版浙江省
青少年爱国主义教育读本系列，
结合主题征文活动和演讲比赛，
累计出版20余种，发行量达5000
万册，成为浙江省青少年党史学
习教育的重要载体。

持之以恒用习近平新时代
中国特色社会主义思想凝心聚
魂，让新时代的思想旗帜高高
飘扬，让主题出版有意义也有
意思，新时代的主题出版转型
之路任重道远。

坚持分众化传播，用市场思维拓宽主题出版广度

走进新时代，主题出版选题范围日渐拓
宽，出版单位日趋多元，出版体裁形式多
样，出版竞争愈发激烈。新时代如何做好主
题出版？浙江出版联合集团副总编辑、浙江
人民出版社社长叶国斌分享了3点体会。

下好选题谋划“先手”。主题出版应主
动作为，提前谋划，避免只盯眼前节点“凑
热闹”“急就章”，进行“短平快”开发，而缺乏
长远布局，丧失理论高度和思维深度。出版
人要心怀“国之大者”，主动学习习近平总
书记重要指示批示精神，紧密围绕党和国家
战略部署和省委中心工作，不断增强政治敏
锐性、选题前瞻性和出版编辑力，更好地为
时代发声、画像、立传，为建立中国的学术
体系、话语体系贡献力量。如《毛泽东著作
辞典》，3 年谋划、8 年雕琢，集聚了国内
毛泽东思想研究领域的资深专家学者，对
毛泽东著作进行了严谨、系统的梳理、研究
和注释，最终荣获第三届中国出版政府奖、
第四届中华优秀出版物奖图书提名奖。

布稳团队协作“棋局”。以重点项目带
动团队成长，以团队协作促成精品锻造。主
题出版想要做得好，一方面要抓“关键少
数”，社领导和中层干部要发扬“争先恐
后、奋勇担当”的精神，抢抓重点选题和重
大项目；青年干部要猛加“油门”、轰出

“推背感”，不断提升专业素养和学术能力，
锻造与一流专家、头部作者对话的本领。另
一方面要以重点项目为牵引，各部门紧密配
合、集中攻坚，各流程各环节资源到位、做
精做细。如出版《干在实处 勇立潮头——
习近平浙江足迹》，出版社成立工作专班，由
社长挂帅，社班子成员全体参与，全社所有
骨干成员全力投入。在编校环节，将钉钉子
精神发挥到极致，其间由社长带队开展了两
次为期一周的全脱产封闭式集中审稿，高强
度工作之下无一人打退堂鼓。最终，将该书
打造成内容过硬、文质兼美、经得起考量的

“良心书”。
找准市场流量“落子”。为应对互联网时

代的冲击，出版行业必须积极拥抱数字经
济，以流量为风向标，通过多维度、多体量
流量投放，让优秀的内容脱颖而出。“浙江
宣传”文集《笔墨当随时代》数字化营销就
是一个成功案例。该书一上市，浙江人民出
版社抖音官方号就推出“主播领读”系列短
视频，10 位主播以自播的方式，分别从不
同视角轮番为读者尝鲜试读。一周内，总播
放 量 突 破 50 万 ， 其 中 一 篇 点 击 量 达 15
万+；3位主播的视频作品还登上了“快手
正能量”，播放量冲破850万，获13万人点
赞。此外，邀请文化大咖助攻，如请明星主
播董宇辉、樊登读书创始人樊登、《人间清
醒》作者水木然等直播或短视频荐书，让好
书迅速“出圈”，半年内发行量实现8万套。

把握时代要求，
有谋有为有流量
促进主题出版高质量发展

（本版图片均由浙江人民出版社提供）
浙江人民出版社主播矩阵。


