
作为教育专业出版社，教育科学出版社
多年来以教育出版人和阅读推广人的使命
感，主动担当，积极作为，充分运用和挖掘自
身优势，不断丰富优质内容供给，不断提升阅
读服务能力，为全民阅读深入推进持续助力。

打造教育精品
提升阅读内容质量

近年来，教科社从理论和实践两个方面
深入挖掘优质内容，打造教育精品，为教师
的精神成长和专业发展提供源源不断的活水
源泉。

传播教育新理念、新思想，教科社出版的
联合国教科文组织的《学会生存——教育世
界的今天和明天》《教育——财富蕴藏其中》
等重要教育报告对世界各国的教育都产生了
深远影响；“中国教育思想文库”“世界教育思
想文库”等均是教育大家名家的经典著作，历
久弥新，帮助教师扩展知识视野，建构起自身
的思想大厦。教科社围绕课程改革和课堂教
学的新趋势，持续开发了课程标准解读、核心
素养、深度学习、项目化学习、整本书阅读等
方向的选题，帮助教师不断实现专业技能提
升。这些图书出版后广受好评，为教科社赢得
了市场和读者、口碑和赞誉。

建立长效机制
形成特色阅读活动

教科社高度重视出版传播能力建设，由
编辑部门、品牌推广部门等多部门组成工作
小组，结合年度重点图书、面向读者群体进行
差异化的策划和组织，通过研讨会、专题直播
活动等多样化的形式，让精品图书走近读者，
激发其进一步学习和阅读的兴趣。

近年来，教科社持续开展各类阅读推广
活动，“联合国教科文组织‘教育的未来’报告

中文版发布和研讨”等一系列重要活动，得到
了媒体和社会各界的关注，产生了广泛的影
响力，带动了教育新理念、新思想的传播；“名
家·名师面对面”等一系列专题直播活动，围
绕图书内容主题进行知识普及，进一步提升
了教科社的品牌影响力。

研发阅读课程
提升阅读服务能力

近年来，教科社培养了一批专业的阅读
推广人，发展和培育遍及全国的社外阅读推
广伙伴，推动教师阅读活动整体发展，传播全
民阅读理念。教科社联合社会公益组织持续
开展年度公益教师阅读项目，3年来共计8万
人次参与。该活动启动以来，来自全国各地越
来越多的书友加入其中，他们在有组织的阅
读中逐渐养成阅读的习惯，并积极推广这种
阅读模式，迁移到更广泛的学校和组织中，使
更多教育工作者受益。

开展全民阅读旨在营造良好的阅读氛围，
提升全民文化素质，这需要社会各界的共同努
力。教科社将以精品出版、特色阅读活动、共读
领读课程为抓手，不断强化阅读内容质量提
升，不断创新阅读推广路径和方式方法，为推
进全民阅读、建设书香中国不懈努力。

丰富内容供给 提升阅读服务
□教育科学出版社社长兼总编辑 郑豪杰

阅读，从来就离不开出版。作为一名出
版人，亲身经历了新时代十年中国农业出版
社扎根“三农”，服务行业产业，策划精品
力作，推广乡村阅读，担起“三农”领域知
识服务者使命的点点滴滴。

深耕“三农”，提供优质内容。新时代
十年来，我们立足主责主业，以社会效益为
先，坚持社会效益与经济效益良性互促，深
耕农业专业、农业教育、农村读物领域，遴
选出版优质内容，年均出版图书 3000 余
种，其中新书超过1300 种。一是做强主题
出版，围绕粮食安全、脱贫攻坚、乡村振
兴、百年农史、农耕文明等策划系列主题出
版物，《新中国农业七十年》《产业扶贫故
事》《中国共产党百年农史纲要》等一批优
质选题入选中宣部主题出版重点出版物选
题。每年有大量宣传党的“三农”政策、推
广最新农业科技、介绍农民致富经验等主题
出版物面市。二是做精专业出版。服务农村
改革、“三农”理论、农业科研、农技推
广、产业发展、农村生态、乡村治理、农村
建设等，出版大量专著、报告、年鉴、年报
以及科普读物，仅入选国家出版基金资助项
目的出版物 10 年累计 29 项 201 种。三是做
优教育出版。中国农业出版社在涉农高等教
育、中高等职业教育、农民教育培训教材出
版方面积累丰、传承久、创新多，年均出版
超过 330 种，涉农教材市场占有率超过
50%，10年累计入选国家级规划教材、省部
级规划教材超过3600种。在2021年首届全
国教材建设奖评选中，优秀教材奖总量列全
国前茅。四是做实大众科普。围绕优势领
域，立足农民致富、农村变美、市民生活需
求，聚焦园艺、宠物、农耕文化普及等领

域，策划出版接地气、有市场的图书，如茶
与茶文化系列、小动物系列、民俗系列、少
儿农耕系列等。不少品种成为市场畅销书常
销书，如策划出版的国内首套农耕主题少儿
原创绘本《田野里的自然历史课》由袁隆平
院士题写书名，一上市就深受小读者欢迎，
目前累计销售超过70万册。

顺势借力引领乡村阅读。相较于城市白
领、学生群体、考试群体等，推广乡村阅读
既要借力，融入农家书屋、文化三下乡等农
村阅读工程和文化活动，也要顺势针对乡村
阅读新需求，提升服务手段和质量，精准用
力，引领乡村新阅读。农家书屋是出版领域
的重要文化惠民工程，中国农业出版社每年
都把服务好农家书屋作为全社的一项重点工
作，精准策划、精选产品、精心服务，为农
家书屋定制大批促进农业生产、加快农村建
设、增进农民致富方面的特色图书，年均超
过百种。此外，我们还积极参加中宣部、农
业农村部和国家乡村振兴局联合主办的“新

时代乡村阅读季”系列活动。联合中国移动
咪咕公司连续 3 年主办“我爱阅读 100 天”
农民阅读打卡活动，仅2022 年就吸引了全
国31个省 （区、市）、332个市 （州、盟）、
2506 个县 （区） 级组织及社会各界广泛参
与，线上活动累计访问近亿次，超过691万
农民群众注册参与了活动。我们还积极通过
中国农民丰收节等平台，策划乡村少儿阅读
体验活动，2023 年，我们将联合腾讯公
司、抖音公司、中国人民大学等机构策划推
出“影像中的和美乡村”“乡村振兴优选书
单”等服务乡村阅读的新形式、新内容，以
我们的担当引导乡村阅读新风尚。

融合发展，练内功强支撑。新时代的十
年，也是中国农业出版社强基础、谋长远的
十年。一是加快数字化转型升级，以信息
化、数字化为手段，变革策划、生产、管
理、营销、物流手段，提高出版效率、提升
经营效益。二是创新产品形态，大力拓展融
合出版，研发“智汇三农”农业专业知识服
务平台，二维码融合图书、农业数字教材等
新的产品形态，适应了市场变化和用户需
求，有力支撑和拓展了“三农”知识服务的
边界。三是构建新型市场推广体系，布局新
媒体营销，建立新媒体宣传推广矩阵，社、
部门和个人层面联动，在各专业领域聚拢、
运营私域流量，以短视频、直播、达人代言
等方式推广内容和产品，适应了网络化、移
动化新需求，打造乡村知识传播新力量。

作为“三农”出版人，我们要锐意进
取、踔厉奋发，不断策划、研发、编辑、出
版更多优秀作品，更好服务乡村阅读，在民
族复兴、强国建设伟业中彰显“三农”出版
人的责任担当。

做强“三农”出版 服务乡村阅读
□中国农业出版社副社长、副总经理 刘爱芳

出版单位把全民阅读活动进一步引向深
入，建设学习型社会，一定要积极做好以下
几方面工作：

一、积极倡导阅读新风尚，提高人民群
众对全民阅读重要意义的体悟和认识。倡导
全民阅读、建设书香中国是国家的一项文化
战略。当前，文化在综合国力竞争中的作用
和地位越来越重要，开展全民阅读有利于提
高我国的综合国力。同时，文化也是一种重
要的社会精神力量，对社会的发展具有深刻
的影响。开展全民阅读活动，不但能够增强
全民族的文化素质，为建设社会主义文化强
国、实现中华民族伟大复兴提供强大的精神
动力、智力支持和思想保证，而且有利于促
进社会发展和加强社会主义思想道德建设。
要通过开展全民阅读活动，进一步在全社会
形成“爱读书、读好书、善读书”的良好氛
围和社会风尚，让人们在阅读中养成自觉阅
读的良好习惯，获得科学文化知识，增加知
识储备，增强文化自信，提高全民族的文化
水平和综合素质。

二、实施重点出版工程和精品出版战
略，为全民阅读活动提供更多更好的精神文
化产品。面对人民群众日益增长的精神文化
需求，出版单位最迫切的任务是打造更多更
好的品牌出版物，为全民阅读提供高质量的
文化精品。出版单位要坚持把社会效益放在
首位，努力实现社会效益和经济效益的统
一。事实上，多年的出版实践证明，只有将
社会效益和经济效益二者结合得好的产品才
是真正的文化精品。人民群众真正需要的好
的出版物不仅社会效益显著，而且经济效益
也不差，对出版单位来说，出版好书就是一

举两得。因此，出版单位要始终坚持正确的
出版导向，牢牢把握社会主义先进文化的方
向，努力为广大人民群众策划出版内容高
尚、积极健康的文化精品。

三、充分利用作者资源主动组织策划阅
读推广活动，为全民阅读活动助力。出版单
位提供的是文化产品，其核心竞争力是内
容，因此出版单位集聚了一大批各行各业的
优秀作者队伍。当下，优秀的作者大都自带
流量，他们在特定的读者群体中有很大的号
召力和影响力，这对于出版单位来说就是一
种“资源富矿”。出版单位要积极谋划，充
分利用作者的影响力、号召力在校园、书
店、社区等企事业单位开展阅读推广活动，
不断扩大图书影响力，助力全民阅读活动深
入开展。山西教育出版社于2012 年推出了

《中学生名家作品典藏版》系列图书，学者
王开玲作品多次出现在中高考阅读题目中，
在教师和学生群体中有很大的影响。该书

10年来累计发行达50余万册，取得了很大
的社会效益和经济效益。

四、大力推动传统出版业向数字出版业
转型，进一步满足人民群众高层次、多方
面、个性化的阅读需求。随着社会的发展和
技术的进步，人民群众对信息和知识的获取
方式和途径发生了深刻的变化，同时人们的
消费方式和习惯也相应发生了很大的变化，
其表现就是利用手机网上购书的人越来越
多，利用手机等终端产品阅读电子书、购买
网课学习知识的人越来越多。这些新变化和
新需求，要求出版单位必须作出相应的调
整。推动传统出版向数字出版转型，对出版
资源进行二度开发、数字化改造，已成为出
版单位应对这种需求新变化的不二选择。为
读者提供适销对路的产品、充分满足人民群
众的精神文化需求是出版单位的神圣职责，
也是出版单位回应市场变化、积极调整产品
结构获取最大效益的主动选择。因此，出版
单位在选题策划和产品开发之初，就要充分
考虑产品的数字化转化方式，充分利用新媒
体技术，精心布局、主动作为，切切实实为
读者提供物超所值的精神文化产品。2019
年，山西教育出版社全新开发出版了教辅产
品 《高中练习册》，该产品配套了视频讲
解，并通过山西教育出版社“问导网”平台
供全省高中师生免费使用，不仅扩大了该套
产品的发行量，而且实现了平台引流，吸收
了大量高中师生成为平台用户，为出版社其
他产品的销售和宣介以及作者队伍建设提供
了很大的帮助，对出版社扩大影响和品牌建
设作出了有益的尝试，在教育界和出版界产
生了很大影响。

倡导全民阅读 共建书香中国
□山西教育出版社副总编辑 薛海斌

四川人民出版社是以出版人
文社科类图书为主的综合性地方
出版社，我们从大力夯实出版物
内容建设、坚持举办阅读推广活
动、持续完善读者服务工作 3 方
面着手，为广大读者提供丰富的
精神食粮，为社会主义文化强国
建设和全民阅读工作贡献力量。

大力夯实内容建设
精品出版物不断涌现

向党的生日献礼，策划推出
《入党：40 个人的信仰选择》，入
选 2016 年中宣部主题出版重点出
版物选题，荣获第七届中华优秀
出版物图书提名奖；全面记述进
军西藏、和平解放西藏、建设新
西藏的军事文学作品 《雪域长
歌：西藏1949—1960》，入选2014
年度“中国好书”；培育和践行社
会主义核心价值观的“社会主义
核心价值观与当代中国发展”丛
书，入选中宣部迎接党的十九大
精品出版选题、2018 年度国家出
版基金资助项目；解读中华五千
年不断裂文明的延续脉络及贯穿
其中的“中和”家国思想的 《不
断裂的文明史：对中国国家认同
的五千年考古学解读》，获第五届
中国出版政府奖提名奖图书……
一项项国家级图书荣誉，正是我
社 10 年来持之以恒紧抓内容建
设、精品力作不断涌现的见证。

坚持举办阅读推广活动
不断丰富其内涵和形式

我 社 连 续 10 年 向 企 事 业 、
学校等单位捐赠图书；还曾作
为四川唯一参与出版单位，参
加中国出版协会和西藏自治区
版协联合主办的出版行业援藏
研讨会暨援藏图书展示会，也
是全国捐赠图书码洋最多的 10
家出版单位之一。我社积极引
导 全 社 会 参 与 阅 读 、 热 爱 阅
读，每年发布“业界关注综合
好 书 榜 ”， 营 造 浓 厚 的 阅 读 氛
围。我社的融合出版项目 《欢
乐中国节》，入选首届虚拟现实
新闻出版创新应用案例·融合出
版物类名单。伴随着数字时代

的到来，我社积极策划组织如
“雪域新颜 好书为伴”全民数
字阅读专题活动，从丰富藏区干
部群众精神文化生活目的出发，
从尊重藏区实际阅读需求着手，
使藏区人民深刻感受到了国家文
化惠民政策带来的巨大变化。

持续完善读者服务工作
做好全民阅读“八进”活动

10 年来，我社坚持各部门协
同配合，从各方面努力做好读者
服务工作，积极开展形式多样的
读书活动。在各大高校举办阅读
主题活动。如在清华大学，举行

“灵魂经营”主题演讲暨《灵魂经
营：富士胶片的二次创业神话》
新书发布会；在上海交通大学，
举 行 “ 一 路 奔 行 ——《股 是 股
非》 读者见面会”等。在全国各
地书店或图书馆举办读者见面会
和专题研讨会。如在四川各地举
行 《富爸爸穷爸爸》 20 周年修订
版新书发布会、《诗词若干首：唐
宋明朝诗人咏四川》 赏析会等。
走进少数民族地区，如向西藏昌
都图书馆捐赠优秀藏语、藏汉双
语和汉文出版物及其电子书等。

最是书香能致远。阅读，是
中华文明数千年来绵延不绝的基
石，是巴蜀大地耕读传家、诗书
济世的文脉源头。在党和国家统
筹推进全民阅读工作的指导和鼓
励下，全川“爱读书、读好书、
善读书”的阅读氛围愈加浓厚，
四川人民出版社也将为全民阅读
工作的持续深化继续作出新的更
大的贡献。

与时代同行
与人民同心
□四川人民出版社社长 黄立新
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近年来，围绕习近平新时代中
国特色社会主义思想和党的二十大
精神，红旗出版社精心策划组织了
系列主题出版，在取得良好社会效
益的基础上，更注重精品出版物的
传播推广。

4月19日，红旗出版社与浙江
海盐秦山街道北团村共同打造的红
旗书屋落成，除展陈红色党建图书
外，书屋还邀请知名作家作为“阅
读达人”入驻推荐优秀书目，开展
一系列主题阅读活动，成为当地党
员群众一个温馨的阅读角、红色充
电站。

这是红旗出版社自 2019 年年
底落成第一个红旗书屋后，截至目
前建成的第125个红旗书屋。依托
红旗书屋开展一系列阅读活动，红
旗出版社把近年来强化精品图书出
版、提升主题出版质量方面的探索
和实践效果放大，并进一步在全国
展现和推广。

今年 1 月，由权威党史专家
陈晋主编的青少年党史学习丛书

“奋斗之路——中国共产党历史简
读”由红旗出版社出版。丛书针
对不同年龄层的孩子读史需求，
从生动的党史故事切入，图文并
茂、通俗易懂地展现我党的百年
历史和奋斗历程。

配合丛书上市，红旗书屋西
北中心策划推出线上红旗读书
会，邀请西安交通大学马克思主
义学院副院长梁军作指导，制作
视频分期推送 《奋斗之路》 解读
文章，从 3 月 10 日推出首期视
频，至今已播讲 30 余期，吸引了
一大批读者粉丝。

2 月 24 日下午，第 35 届北京
图书订货会活动区迎来一场阅读分

享会，红旗出版社新书“全国党政
干部文化自信学习丛书”未上市先
受瞩目。

丛书共两辑，囊括讲仁爱、重
民本、崇正义、守诚信等中华优秀
传统文化精华，由国内权威专家学
者阐发解读，从其传统内涵到时代
价值和现实意义，着力论述对于当
下培育社会主义核心价值观的借鉴
意义和精神力量。

该丛书计划于5月下旬在北京
首发。

“大家写小书 马恩经典著作
新读”丛书（第一辑）是红旗出版
社入选中宣部“优秀通俗理论读物
出版工程”的精品出版物，2022
年继续推出第二辑，先后十几位国
内权威大家把经典大作精心著成

“小书”，让普通读者也能无门槛地
实现畅快阅读。

今年，我们将策划“大家写小
书”进高校活动，号召青年读马
恩、青年讲经典，以“青年说”的
形式在高校巡讲、视频展播、组织
评优，以此再掀一波青年读经典的
全民阅读热潮。

强化精品图书出版
推动主题阅读活动
□红旗出版社总编辑 杨霞云


