
微信公众号（64个）

政府与行业协会

北京阅读季 深圳读书月

书香成都 书香海南

书香江苏 书香龙江

书香上海 书香苏州

书香天府全民阅读 书香天津

书香中国 书香中山

书香重庆 文学陕军

浙江宣传 中国好书

出版社

北京大学出版社 高等教育出版社

机工教育 清华大学出版社

全总职工书屋 人民出版社读书会

人民文学出版社 人民音乐出版社

人卫健康 商务印书馆

上海人民出版社 社科文献

小荷听书 小外研

译林出版社 悦读中医

浙江古籍出版社 中国建筑工业出版社

中华书局1912 中信出版

出版物发行单位

大众书局 河北省新华书店

深圳书城 文轩网

西西弗书店 浙江省新华书店集团

媒体

读者 文史哲杂志

文史知识 文艺报1949

中国诗词大会 中华读书报

图书馆

重庆图书馆 长春市图书馆

长沙图书馆 国家图书馆

杭州图书馆 湖南图书馆

南京图书馆 浦东图书馆

首都图书馆 厦门市图书馆

社会推广机构

凯叔讲故事 麦家陪你读书

为你读诗

微信视频号

复旦大学出版社 邵鑫读书

意公子

音频号（13个）

音频号 平台

白云出岫 喜马拉雅

北京科学技术出版社 喜马拉雅

宸冰读书 喜马拉雅

读者 喜马拉雅

凤凰书苑 喜马拉雅

郦波 喜马拉雅

蒙曼 喜马拉雅

十点读书 喜马拉雅

书香安徽 喜马拉雅

喜马讲书 喜马拉雅

中国人民大学出版社 喜马拉雅

接力出版社 蜻蜓FM

浙江少年儿童出版社 蜻蜓FM

视频号（16个）

视频号 平台

东方甄选之图书 抖音

都靓读书 抖音

果麦书单 抖音

人民日报出版社 抖音

人民文学出版社 抖音

人民邮电出版社 抖音

上海译文出版社旗舰店 抖音

无穷小亮的科普日常 抖音

央央阅读 抖音

蔡丹君老师 哔哩哔哩

天真的和感伤的小说家 哔哩哔哩

中国人民大学出版社 哔哩哔哩

中华书局 哔哩哔哩

中国科学技术出版社 快手

中国农业出版社 快手

北京大学出版社 小红书

第七届“大众喜爱的阅读新媒体号”

推荐活动入选名单
（93个）

“书海茫茫，媒体领航。”媒体作为全民阅读推广的重要推动力之一，在引领民众“爱读书、读好书、善读书”方面发挥着独特的作用。近日，第七
届“大众喜爱的阅读新媒体号”推荐活动结果在第二届全民阅读大会上揭晓，再次向大众推荐了一批优质的阅读新媒体号。

本届推荐活动在前六届活动成功举办的基础上，经过基础数据收集、专家评审把关和大数据监测、网络投票、终评4个阶段，结合专家投票、指数
排名、网络投票3项指标，按照4∶3∶3的权重进行综合排名，最终确定93个“大众喜爱的阅读新媒体号”入选，其中包括64个微信公众号、13个阅读
类音频号、16个阅读类视频号。入选账号中，不乏文章阅读总量破1000万的热门公众号和总体播放量过10亿的音视频号。它们在推进全民阅读、为建
设书香社会营造良好的舆论氛围中发挥了重要作用。

第七届“大众喜爱的阅读新媒体号”揭晓：

反映时代主题 赢得大众喜爱
□本报记者 郝天韵

■2023年4月28日 ■星期五 ■责编：范燕莹 ■版式：桂政俊 ■责校：魏铼
第七届“大众喜爱的阅读新媒体号”推荐活动0606060606060606060606060606060606060606060606060606060606060606

报告显示，我国阅读新媒体号将
呈现新的发展趋势：一是加强主题出
版物数字化阅读供给、传播力度；
二是阅读内容全面升级，强调新媒
体知识普惠；三是筑牢全媒体阅读
传播矩阵，聚焦视听阅读新模式；
四是人工智能技术为智慧阅读提供
创新解决方案。

第七届“大众喜爱的阅读新媒
体号”终评委员会主任委员、光明
日报社副总编辑陆先高认为，“大众
喜爱的阅读新媒体号”这一品牌活
动，为大众的新媒体阅读选择提供
了坐标参考，也为传统阅读与有声阅
读、视频化阅读等新型阅读的融合互
动搭建起桥梁。据他介绍，结合评选
过程和推荐结果看，全民阅读背景下
的阅读类新媒体号呈现出以下4个方
面发展趋势：一是阅读新媒体号不仅
深度改变大众阅读习惯，也在重塑文

化服务单位的阅读推广活动；二是阅
读新媒体号内容生产的融合性不断增
强；三是阅读新媒体号对各平台文化
氛围涵养有非常积极的影响；四是阅
读新媒体号全面激活了大众的阅读热
情。“推荐活动通过科学评优，将这
些变化趋势中的代表性新媒体账号遴
选出来，推到前台，在全社会范围内
广泛宣传，既可为业界提供示范，也
将进一步实现主流价值对全民阅读活
动的引领，这是非常有意义的事。”
陆先高说。

“今后我们将继续坚持客观、公
正、全面、权威的评选原则，为大众
推荐更多的导向正确、内容优质、形
式多元、特色鲜明的阅读新媒体号，
用优秀账号的示范带头作用，进一步
加强阅读引领，培育阅读新风，推动
全社会形成‘爱读书、读好书、善读
书’的浓厚氛围。”李忠说。

发展趋势：为新型阅读融合互动搭建桥梁

“随着移动互联网和5G网络的普
及和大数据、音频、短视频的快速发
展，我们也一步步见证了阅读新媒体
号从无到有、由小到大，逐步成为全
民阅读工作深入推进的重要力量的过
程。”中国新闻出版传媒集团总经
理、中国全民阅读媒体联盟常务副理
事长、全民阅读与融媒体智库理事长
李忠表示。

本届推荐活动的过程中，“创
新”这一关键词如影随形，一是体现
在活动本身的突破上，二是体现在入
选新媒体号的优质内容上。

从活动本身的创新来讲，本届推
荐活动在往届评选的基础上，进一步
发扬活动优势、寻求亮点突破：一是
全民阅读与融媒体智库技术团队持续
优化新媒体指数矩阵，升级得到个性
化、精细化的数据分析模型。二是结
合专家、大众与技术的多元化视角，
以导向为先、数据为本、标准为要、
程序为纲，确保推荐结果客观公正。
三是推荐范围进一步扩大，本届活动
将“小红书”平台纳入推荐范围，深
挖社交媒体平台上广受大众喜爱的优
质阅读账号。

再看入选新媒体号创新，比如
“北京阅读季”“书香上海”“书香江
苏”等账号连续7年入选，在传播渠
道和活动形式上不断探索和创新，已
经形成了具有影响力的阅读推广品
牌；多次入选的“读者”“都靓读
书”“无穷小亮的科普日常”等账
号，从公共服务和公众的阅读需求出
发，不断提升受众的阅读体验；多次
入选的“国家图书馆”“首都图书
馆”等账号，关注公众的个性化阅读
需求，不断实现账号功能的迭代更
新。同时，每年推荐活动都会有一批
新进优秀阅读账号涌现，如“浙江宣

传”自2022年5月上线以来，通过其
宣传话语体系转型，用精练、平实、
清新的文风，在短时间内成为各省
市宣传战线热门阅读公众号，为全
民阅读推广和主流舆论宣传注入了
活力与动力。

“要做好一个微信公众号，尤其
是一个官方的微信公众号，更需要
在内容上摸准读者的脉搏，建立起
与读者之间的信任。”苏州市新闻出
版局 （市版权局） 副局长齐向英分
享经验谈道，“书香苏州”微信公众
号成立之初，就致力于成为一个全民
阅读资源平台，而不仅仅是一个政务
信息发布渠道。既要唱响主旋律，又
要为基层的各类阅读空间、书店、个
人、组织发声，让更多读者“闻”到
苏州满城的翰墨书香。

优质的政府与行业协会类公众号
还有通过不断实践探索、融合创新的

“书香中山”，这一账号也正致力打造
为中山全民阅读的品牌和文化 IP。
据中共中山市委宣传部四级调研员、
工会主席宁全介绍，“书香中山”通
过不断完善阅读信息发布、阅读工作
交流、阅读资源聚合等功能，打造

“爱阅读”活动品牌，全面推动数字
资源共建共享，共创浓厚阅读文化
氛围。

创新表达，让阅读成为更多人热
爱的生活方式，是入选新媒体号深耕
精品内容的实际行动。如入选的微信
公众号“浙江古籍出版社”于 2014
年开设，视频号 2021 年开播，围绕
该社主要业务方向，致力于弘扬传统
文化，启迪现代思想，努力让古籍的

“古”与新媒体的“新”融合，带给
读者全新的阅读体验。“古籍图书常
常给人晦涩难懂的印象，我们努力打
破这样的认知，在保证内容权威的同

时，遵循传播规律，尽量让古籍‘活
起来’，让读者觉得有趣。”浙江古籍
出版社社长王旭斌说。

再如入选的央视网阅读频道的新
媒体主账号“央央阅读”，从去年 4
月开始上线运营，陆续开通抖音
号、视频号等。1年的时间，收获了
抖音用户132.6万，全平台矩阵用户
近 150 万，累计制作推出了 2000 余
条短视频，获得 1200 多万的点赞，
共产出近 30 条千万级播放爆款，以
及近 200 条百万级爆款。“这些数据
的背后，既是努力的结果，也是越
来越多人关注阅读的体现。我们创
办阅读频道的初心是用媒体的视听
形态带领用户发现阅读之美，为出
版行业赋能。”央视网阅读频道负责
人白玉清表示。

由名人名家发起的新媒体号受到
读者欢迎。插上耳机，走进中国作家
协会副主席麦家的“私人书房”，听
麦家和100位专业读书人畅谈他们最
爱的好书——对于账号“麦家陪你读
书”的入选，麦家表示，这是他发起
的一个 20 年共读 1000 本书的计划，
在过去 5 年多的时间里坚持用一周
的时间，每天花 15 分钟在“麦家陪
你读书”上和书友们共读一本书，

“这是一个漫长又浪漫的读书计划，
我觉得陪人读书，就是陪人成长。”
麦家说。同时入选的由南京师范大
学教授郦波在喜马拉雅平台开设的
新媒体号“郦波”，讲解优秀传统文
化与诗词文化相关课程多达 31 个系
列、2000 多节课，收听人次近两
亿。“听众朋友们的互动交流和认可
留言，多达数十亿条，这也给了我巨
大的鼓励与创作的动力，让我以更大
的热情和激情，去做好优秀传统文化
的社会传播工作。”郦波说。

创新表达：让阅读成为更多人热爱的生活方式

据活动主办方中国新闻出版传媒集团党
委书记、董事长马国仓介绍，为进一步提高
政治站位，确保推荐活动的严肃性、权威
性，确保推荐结果符合正确的政治方向、舆
论导向和价值取向，本届推荐活动运用了全
民阅读与融媒体智库技术团队自主研发的新
媒体指数矩阵对大数据进行采集、跟踪监测
及定量评价。通过“行业专家+大数据”的
定性定量综合分析，使入选的新媒体号真正
做到千里挑一、优中选优。

中国版权协会理事长阎晓宏表示，推荐
活动坚持政策导向正确、内容健康、形式多
样，并采用大数据定量评价与专家推荐相结
合的评价方式，推荐标准科学、权威，能够
做到开卷有益、读有所获。活动通过群众参
与、群众推荐、群众监督的方式，真正体现
大众喜爱。“可以说，活动推选出的年度优
秀的阅读新媒体号是线上阅读的风向标，能
够真正体现什么样的阅读内容受到读者欢
迎。”阎晓宏说。

第七届“大众喜爱的阅读新媒体号”推
荐活动数据分析报告 （以下简称报告） 中，
对入选新媒体号的整体特征进行分析：一是
贯彻落实党的二十大精神，头部阅读新媒体
号强化红色内容引领；二是省级账号指导开
展乡村阅读工作，出版业以文化力量助推乡
村振兴；三是图书馆发挥文旅跨界地标优
势，融合宣传带动文化新潮流；四是主流阅
读媒体凸显品牌效应，塑造舆论宣传新格
局；五是视频号突出内容标签，图书直播带
货助力知识普惠；六是音频号依托优质版权
资源，持续探索有声阅读盈利模式；七是自
媒体坚持正确导向，打造个人 IP，专注阅
读推广。

具体而言，64 个入选的微信公众号分
为 7 类，包括政治导向正确、内容积极健
康，能够倡导全民阅读、引领文化风尚的

“北京阅读季”“深圳读书月”“书香中国”
“中国好书”等政府与行业协会类公众号；
“人民文学出版社”“译林出版社”“人民音乐
出版社”“人卫健康”“浙江古籍出版社”“中国
建筑工业出版社”等出版社类公众号；“大众
书局”“河北省新华书店”“深圳书城”“文轩
网”等出版物发行单位类公众号；“读者”“中
国诗词大会”“中华读书报”等媒体类公众
号。此外，还设有图书馆、社会推广机构、
微信视频号3类公众号。

入选的阅读类音频号基于喜马拉雅、蜻
蜓FM两大音频平台进行推荐，以图书、优
秀读物朗读、讲座等内容为主，定位集中，
主题鲜明。包括“白云出岫”“北京科学技
术出版社”“宸冰读书”“读者”“凤凰书
苑”“十点读书”“喜马讲书”“中国人民大
学出版社”“接力出版社”“浙江少年儿童出
版社”等机构或自媒体平台。

入选的阅读类视频号主要围绕图书讲
解、阅读活动资讯等内容，包括推荐好书、
分享读后感、开展线上讲座等趣味性强、注
重视频的配乐和画面感、受到读者欢迎的机
构或自媒体平台。从抖音、哔哩哔哩、快
手、小红书4个视频平台中进行推荐，包括

“东方甄选之图书”“都靓读书”“果麦书
单”“人民日报出版社”“蔡丹君老师”“天
真的和感伤的小说家”“中国人民大学出版
社”“中华书局”“中国科学技术出版社”

“中国农业出版社”“北京大学出版社”等机
构或自媒体平台。

整体特色：
凸显品牌效应
引领文化风尚

第七届“大众喜爱的阅读新媒体号”推荐活动现场，与会嘉宾与入选单位代表合影留念。 大会组委会 供图

“麦家陪你读书”微信公众号入选第七届“大
众喜爱的阅读新媒体号”，作家麦家通过视频发来
感言。 大会组委会 供图


