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表1 2022年28家出版发行上市公司营收和净
利润 单位：亿元

股票简称 营业收入 同比增减 净利润 同比增减

凤凰传媒 135.96 8.62% 20.82 -15.26%

中南传媒 124.65 10.00% 13.99 -7.67%

浙版传媒 117.85 3.42% 14.14 7.33%

皖新传媒 116.87 15.57% 7.08 10.65%

山东出版 112.15 2.98% 16.80 9.63%

新华文轩 109.30 4.49% 13.97 6.95%

中文传媒 102.36 -4.46% 19.30 -5.53%

中原传媒 96.29 3.97% 10.32 5.85%

南方传媒 90.55 6.57% 9.43 -2.65%

时代出版 76.46 -3.13% 3.44 -4.16%

长江传媒 62.95 4.52% 7.29 4.57%

中国出版 61.41 -2.85% 6.51 -16.66%

中国科传 27.09 2.88% 4.69 -3.63%

出版传媒 26.11 -8.98% 0.75 -30.71%

掌阅科技 25.82 24.71% 0.58 -61.77%

城市传媒 25.54 5.77% 3.36 20.63%

龙版传媒 18.06 0.85% 4.78 7.91%

中信出版 18.01 -6.31% 1.26 -47.81%

内蒙新华 16.58 4.19% 2.68 17.20%

读者传媒 12.91 5.67% 0.86 1.08%

新华传媒 12.59 -1.93% 0.09 -73.72%

中文在线 11.80 -0.78% -3.62 -466.45%

新经典 9.38 1.72% 1.37 4.82%

天舟文化 6.06 19.86% -3.29 51.45%

读客文化 5.14 -1.04% 0.62 -7.48%

果麦文化 4.62 0.16% 0.41 -28.07%

世纪天鸿 4.33 5.25% 0.36 2.78%

荣信文化 3.21 -15.39% 0.23 -42.38%

表2 2023年第一季度28家出版发行上市公司
营收和净利润 单位：亿元

股票简称 营业收入 同比增减 净利润 同比增减

凤凰传媒 32.36 1.25% 4.83 1.77%

皖新传媒 30.97 11.43% 3.38 12.16%

浙版传媒 26.86 2.67% 1.46 17.03%

中南传媒 26.64 10.98% 3.47 28.68%

中文传媒 24.91 -3.86% 4.28 10.60%

新华文轩 23.11 4.73% 2.00 18.01%

南方传媒 22.03 6.80% 2.23 37.03%

山东出版 21.72 6.54% 2.12 -0.59%

长江传媒 20.23 21.35% 3.86 31.50%

中原传媒 18.69 6.01% 1.01 4.89%

时代出版 16.98 5.16% 0.87 6.78%

中国出版 10.19 22.56% 0.33 838.10%

城市传媒 6.37 10.22% 0.97 10.45%

龙版传媒 6.18 -3.95% 1.41 1.84%

掌阅科技 5.98 14.94% 0.07 144.53%

出版传媒 5.34 -5.51% -0.04 不适用

内蒙新华 5.18 11.97% 1.42 25.73%

中国科传 4.50 21.66% 0.42 124.95%

中信出版 4.27 3.69% 0.42 2.57%

中文在线 2.88 24.79% -0.37 -130.32%

读者传媒 2.21 13.85% 0.08 14.89%

新经典 2.05 -0.82% 0.45 5.63%

新华传媒 1.66 -8.51% 0.04 不适用

果麦文化 1.15 9.36% 0.14 225.42%

读客文化 1.04 -7.85% 0.06 -20.59%

世纪天鸿 0.85 31.54% 0.08 18.52%

荣信文化 0.66 -9.37% 0.03 3.65%

天舟文化 0.53 -28.48% -0.04 30.61%
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截至2023年4月29日，28家

在 A 股 上 市 的 出 版 发 行 公 司

2022 年年度报告全部发布。从

年报可见，2022 年，出版发行上

市公司融合发展成效显著，在线

教育蓬勃发展，营销发力新兴渠

道，投资呈现多元趋势，体制机制

改革继续深化。

从年报看出版发行业发展态势
□本报记者 左志红

2022 年，各大出版发行上市公
司纷纷加大转型力度，融合发展成效
显著。

凤凰传媒旗下凤凰易学、凤凰书
苑、凤凰职教云、语音学习系统、数
字农家书屋等数字出版平台，3年累
计收入超2亿元，用户数超2000万。

浙版传媒与浙江省委宣传部共同
打造的“全民阅读在线”项目被列入
全省数字文化系统重点改革 （应
用），已纳入阅读阵地总数 2.46 万
个，成为数字文化领域的高频应用。

中文传媒成立数字化建设工作领
导小组，启动数字化顶层规划方案建
设，加速向“一业为主、多元兴业”
的复合业态转型。中文传媒围绕“产
品统一仓储、物流高效整合、人员集
中管理、服务快速响应”的业务布
局，建设数智化现代出版物流中心，
打造江西省首个践行国家文化数字化
战略的重大文化项目——滕王阁江右
文化数字体验馆。

山东出版持续推进山东数字融合
出版创新创业共同体建设。共同体入
选国家文化产业发展项目库，已与产
业链上下游高校、科研院所、金融投
资、头部企业等 56 家机构单位达成
多项合作，与山东省内外百余家单位
达成合作意向。

中国出版纸质图书与数字资源深
度绑定，人民文学出版社、现代出版
社等单位有声书业务形成融合出版
新的增长点；中读、籍合网等重点
融合平台持续创收增效，公司所属出
版社初步形成符合自身实际的融合发
展路径。

城市传媒着力聚焦虚拟现实、人
工智能、数字经济、文化空间等文化
科技融合发展领域，与歌尔等一线科
技公司深入合作，申报国家虚拟现实
创新中心（青岛）获得工信部批复并
挂牌启动建设；以数字化产品、数字
化服务为核心的“青少年科普和创新
文化传播平台”项目入选国家文化产
业发展项目库，获评 2022 年度中国
企业品牌创新成果奖；“科学大脑”
VR主题科普研学和VR数字教育科
普产品形成VR应用场景和服务教育
新模式，累计在全国 25 个省市推广
落地。

融合发展成效显著

2022 年，面对新冠肺炎疫情的
冲击，出版发行上市公司纷纷发力
新兴渠道，优化渠道布局，持续提
升互联网经营能力。

从线上业务收入来看，浙版传
媒全年线上业务营收31.55亿元，同
比增长 17.15%。城市传媒线上销售
实现营业收入 4.25 亿元，同比增长
45.04%。读者传媒2022年实现新媒
体及电商业务收入3538万元，同比
增长 20%。凤凰传媒新媒体矩阵助
推图书电商销售，出版单位自营电
商销售收入超 1 亿元。中文传媒旗
下二十一世纪出版社集团，全年发
布短视频217条，直播687场，实现
销售码洋超1700万元。

通过研发或升级平台，出版发
行上市公司进一步提升线上服务能

力。新华文轩研发了供应商可视化
看板“轩致”平台，“轩致 1.0”自
上线以来，目前已累计服务近 600
家出版单位。浙版传媒升级“云馆
配”平台，交易额再创新高，实现
订货3.09亿码洋；“政采云”平台成
交量稳步增长，浙江全省连锁店通
过平台累计成交 2.09 亿元，同比上
升12.88%。

还有依靠已有或新成立的新媒
体公司，抢占新媒体营销赛道。南
方传媒投资成立的新荷传媒公司，
发力短视频营销，产出多个点赞超5
万、超10万的广告视频，其中“广
东新华严选”单日成交额最高达182
万元，单月突破 700 万元，在抖音
平台多项榜单中名列第一。读者传
媒以北京天元公司为核心，开展全

媒体传媒及社群营销、直播带货，
通过清理整合公司各类新媒体资源
和平台，重点培育“龙头”账号，
打造新媒体矩阵。

各出版社和新华书店积极发展
“短视频+直播”新赛道。中国出版
旗下出版社品牌直播爆发式增长，
全年策划超 500 场重大活动。人民
文学出版社组建专业团队，线上线
下互融互促的营销新生态初步建
成，全年举办活动 151 场，“双微”
粉丝数均突破百万。浙江文艺出版
社抖音官方号成为抖音官方认定的
出版业直播三家典型之一，互联网
矩阵粉丝数突破 200 万，全年营收
达 2000 万元。浙江新华按照“1+
10+N”的线上业务发展规划，形成
公域电商矩阵71家店铺群。

营销开辟新赛道

在融合发展如火如荼的当下，
在线教育发展势头很猛。各出版集
团纷纷打造智慧教育平台，持续推
进教育数字化发展。

凤凰传媒旗下学科网始终专注
于基础教育教学资源建设及教育科
技产品研发，2022 年营业收入 3.78
亿元，同比增长 20.20%；净利润
6598万元，同比增长47.84%。

浙版传媒旗下青云在线与浙江
移动共同打造自主学习智慧服务平
台，中标中国移动 （成都）“和教
育”名师课程资源项目。

山东出版初步搭建完成“智慧
校园”平台，运用人工智能和大数
据等技术，从数字化教研和课后作
业诊断提升两个方面，组织开发并

已落地使用数字化教研系统的优质
课展评模块。

南方传媒粤教翔云数字教材平
台应用稳步提升，广东全省开通用
户超 1300 万，使用学校 1.6 万所，
共上线数字教材 345 册，覆盖小
学、初中21个学科；数字教材应用
培训成效明显，南方智慧作业系统
完成初期研发，并进入内测阶段。

长江传媒加大力度谋划实施教
育服务平台、全渠道营销平台等信
息化项目，湖北全省上线试点教育
服务平台共收录学生信息 17.1 万
名，启用学校达309所。

皖新传媒旗下皖新智慧教育平
台新增 7 个专项解决服务方案，自
主研发系统入选安徽省信息消费创

新产品；推广皖新校园智慧阅读解
决方案，打造校园阅读五大产品矩
阵、236个品种，智慧阅读系列产品
实现销售收入8442万元，同比增长
192.62%。

新华文轩2022年持续推进“优
学优教”线上服务平台的优化和升
级，覆盖学校 6319 所、服务学生
452.58万人。

中南传媒旗下“国家中小学智
慧教育平台”课程资源建设稳步推
进，已完成初高中 514 个视频课程
录制；天闻数媒数字教育产品ECO
云开放平台聚合1195万用户及其数
据；贝壳网注册用户达 921 万，同
比增长 334 万，贝壳网 APP 累计下
载量达333万。

在线教育蓬勃发展

公司上市的主要目的是募集资
金，投资于公司的发展项目。从年
报看，出版发行上市公司的投资结
构及资本运营呈现多元化趋势，但也
不外乎传统主业和新兴产业两大方
向。需要说明的是，这里的资金既包
括募集资金，也包括自有资金。

传统的出版发行产业是投资的
重心。

浙版传媒的“精品出版—重点
图书出版工程”募投项目整体进度
达 75%，其中浙江教育出版社集团
募投项目出版品种全年实现销售收
入 2.35 亿元；浙江文艺出版社使用
募集资金建设原创文学精品矩阵，
零售市场销售实洋占有率连续 3 年
上升。浙江新华“零售门店系统服
务能力提升”募投项目完成一批门
店升级改造，在打造书香阵地、推
广全民阅读方面取得良好社会效益。

长江传媒全力推动湖北全省新
华书店转型升级，全年投资 2700 万
元新建和改造各类实体书店 20 余
家，新增面积6400平方米、改造面积
6100 平方米。读者传媒的募投项目

“读者·新语文”中小学生阅读与写作
教育平台项目2022年顺利结项验收，
以“读者小站·阅读成长俱乐部”为核
心，以“阅读进社区”为方向，全面转入
下一阶段运营，2022年已实现首笔加
盟费收入。

与“数字”相关的产业是投资
的热点。

浙版传媒的浙江数字出版大楼
完成竣工验收进入装修阶段，将打造
数字文化产业园并已启动招商前期工
作；浙江新华数码印务有限公司下沙
基地配套用房（三期）项目开工建设，
至2022年年底已完成地下室工程。

中原传媒的中原数字印刷产业

园已完成投资额10.60亿元，占工程
建设总投资的 50%；中原数字产业
园 （西园） 已完成投资额 5.32 亿
元，占工程建设总投资的 40%。中
原传媒积极布局大数据产业，投资
2000万元参股郑州数据交易中心有
限责任公司，深度融入地方经济发
展大局，加速数字化战略转型。

此外，还有一些上市公司通过
基金或财务公司开展投资业务或资
本运营业务。

凤凰传媒出资 9 亿元与华泰紫
金投资有限责任公司共同出资设立
华泰凤凰（南京）股权投资母基金开
展投资业务，主要投向泛文化、大健
康、新消费、新科技等领域。

浙版传媒投资1.5亿元设立浙江
春晓数字出版基金，投资了唯艺数
字、联泰科技、索迩电子等一批数字
技术相关领域的优质企业。

投资结构多元化

2022年，出版发行上市公司深化
体制机制改革，推动管理提质增效。

一是大胆尝试，进行体制机制
创新。

中文传媒积极探索完善“三
制”机构运行管理模式，2022年37
家“三制”机构通过有效营销、服
务读者、IP延伸等举措，不断延伸
其产品线和产品模式，全年实现发
货码洋近5亿元，取得4年销售翻了
4倍的好业绩。中文传媒持续深入推
进混合所有制改革并取得突破，旗
下控股子公司智明星通混合所有制
改革暨引入合格投资者并实施第一
批次员工持股工作顺利完成。

内蒙新华加快实施创新驱动发
展战略，63家创新工作室的257名成
员在各子分公司创新工作中发挥了
引领作用，借鉴运用 2021 年创新课
题39项，提高了工作效率。2022年内

蒙新华共收集创新课题133项，其中
38项供全公司分享，创新案例涵盖党
建、财务、工会、宣传、物流、教材、一
般图书等公司经营的方方面面。

二是加强管理信息化建设，推
进管理体系和管理能力现代化。

皖新传媒系统实施“数字皖
新”战略，成立战略规划实施委员
会，导入华为战略管理工具，编印
战略规划从制定到执行闭环管理操
作指引，组建“皖新—华为云”项
目联合实施团队。

凤凰传媒推进出版板块ERP建
设工作，进一步优化发行板块ERP系
统，推进财务智能化建设，推动“云馆
配”平台上线，构建高可靠、高性能、
可扩展、易管理的超融合云管平台。

浙版传媒推进浙版大数据中心
建设，顺利完成出版ERP系统二期
升级，浙江新华ERP系统数智化业

务管理平台进入开发阶段。
三是对旗下单位进行重组整合。
中国出版对部分二级单位实行

重组，中版昆仑公司划入人民文学出
版社后实现扭亏；中版文化传播公司
纳入中华书局后一体化推进效果显
现；现代教育出版社与中版教材有限
公司重组后出版与印制成本降低、发
行能力得到提升；数字传媒公司纳入
中国出版传媒商报社后，既为商报注
入数字化转型资源，也为数字传媒集
约经营提供新的平台。

中信出版2022年年初成立发行
集团，实行产品、营销、发行集约
化管理，提高头部产品运营效率，
图书品种效率处于行业领先；通过
数据模型和预测算法的优化，加强
精细化运营和量价管理体系效率，
图书出版发行业务毛利率较2021年
提升1个百分点。

机制创新开新局

2023北京书市现场，主播正在
直播售书。

本报记者 张雪娇 摄

■从数据看业绩


