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将实体书店纳入公共文化服务范畴，会有效地激活实体

书店的运营，放大其文化属性、社会属性、经济属性，会很好地

兼顾社会效益与经济效益。这也让实体书店的发展有了新的

空间。

■来论

在抑扬顿挫的背诵声中，背诵人、围观人都接受了一次

传统文化的熏陶，从中感悟古人的家国情怀，领略往哲先贤

的人生智慧，同时也提升了对真善美的认同。

眼下，实体书店的兴衰，依然是牵
动广大出版人和读者神经的一个痛点、
难点。为此，不少实体书店都在积极探
索，如尝试图书+文创+餐饮+咖啡的模
式，也取得了不俗成绩。但是，这些依
然没有从根本上解决实体书店的出路问
题。近日，中央宣传部办公厅、文化和
旅游部办公厅发布《关于推动实体书店
参与公共文化服务的通知》，让笔者看到
了实体书店振兴的有效路径。

《通知》聚焦实体书店的未来，亮出
了主管部门的真招、实招。具体来看，
主要是支持实体书店参与政府购买公共
文化服务项目、引导实体书店参与公共
文化服务网络建设、鼓励实体书店参与
公共阅读资源建设、推动实体书店与公
共文化机构融合发展。可以说，这份文
件给出了实体书店参与公共文化服务的
路线图。无论是参与政府图书采购、入
住商业设施、文化设施，还是参与图书
馆馆配、参与城市书房建设、组织文化
活动，都给出了明确的方向。

当然，这份顶层设计的指导性文件
要想落地生根，还需要各地方、各相关
部门的具体实施方案和工作细则。好在
近年来，各地都总结出了一些行之有效

的实体书店服务公共文化的经验。笔者
认为，随着此次国家主管部门强有力的
政策红利，实体书店还会在公共文化服
务活动中绽放自己独特的光彩。

如今，实体书店早已经不是单一的
卖书场所。相比网络购书，实体书店
的线下体验价值和文化沉浸价值更是
独特的。不少特色书店都成为了一个
地方的文化地标、重要的文化交流场
所。对很多城市年轻人来说，到书店
去，已经成为一种时尚、潮流。实体
书店参与公共文化服务的路径和手段
益发多样化，有的实体书店已承载了
相当大的公共文化服务功能。

不久前出版的一期 《文汇报》 披

露，新型书店作为都市文化新空间受青
睐，书店的公共阅读属性和社交属性凸
显。《2022 年上海市民阅读状况调查》
显示，读者在实体书店买书、看书之
余，还对实体书店的延伸功能提出了期
待：个人休闲阅读好去处（70.50%）、提
供亲子阅读区（52.19%）、城市社交新空
间（45.12%）。可见，读者去书店早已经
不是单纯买书那么简单，还寄托着对实
体书店有效嵌入自己的文化生活、提供
有效的文化场景、浸润独特的文化体验
等方面的厚望。

笔者以为，将实体书店纳入公共文
化服务范畴，会有效地激活实体书店的
运营，放大其文化属性、社会属性、经

济属性，会很好地兼顾社会效益与经济
效益。这也让实体书店的发展有了新的
空间。

实体书店要想真正成为读者的文化
会客厅，就必须在公共文化服务上有所
作为，担当文化大使的角色。如北京甲
骨文·悦读空间，近年来围绕社区居民的
阅读需求，不断探索服务内容，目前已
经形成以“社区”为核心品牌的社区观
影会、读书会、诵读会、生活会、故事
会等五大系列活动品牌。

笔者以为，书店切入社区、下沉公
共文化服务，不但有效地解决了市民的
文化需求，还解决了自身的经营出路。
强化实体书店的公共文化服务角色，看
似是为实体书店的生存拓展了新路，其
实也是对整个出版业的一次全新的提振。

实体书店要想真正点亮城市文化之
光，不仅要进商场、进社区、进园区、
进 楼 宇 ， 还 应 该 向 市 民 文 化 休 闲 中
心、市民文化活动中心、知识分享中
心、数字化体验中心转变。当实体书
店的公共文化服务功能得到彰显和完
善时，实体书店的生存窘境或将不复
存在，全民阅读的深入开展也将迎来
光辉的明天。

公共文化服务：实体书店价值再造的有效路径
□赵强

北京顺义温榆河公园的仿汉代建
筑群内，一家原木色基调的书店掩映
其中——新华书店温榆河田园店坐落
于此。走进屋内，似乎置身森林；走
到屋外，依然身处林中。广东佛山禅
城的文华公园，有家名叫“尚书·文
华”的书店，巨大的玻璃幕墙将室内
室外融为一体，风格清新自然。武汉
有了首家森林书店…… （5月9日《中
国青年报》）

近年来，为实现逆境突围，很多实
体书店经营者积极探索新的经营方式。
作为一种书店行业“文化+旅游”的转

型探索，公园书店数量的增加离不开政
策的支持与导向作用。4月27日，中央
宣传部办公厅、文化和旅游部办公厅印
发《关于推动实体书店参与公共文化服
务的通知》，明确鼓励实体书店参与公共
文化服务网络建设、与公共文化机构融
合发展，打造具有广泛影响力的全民阅
读品牌。

实体书店参与公共文化服务网络建
设、与公共文化机构融合发展，需要书店
将图书销售与文旅、生活、美学、创意等结
合起来，主动升级书店的产品和服务，促
成“书店+”的多维模式发展。

事实上，现在不仅有公园书店，也
有走得更远的乡村书店。这种乡村书店
与一般意义上的农村书屋又有不同，乡
村书店既扩大了公园书店的元素，也具
备了公园书店难以打造的新体验场景，
既能满足成年人大自然环境下读书的需
求，还适合亲子教育和研学游。可以
说，乡村书店抓住了当前年轻人的“泥
土情怀”，又看到了农村自然风光和民
俗的优势，通过文旅融合，让城里人

“下乡”学文化成为现实。
值得注意的是，5月4日，上海世纪

朵云和笑懿迦文化宣布推出演艺厂牌

“创意共生场”，《惊鸿变》演出收获消费
者热评。“创意共生场”戏剧厂牌的建
立，让书店第一次有规模地将业务链条
向上游延伸。

近年来，随着越来越多年轻人选择
在周末看剧、喝下午茶、聚餐，已经形
成了一个完整的消费体系。让实体书店

“活”起来，必须抓住公共文化服务这
个“牛鼻子”，通过突出便利性，突出
线上线下融合，突出创新场景，在“空
间、服务、品牌”3 个维度提供崭新体
验，让实体书店成为城乡一体化的精神
空间。

让实体书店“活”起来要抓住“牛鼻子”
□丁慎毅

据新京报网，5月6日，上海海关通报查获
20 辆进口汽车车载导航地图涉嫌损害国家主
权。关员查验时发现，车载导航地图未将我国藏
南地区以国界线标注在境内，同时标注了非法的

“麦克马洪线”。目前，该批进口车辆已被依法暂
扣，等待进一步处理。

今年 2 月，自然资源部印发 《公开地图内
容表示规范》。其中明确，中国全图应当准确反
映中国领土范围。中国全图除了表示大陆、海
南岛、台湾岛外，还应当表示南海诸岛、钓鱼
岛及其附属岛屿等重要岛屿；南海诸岛以附图
形式表示时，中国地图主图的南边应当绘出海
南岛的最南端。这无疑是对地图的再次规范和
提醒。

然而，近年来，涉及国家主权和领土完整等
的“问题地图”频现，已引起有关部门的高度重
视。我国目前出版的地图种类繁多，纸质地
图、电子地图、多媒体地图等丰富多彩，各种
行业的地图汗牛充栋，而像进口汽车中的车载
导航地图也为数不少。但“问题地图”一直没
有杜绝，漏标、漏绘、漏报以及信息不准确等
问题亟须重视。

“问题地图”很容易产生误导，贻害无穷。
正确的国家版图是国家主权和领土完整的象
征，体现了国家在主权上的意志和在国际社会
中的政治姿态、外交立场等，代表的是国家的
荣誉和尊严。对此，必须从国家利益的高度认
清“问题地图”的危害性，对“问题地图”必
须保持严厉查处的高压态势，对有损国家主权
的“问题地图”坚决说不，严查严管。

对“问题地图”
要坚决说不
□刘天放

如今在书店，翻翻书、逛逛文创商品，
抑或随手点一杯奶茶、咖啡慢饮细读，可谓
司空见惯。可如果走进书店与正在上演的戏
剧邂逅，是否会令人感到有些意外？在上
海，朵云书院·戏剧店就将原创戏剧搬到了
店内公演，首轮演出后即收获观众热评。

到书店看戏，的确让人耳目一新。读者
几乎是在零距离观赏演出，从而使人深度沉
浸于现场感。在店里，他们可以清晰捕捉演
员的一笑一颦，可以体验到某些时刻彼此角
色互换带来的乐趣。尤其是他们可以与演职
人员面对面互动交流，甚至参与“共创”戏
剧。据悉，朵云书院·戏剧店内演出的剧
目，就是在聆听读者反馈后不断迭代，从开
场形式到角色张力，从节奏调整到光影处
理，甚至在观演关系上，都有全新变化。

书店与戏剧融合，并非仅限于为其提供
演出的场所。在朵云书院·戏剧店，与剧演
同步的，还有世纪朵云旗下书店工作坊、剧
本朗读、戏剧快闪等线下活动。除此之外，
读者在店内可选购与戏剧相关的书籍、文创
商品，可参与包括“戏剧人书单讲座”“戏
中有戏分享会”“朵云小剧场”等系列活
动。可以说，借助于书店搭设的平台，读者
与戏剧走得更近，感悟更深，收获也更多。

当前，随着经济社会发展，特别是随着
网络信息化建设步伐的持续深入推进，无论
实体书店还是剧场，日子与从前相比都有
难处。这种情况下，一些书店、剧场纷纷探
寻新的出路，种种努力收到了一定成效。

与其坐以待毙，不如勇于创新；与其单
打独斗，不如抱团取暖。毕竟，书与剧、书
店与剧场，它们都富含文化基因，彼此之间
有着内在的共通之处。其经营者只要有合作
意识，并且善于找到适宜的契合点，就有可
能拓展出市场新路，打造出赢得许多人青睐
的文化消费新空间。

书店化身为演艺新空间，其牵手戏剧勇
于创新的精神值得赞赏，我们期待着借此能
够实现互利多赢的良好局面。还需指出的
是，既然它们选择了走融合发展之路，那
么，就不能满足于浅层次的协作。如果书店
经营者与戏剧演艺方能够深入交流，能够更
为广泛地征寻社会公众建议，在此基础上，
通过将店内优秀书籍内容改编为戏剧，通过
邀请部分读者深度参与戏剧编演等，没准能
够为相关书籍、为书店吸引更多粉丝，使他
们以戏剧为媒介，更好地爱上读书，乐于走
进书店。

乐见书店
打造演艺新空间
□周慧虹

文化信息分为两类，一
类是新近发生的，需要努力
采集后传播；另一类是沉睡
于旧物事中，依靠刻意发掘
才能唤醒和传递。

现代数字技术开辟了打
开沉睡的旧信息的新路，从
事新闻出版的人们一下子获

得了阿里巴巴开门式的本领。在无数冷僻的史料
中，他们可以释放出璀璨的场景。古老的文化价
值，经过数字技术的驱动，从而焕新、飞升。

博物馆本来是非常寂静的地方。因为古器
物不会说话，而静态的古人物画像和雕塑也不
能发声，人们希望物与人二者能够结合、动作
乃至对话的愿望一直是个梦想。如今，这个梦
想在数字出版技术的加持下，已经初步得到了
实现。各地的博物馆成为了数字出版工作者用
武的新场景，一项项新颖、充满活力的文创产
品吸引了观众。许多小孩子都从奥特曼、怪兽
那里吸引了过来，这成为民族文化消费迭代升
级可喜的新场景。

在古楚之地的湖北省博物馆，过去就有真人
演奏国宝编钟的保留项目。新冠疫情过后，丰富
的馆藏文物迎来了一个活态的新伙伴——数字全
息表演剧《遇见楚庄王》。奇幻的多维空间、多
彩、多声道信源、真人与虚拟人的幻化表演场
景，把古楚文化中的“三年不飞，一飞冲天”

“止戈为武，以和为贵”等理念，形象化地予以
传播。小朋友们为之吸引和兴奋，于快乐中将中
华优秀传统文化入脑入心。

这类新型数字出版工程，需要经过艰苦的开
发阶段。它的价值在于弥合了不同时代、不同介
质、不同表演方式的鸿沟，从而将融合效应释放
到新的文化价值高度。并且，数字技术的可复制
性、低成本再现，以及可同时诉诸感官与理智的
特点，成为弥合严肃文化与娱乐文化的一种为人
乐见的形式。

有哲人说过：历史不应该仅仅消除偏见，它
还应该孕育热情。新闻出版业对待文化产品同样
如此，其功能不仅能消除人们在自然科学与人文
科学方面的信息不确定性，而且还应该在焕发民
族精神、营造进取氛围等方面有莫大的责任。成
熟的数字技术已经走来，新闻出版人与其携手，
将陈旧的、固态的历史活化为当代人钟爱的文化
形态，这个天地是无限宽阔的。

数字技术
唤醒沉睡的信息
□江作苏

针对斗鱼平台存在的色
情、低俗等严重生态问题，5月
8日，国家网信办指导湖北省
互联网信息办公室派出工作
组进驻斗鱼平台，开展为期1
个月的集中整改督导。

斗鱼是国内知名的弹幕式
直播平台，目前已在美股上
市。据网信中国 4 月 30 日消
息，2023 年一季度，全国网
信系统进一步加大网络执法力
度，持续推进“清朗”系列专
项行动，坚决依法查处网上各
类违法违规行为，累计约谈网
站2203家，暂停功能或更新
网站48家，下架应用程序55
款，关停小程序12款。

视觉中国

网信工作组
进驻斗鱼

据中国新闻网报道，今年“五一”
小长假期间，江西南昌滕王阁景区上线

《滕王阁序》 VR 自助背诵评分平台，
元宇宙数字虚拟人化身唐代诗人王勃，
担任“考官”为游客评分，评分达标的
游客可以免费游览滕王阁景区。

事实上，近年来，我国已有多地景
区推出“背古文免门票”活动。例如，
在湖南岳阳楼景区，游客在5分钟内背
诵《岳阳楼记》可免当日门票一张；在
四川剑门关景区，完整背诵李白的《蜀
道难》可免门票游览；在河南安阳汤阴
县，背诵岳飞的 《满江红·怒发冲冠》

可获赠岳飞庙门票一张……
景区“背书热”看似让景区少了一

些收入，但通过活动传递了景区文化，
也体现了鼓励阅读、传播经典的文化精
神。在抑扬顿挫的背诵声中，背诵人、
围观人都接受了一次传统文化的熏陶，
从中感悟古人的家国情怀，领略往哲先
贤的人生智慧，同时也提升了对真善
美的认同。

文旅融合是近年来的一个发展方
向。在疫后旅游业强势复苏的背景下，
景区“背书热”也成为推动新时代文旅
融合的重要举措。但是，文旅融合也需

要不断创新。在滕王阁景区，文旅融合
中叠加媒体融合，“请”元宇宙数字虚
拟人担任“考官”，活动在新技术加持
下必然吸引更多的游客奋勇争先尝试背
诵经典古文，提升了经典的传播力和景
点的美誉度。这样的活动如果能如星星
之火燎原中华大地，难道不正是全民阅
读的一道亮丽风景线吗？

笔者注意到，今年“五一”期间，
景区“背书热”被南昌市文广新旅局推
广开来，除背诵《滕王阁序》免滕王阁
门票外，该局还推出“一篇 《滕王阁
序》走遍南昌”活动，安义古村群、凤
凰沟景区、原城纪·南昌城市文化街区
等多个景区也可以“背序获优惠”。政
府的正向行为引起了市场的跟风，南昌
竟然有多家餐厅、小吃店也在“五一”
期间开展了背 《滕王阁序》 吃“霸王
餐”活动，吸引了很多的食客。

全民阅读到底是个怎样的景象呢？
笔者似乎在南昌看到了。

景区兴起“背书热” 全民阅读进人心
□昇平

《双周评论》专版关注近期新闻出版

广电行业的热点问题和新闻事件，也关注

宣传思想战线重大问题和文化宏观政策。

本版开设有《时评》《灼见》《来论》《观

察》《有话直说》《一家之言》《争鸣》等

栏目，单篇一般在600至1500字之间，特
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