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环球
■国际动态 美国、英国、德国、日本、意大利等

出版强国发布的 2022 年度出版报告显
示，出版业在新冠疫情期间经历了两年出
人意料的强劲上涨后，2022 年销售数据
出现了回落。这并不令人意外，业内许多
人曾预测，随着新冠疫情封锁的解除以及
更多娱乐和旅行的开放，人们对阅读的兴
趣将会下降。尽管如此，2022 年的销售
额仍高于疫情前最后一年2019年的水平。

美国：
出版物销量下降6.5%

美国出版商协会统计快照项目的年终
数据显示，与 2021 年相比，2022 年的出
版物销量下降了 6.5%。这些数字是基于
向美国出版商协会提供销售数据的 1372
家出版商的数据得出的，去年的总销售额
为 126.5 亿美元，低于 2021 年的 135.1 亿
美元。

包括两个平装类别在内的所有出版类
别销售额都有所下降。成人图书的销量下
降了6.4%，儿童/青年类图书的销量下降
了5.7%。

关于其他类别，宗教类图书的销量下
降了 6.1%，专业类图书的销量下降了
5.5%。高等教育教材的销售额下降了
10.3%，大学出版社出版物是目前规模最
小的类别，其销售额也下降了 10.3%。
K-12 （北美小学教育和中学教育） 教学
材料的销售报告因推迟还未发布。

成人书本销量的下降主要是由于精装
书销量下降16.2%，抵消了平装书销量增
长 3.7%的影响。从出版商的报告来看，
平装书的销售收入为19.7亿美元，超过精
装书 18.6 亿美元；2021 年，精装书销售
额为22.2亿美元，平装书的贸易销售额为
19 亿美元。大众市场的平装书销售额下
降了25.8%，降至1.79亿美元。随着精装
书销量下降和大众市场的不景气，纸质书
的销量较2021年下降了8%，纸质书的销
售份额从2021年的70.9%降至69.6%。

儿童/青年类图书销量下降主要是由
于纸质图书销量下降 6.9%。精装书销量
下降12.5%，平装书销量下降1.9%，特别
是装帧书本销量下降8.1%。儿童/青年类
别的纸质书销售一直比成人书更具重要
性，其 2022 年纸质书的销售占收入的
87.9%，低于2021年的89%。可下载音频
的销量下降了 1.6%，下降幅度远低于纸
质书，而电子书的销量下降了12.2%。

日本：
出版市场下降2.6%

日本杂志和图书出版商和编辑协会公
布了 2022 年日本出版业的报告。2022 年
整个出版市场下降了 2.6%，总市值为
1.6305万亿日元（约合125.9亿美元）。

数字市场增长 7.5%至 5013 亿日元

（约合 38.7 亿美元），印刷市场下降 6.5%
至 1.1292 万亿日元 （约合 87.2 亿美元）。
数字出版物目前占据了 30.7%的市场份
额。与疫情前的 2019 年相比，2022 年整
体市场增长了 5.7%。印刷市场下降了
8.6%，数字市场增长了63.2%。

整个出版市场在2019年到2021年有
所增长，然后在2022年有所下降。

在印刷市场，日本图书销售额下降了
4.5%，期刊销售额下降了 9.1%。月刊印刷
期刊类别（包括漫画卷和杂志书籍） 下降
了 9.7%，周刊印刷期刊下降了 5.7%。月
刊销量的下降主要归因于漫画销量的两位
数下降。

在数字市场，数字漫画销量持续攀
升。2022年销售额增长8.9%至4479亿日
元 （约合34.6亿美元）。数字漫画销售额
占数字出版市场的 89.3%。与 2014 年相
比，数字漫画销量增长了5倍多。

德国：
图书市场销售额下降2.1%

德国行业监测机构数据显示，所有销
售渠道加在一起，2022 年德国图书市场
销售额比上一年下降了2.1%。

实体书店的销售数字则同比上涨了
4.8%。不能忽略的是，2021 年年初大部
分德国联邦州的书店都经历了新冠疫情封
控停业，3月8日才恢复营业，有的地区
甚至到4月底才重新开业，所以实体书店
确有追补之需。

一个有意思的现象是，从2022年5月
到11月，德国图书市场连续7个月销售同
比均为负增长。1月到4月实现了销量上

涨，主要归因于一些特殊效应，例如复活节
营业延长，或者增加一到两个销售日。

零售书店 4.8%的增长是通过价格与
销售相结合的方式实现的。14.28欧元的
价格与上一年持平，销售数量则攀升了
4.8%。书店对平装书的需求大幅增长，涨
幅达到 9.6%。精装书和软装书增长了
3.2%。从图书种类来看，4类书带动了书
店营业额的增长，其中旅游指南涨幅为
17.4%，成绩最佳。纯文学类表现也不错
（上涨 9.9%），少儿类图书增长 4.9%，指
南类增长 3.2%。知识类图书的销量下降
了5.7%，差强人意。

为了有一个更好的比较基础，排除
由于疫情产生的波动，行业监测机构也
与 2019 年的数据进行了比较。所有销售
渠道在 2022 年的总销量与疫情之前的
2019 年相比，还有 1.3%的差距。这个相
对较小的差距应当归功于强大的网上书
店 （实体书店的网店也计入这个类目之
下），它们在过去 3 年的销售成绩非常
出色。

英国：
出版业总收入破纪录

2022 年是英国出版业“破纪录的一
年”，总收入达到69亿英镑。

《英国出版业年鉴》对图书市场的状况
进行了调查，发现2022年销售额比2021年
增长了4%，英国售出了6.69亿本实体书，
这是有记录以来的最高总体水平。

英国图书出口市场在 2022 年增长了
8%，总销售额为41亿英镑。英国最畅销
的出口图书是爱丽丝·奥塞曼的《心跳漏

一拍》，它被改编成网飞的热门节目。该
系列的第五本书将于今年晚些时候发行，
奥塞曼本月宣布将会有第六本，也是最后
一本。

然而，英国国内销售额略有下降，下
降1%至27亿英镑，印刷销售额在出口市
场的推动下有所增长。

在消费类图书中，印刷销售额增长2%
至 18 亿英镑，而电子书销售额也增长 2%
至 4.23 亿英镑，有声书下载量增长 8%至
1.64 亿英镑。小说销售额增长 9%至 7.97
亿英镑，儿童书籍销售额增长1%。非小说
类作品减少了2%，但仍占10亿英镑。

英国出版商协会下属的消费者出版商
委员会主席兼DK图书联席首席执行官丽
贝卡·斯玛特表示：“虽然看到国内整体销
量略有下降令人失望，但很高兴看到随着
人们继续通过书籍寻求娱乐，虚构类和有
声书表现尤为亮眼。”

图书的生产成本增加了，这主要是
由于纸张和能源成本的上涨以及英国脱
欧的影响。此外，生活成本危机也产生
了影响，研究发现，五分之一的父母和
看护人减少了为孩子购买图书的费用，
受成本上涨影响最大的人预计会减少图
书开支，其中高达 30%的人预计在明年
购买更少的书籍。

《英国出版业年鉴》还关注教育和学
术出版。教育出版总收入为6.34亿英镑，
增长 16%，而学术出版收入同比增长 3%
至35亿英镑。

意大利：
图书市场下降2.3%

日前，意大利出版商协会公布了2022
年意大利图书市场的详细报告。该报告
显示，在全球范围内，意大利出版市场
排名第六，仅次于美国、中国、德国、
英国和法国，仍是欧洲第四大图书出版
市场。

2022 年意大利图书出版市场总规模
为16.7亿欧元（约合17亿美元），同比下
降 2.3%。和疫情暴发前的 2019 年相比，
销售总规模提升了13.1%。全年共销售图
书1.13亿册。

有声读物的订阅总量从 2021 年的
2400万欧元增加到2022年的2500万欧元，
增长了4.2%。然而，电子书市场下降了8%，
从8600万欧元下降到7900万欧元。

在线和主要零售连锁店的销售额在
2022 年下降，而实体书店略有受益，销
售额为8.89亿欧元，增长1%。实体书店
的适度增长大部分出现在连锁店、火车站
和机场，受益于新冠疫情封锁后客流量的
恢复。出版商发现这一小幅上涨无法抵消
在线销售额的下降，其中数字渠道销售额
下降了5%至7.05亿欧元，主要零售连锁
店的下降幅度达到令人担忧的 10%，为
7700万欧元。

2022年五大出版强国市场“四降一升”
□谢芸蔚 编译

2022 年，成本上升和需求放缓等因
素影响了海外出版商的营收，导致企鹅
兰登书屋、拉加代尔公司和哈珀·柯林斯
出版集团等出版巨头在 2022 年的利润与
2021 年相比有所下降。而西蒙&舒斯特
公司、培生集团、学乐出版社逆转了颓
势，销售额均保持了两位数的增长。利
润下降的出版商高管列举了类似的下降
原因——即通货膨胀和供应链中持续的
扭结导致所有业务领域的成本增加，再
加上阅读需求在经历了新冠疫情两年的
激增后有所放缓。

企鹅兰登“未达到集团目
标”，利润下降11%

企鹅兰登的销售额在 2022 年增长了
4.8%，达到了 42.2 亿欧元，高于 2021 年
的40.3亿欧元，但息税前利润下降至6.66
亿欧元，较 2021 年下降 11%。美国市场
占企鹅兰登总销售额的57%，约为24.1亿
美元。

母公司贝塔斯曼表示，美国的出版
业务“反映了疫情销售强劲后需求日渐
回归正常化，以及通货膨胀和供应链压
力带来的挑战”。今年年初接替马库斯·
多勒担任临时全球首席执行官的尼哈
尔·马拉威亚称2022 年的结果是“喜忧参
半”的，承认企鹅兰登“未达到我们的集
团目标”。他指出：“成本上升是利润下降
的主要因素，且零售需求整体不均衡，压
力将持续存在。”

在谈到 2022 年的业绩亮点时，马拉
威亚表示：“我们对全球有声读物的持续
增长以及退货率的下降十分欣慰。”

拉加代尔集团营业收入增
长5.8%，但利润下降14%

阿歇特的母公司拉加代尔集团 2022

年的营业收入为 27.5 亿欧元，比 2021 年
增长5.8%，但利润下降14%，至3.02亿欧
元。该公司将销售额增长归因于收购，包
括工人出版社（于2021年9月被阿歇特图
书集团收购） 的全年销售额，以及 8700
万欧元的汇率收益。

拉加代尔集团表示，通货膨胀压力提
高了生产领域、运费和人员开支的成本，
影响了收益。这些成本在一定程度上被
价格上涨和成本控制所抵消。该出版集
团今年年底的营业利润率为 11.0%，比
2019 年新冠疫情前的最高纪录高出近两
个百分点。

数字有声读物占拉加代尔集团总收入
的份额从2021年的3.8%增加到4.3%。电
子书占该部门总收入的7.8%，而2021年为
7.7%。展望2023年，拉加代尔集团代表表
示，尽管存在成本压力，该公司预计其出版
集团将“保持与2022年相似的表现”。

图书出版和旅游是拉加代尔集团的两
大主要运营部门。其旅游部门在新冠疫情
期间受到重创，2021 年亏损 8100 万欧
元，但2022年收入增长了71.5%，实现利
润1.36亿欧元。

哈珀·柯林斯因财务业绩下
滑将展开裁员

哈珀·柯林斯出版集团首席执行官布
莱恩·莫瑞将来自亚马逊的订单大幅下降
列为 2022 艰难一年的主要因素之一，下
半年销售额和收益大幅下降，导致总收入
下降4.6%，利润下降36.2%。

与 2022 财年同期相比，美元对当地
货币汇率波动的影响导致收入减少 2200
万美元，即4%。该出版商的母公司新闻
集团表示，这是由于整个行业的消费者需
求放缓，在美国市场的印刷和数字图书销
量下降所致。税息折旧及摊销前利润的下
降也归咎于收入下降以及“与持续供应

链、库存和通胀压力相关的制造、货运和
分销成本上升”。新闻集团表示，供应
链、库存和通胀压力预计将在短期内继续
影响业务。为了减轻这些压力，该公司表
示已实施提价。

财务业绩下滑以及 2023 年前景不明
朗导致哈珀·柯林斯在1月开始在北美裁
员5%。母公司新闻集团下令削减其所有
子公司，预计将于6月底完成。

西蒙&舒斯特连续三年创
纪录增长

即使在 2022 年取得了强劲的业绩，
西蒙&舒斯特公司也无法摆脱成本上涨的
压力。在 2022 年前 6 个月销售额猛增
26%、利润飙升64%后，下半年业绩有所
放缓。尽管如此，2022年18.5%的销售额
增长使西蒙&舒斯特的总收入成为自独立
的贸易出版商以来首次超过 10 亿美元，
实现连续三年创纪录增长。

西蒙&舒斯特公司首席执行官乔纳
森·卡普表示，西蒙&舒斯特所有运营部
门的收入均有所增长，其中有声书增幅最
大，成人及儿童读物均有多部畅销新书及
重版书。该公司还受益于出版了超级畅销
书作家科林·胡佛的作品。除了有声书，
2022 年纸质书和电子书收入相较于 2021
年也有两位数的增长。

西蒙&舒斯特海外部门的销售额全面
增长，其中西蒙&舒斯特英国分公司的销
售额增长了21%，这得益于鲍勃·莫蒂默
首部作品《萨摩情结》的畅销。此外，西
蒙&舒斯特加拿大、澳大利亚分公司均报
告了良好的销售业绩。

培生集团2022年营业额超
出预期

培生集团披露的 2022 年业绩显示，

2022年利润增长11%，达到4.56亿英镑。
营业利润为 2.71 亿英镑，高于 2021 年的
1.83亿英镑。

培生集团将其 2022 年的表现归功于
英语语言学习、虚拟学习、劳动力技能以
及评估和资格认证方面的良好成果，这些
成果被高等教育的预期下滑所抵消。

培生集团将高等教育销售额下降4%
归因于入学人数下降以及非主流出版商
（包括开放教育资源）的采用率下降。

放眼未来一年，该公司表示已将其提
高的利润率预期从 2025 年加快至 2023
年。目前有望在2023年实现1.2亿英镑的
成本效益，重点是高等教育。这些效益中
的 2000 万英镑将用于抵消持续的通货膨
胀压力。

学乐出版社2022年营业收
入上涨26%

2022 财年，学乐出版社营业收入增
长了26%。收入的主要推动力来自公司最
大的部门，即儿童图书出版和发行集团，
该部门的销售额增长了 40%，达到 9.465
亿美元。这一增长是由于“破纪录的展会
销售收入”——销售额同比增长了13%，
展览会数量也有所增加——达到了新冠疫
情前数量的72%左右。

该集团的贸易部门的销售额增长了
7%，达到3.904亿美元，重版书和重点新
书的销量都很可观。读书俱乐部的收入下
降了 13%，至 1.264 亿美元，该公司表
示，这反映了本财年初期困扰学乐出版社
的劳动力和系统性问题。

教育解决方案集团的销售额增长了
26%，达到 3.936 亿美元。学乐出版社列
举了两个突出的向好趋势：教育领域更多
的政府资金和对教育材料的需求增加，学
乐出版社表示这是出于加大对“受新冠疫
情影响的一代学生”的支持。

2022年海外出版商喜忧参半
□谢芸蔚 编译

调查发现个人出版
作家收入上升

总部位于英国的组织独立作者联盟进行
的一项调查发现，个人出版作家收入高于传
统出版社出版的作家，个人作家的平均收入
在上升。

调查发现，到2022年，个人出版作家（将
一半以上工作时间用于写作和出版活动的作
家）的主要收入中位数为12749 美元。对于
所有受访者来说，收入中位数比上一年增长
了53%，平均收入比2021年增长了34%，达到
82600美元。

来自所有主要英语国家的 2200 多名独
立作者参与了调查，其中来自美国的回复最
多，约占所有受访者的52%。来自英国的参
与者仅占21%，澳大利亚和新西兰的参与者
占8.25%。

浪漫、奇幻、科幻、投机和犯罪、惊悚、侦
探是个人出版创作的最普遍类型，占所有受
访者的57%。

英国组织独立作者联盟的调查是在麦考
瑞大学对澳大利亚图书作家进行全国调查之
后进行的，麦考瑞大学的调查发现，澳大利亚
作家的年总收入，包括所有收入来源，为
64900美元。麦考瑞大学的调查还报告了独
立出版的数量上的增加。

根据数据，作者收入中位数在英国等国
家有所下降，自 2018 年以来下降至 8600 美
元，下降了 38.2%；在美国，2018 年相比 2014
年下降了24%，至6080美元。

意大利2022年教科书
价格平均增长1.5%

意大利出版商协会表示，2022年教科书
价格的涨幅比2022年的实际通货膨胀率低6
个百分点以上，并且仍远低于2023年的预计
通货膨胀率，这显示出教育出版商履行了承
担生产成本增加的承诺。

2022年，在8.1%的实际通货膨胀率以及
原材料价格大幅上涨的背景下，教科书价格
平均增长了1.5%。2023年，相对于目前设定
的5.4%的计划通货膨胀率，学校教科书的价
格平均上涨了3.2%。

2023 年 1 月设定的教科书价格涨幅同
样很小，且一年内不会改变，这符合出版商
对学校和家庭的承诺，但这种承诺给出版部
门带来了很大的痛苦。“正是为了解决这些
关键问题，法国教育部设立了一个工作机
制，出版商积极参与其中以减轻损失。”意大
利出版商协会和教育集团主席保罗·塔塔格
里诺解释道。

塔塔格里诺继续说：“特别是在小学，教
材价格没有根据实际通货膨胀率进行更新，
而在中学，自2012年教材价格上限的限制从
未作出过调整，因此给校长和教师带来严重
困难，使他们无法选择最符合他们教学需求
的教材。我们需要一种系统干预，使我们能
够解决出版部门和学校无法再独立解决的关
键问题。”

《哈利·波特》
将被翻拍成电视剧

《哈利·波特》将被翻拍成一部全新的电
视剧，并有全新的演员阵容。作家JK罗琳和
她的经纪人尼尔·布莱尔都是执行制片人。

该系列将在10年内制作，每一季分别基
于 7 本书中的一本。它将在流媒体平台
HBO max播出。

华纳兄弟探索频道在一份新闻稿中表
示：“该系列将以新演员阵容为主角，引领新
一代的粉丝，充满奇妙的细节、深受喜爱的角
色和戏剧性的地点。每一季将忠实于原著，
将《哈利·波特》和这些令人难以置信的冒险
带给世界各地的新观众，而原创、经典和深受
喜爱的电影仍将是该系列的核心，可供全球
观看。”

JK罗琳说：“HBO max致力于保护我的
书的完整性对我来说很重要，我期待着成为
这部新改编作品的一部分，它将提供只有长
篇电视连续剧才能提供的一定程度的深度和
细节。”

JK罗琳和尼尔·布莱尔将与露丝·肯利·
莱茨一起担任监制。执行制作了所有 8 部

《哈利·波特》故事片的大卫·海曼也正在与执
行制作人进行谈判。

（以上均由周护杏、谢芸蔚编译）

图片来源：美国出版商协会


