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把印制精良的教材
奉献给中小学生

03 综合新闻

今日看点

保护“数字一代”
健康“数智”成长

05 传媒周刊·封面
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新华社北京5月28日电 中共中
央党史和文献研究院编辑的习近平同志

《论科技自立自强》，近日由中央文献出
版社出版，在全国发行。

这部专题文集，收入习近平同志关
于科技自立自强的重要文稿 50 篇，其
中部分文稿是首次公开发表。

科技自立自强是国家强盛之基、安
全之要。党的十八大以来，以习近平同

志为核心的党中央高度重视科技创新
工作，坚持把创新作为引领发展的第
一动力，把科技创新摆在国家发展全
局的核心位置，全面谋划科技创新工
作，加快推进科技自立自强，基础研
究和原始创新不断加强，一些关键核
心技术实现突破，战略性新兴产业发
展壮大，重大创新成果竞相涌现，我
国科技事业取得历史性成就、发生

历 史 性 变 革 ， 进 入 创 新 型 国 家 行
列。习近平同志围绕推进科技自立自
强发表的一系列重要论述，立足党和
国家发展战略全局，把握世界大势和
时代潮流，深刻阐明了科技创新在人
类社会进步中的重要地位，系统阐述
了推进我国科技创新的战略目标、重
点任务、重大举措和基本要求，提出
了一系列新思想新观点新论断新要

求，对于我们深入实施科教兴国战
略、人才强国战略、创新驱动发展战
略，完善国家创新体系，加快建设科
技强国，加快实现高水平科技自立自
强，加快构建新发展格局，着力推
动高质量发展，全面建成社会主义
现代化强国，以中国式现代化全面
推进中华民族伟大复兴，具有十分
重要的指导意义。

习近平同志《论科技自立自强》出版发行

近段时间，明天出版社运营中心
工作群里的消息一直叮叮当当不断，
发行人员每天从天南海北发来很多活
动照片，从书店、图书馆，到操场、
教室，各种场景里都充盈着孩子们一
张张阅读的笑脸。

疫情3年，给少儿图书的线下营
销带来了极大的影响。今年以来，
随着疫情防控政策的优化调整，少
儿图书线下营销逐渐回暖，丰富多
样的营销活动也在临近“六一”的
时间点集中开启。

但是，经历了疫情及营销生态的
更迭，少儿图书线下营销还具有不可
替代性吗？与疫情前相比，少儿图书
线下营销又有了哪些新变化？《中国
新闻出版广电报》 记者对 10 余家少
儿出版社进行了采访。

活动回暖
但数量质量还未恢复常态

疫情3年，少儿图书线下活动按
下了“暂停键”，对于平时活动不断
的一些少儿出版社来说，冲击强烈。

线下渠道一直是浙江少年儿童出
版社的营销重点，该社每年都要举办
三四百场线下活动，社长邵若愚向记
者坦言，疫情较大程度影响了该社正
常的营销推广工作。原创儿童文学是
江苏凤凰少年儿童出版社最为重要的
产品线，线下推广活动对这类图书销
售的促进作用非常大，疫情带来的线
下活动的停滞，给该社部分以线下为
主的图书铺货带来了较大的压力。

疫情解封，线下回暖，这是少儿
出版人3年的期盼。

于是，随着今年年初疫情防控政
策的优化调整，每一个重点时间节点
和展会、市集，少儿图书营销活动都
不会放过。

四川少年儿童出版社副社长李力
说，今年川少社加大了对实体书店的
营销资源倾斜，从年初到现在，每月
一个主题活动。

3—4 月，二十一世纪出版社集
团北京出版中心参加了北京的两个图
书市集活动。“人潮汹涌，甚至要限
流。”中心营销副总经理潘夷波说，
这样的线下活动的热闹劲儿让大家都
很兴奋。

出版社自主策划的线下活动也成
系列、规模化地开启。

据苏少社大众读物经营部副主
任代照统计，今年截至目前，苏少
社已经在全国各地安排了近 80 场次
校园、卖场以及各类文化场所的名
家公益讲座活动。

此外，安徽少年儿童出版社围绕
三星堆主题儿童文学《器成千年》举
办的系列活动、接力出版社联合 50
家书店开展的主题为“人生不便
利，请光顾人生便利店”的主题展
陈、长江少年儿童出版社参与的

“红扣子”楚天少儿悦读季全民阅读
活动、浙少社重启的“浙少故事总
动员”等品牌营销项目等等，都让
人眼前为之一亮。

线下活动的热闹回来了，但线

下营销项目的状态还未完全恢复到
疫情前。

在潘夷波看来，线下营销项目是
针对某本书某个作者在特定场地开展
的线下活动，他认为，目前这样的营
销活动在线下的招募和组织依旧没有
恢复到疫情前的常态。接力出版社副
总编辑马婕也提到，截至目前，线下
活动虽然有所好转，但相对于疫情前
的数量和质量，都有所下降。

“疫情改变了很多人的生活方
式、消费方式以及关注度，我们需要
对图书线下营销进行新的认知。”潘
夷波如此表示。

越习惯线上
越要强调线下不可替代

虽然疫情使得线上营销渠道扮
演了重要的角色，但对于少儿图书
而言，所有受访人都认为，线下营
销始终不可替代。

现在各种电子屏幕都在争夺孩子
们的注意力，他们正在失去深度阅读

的能力，比如越发难以在一件事上保
持长久专注，记忆力、辨析能力都有
所退步。中信童书营销总监白茹雪认
为，越是这种时刻，越需要通过线下
的创新型活动，把孩子吸引进来，重
新体会闻到纸墨香的幸福感，体验长
时间专注于阅读的魅力。

在代照看来，线下渠道拥有庞大
且密集的触角，可以直面孩子和老师，
这种信息传递的效果更直接更好。

从品牌建立的角度，潘夷波认
为，所有的品牌都是一场一场的线下
活动做出来的，是在和读者面对面交
流和感受中建立起来的，没有任何捷
径。社交工具只是放大和传播线下的
感受。

品牌任何时候都是最优质的营销
资源，内容在任何时候都是读者最关
注的点。明天出版社营销专员田元慧
说，线下营销在场景化呈现上、与读
者的接触上具有独特的优势，这种亲
身体验感、社交属性所带来的强情感
链接是线上渠道无法替代的。

（下转02版）

经历3年疫情及营销生态更迭——

少儿图书线下营销如何变？
□本报记者 刘蓓蓓

悠扬的古琴响起，《千里江山图》
通过高流明投影在一排排书籍封面上流
动。“中国历代绘画大系”（简称“大
系”）特展日前亮相吉隆坡国际书展中
国主宾国活动，“画”与“书”通过光
影巧妙结合，立体独特的展现方式让观
众沉浸在中国古代绘画艺术之美中。

“震撼、太震撼了！”马中文化艺术
协会副秘书长陈楷枢慕名而来，在“大
系”展区仔细翻阅“大系”实体画册
后，不禁赞叹：“编纂这套书籍是一个
伟大的工程，其艰辛过程震撼人心，取
得的成就利在千秋！”

陈楷枢从事马中文化艺术交流二十
多年，作为中华传统艺术爱好者，看到
画册中一幅幅作品及其馆藏地址等信
息，他大为感动。

“许多中华文化艺术珍品流落海

外，工作人员前往世界各地对这些艺术
品进行数字化保护，编成200多册的巨
制，其中的艰难不是我能想象的。画册
高度还原了古画的真容与神韵，真心希
望马来西亚国家图书馆也能够保存一
套！”陈楷枢说。

由浙江大学、浙江省文物局编纂，
浙江大学出版社出版的“中国历代绘画
大系”，是迄今对全世界范围内中国历
代绘画精品佳作收录最全、出版规模最
大的中国古代绘画图像文献，收录了海
内外 263 家文博机构的纸、绢 （含帛、
绫）、麻等材质的中国古代绘画藏品
12000 余件 （套），涵盖了绝大部分传
世的“国宝”级绘画珍品。

马来西亚亨利艺术品拍卖行总监沈
宝廉对“大系”画册爱不释手。“这个
展览不仅给我带来震撼，还激发了我很

多灵感。”沈宝廉翻开一本 《明画全
集》，指着一幅文徵明《兰竹图》局部
图对记者说，“这套画册不仅展示作品
的全貌，而且在展示局部时标清楚放大
比例。这个细节让我很有感触，编纂者
真的很用心，我以后再做拍品图录也可
以学习这个细节。”

记者在现场还见到十几名从马来
西亚柔佛州远道而来的中学生。13 岁
的张宇泓学习书法已有三年，“大系”
画册中书法家留下的墨宝吸引他驻足
许久。

“我学习书法一开始是心血来潮，
但越学越有兴趣。刚才欣赏了画册中的
一些书法作品，更感受到书法艺术的
美，我会一直坚持学习书法，传承书法
艺术。”张宇泓说。

浙江大学出版社常务副总编、副总

经理陈洁对记者介绍说，“大系”是目
前研究中国古代艺术与文化的一部“百
科全书”，也是人类艺术史不可替代的
永恒记录。这一前所未有的浩大文化
工程是在全世界文博机构和收藏者的
支持下实现的。对人类文化遗产的珍
视和永续保存、共享共用的理念，是

“大系”文化工程历时 18 年来始终如
一的初衷，也是达成全球共识与合作
的基础。

吉隆坡国际书展创办于 1981 年，
是马来西亚的重大文化盛会。本届书展
5 月 26 日开展，为期 10 天。中国主宾
国活动带来的“中国历代绘画大系”是
历史的，也是现实的；它属于中国，更
属于世界。

（新华社吉隆坡5月28日电 记者
毛鹏飞 汪艺）

“震撼人心”“利在千秋”
——“中国历代绘画大系”在吉隆坡国际书展亮相

新华社吉隆坡5月28日电 （记者毛
鹏飞 汪艺） 5月27日，中国-东盟出版印
刷交流合作论坛在马来西亚首都吉隆坡成功
举办。本次论坛是第40届吉隆坡国际书展
中国主宾国活动的重要内容，主题为“印刷
业高质量发展与国际交流合作”，旨在加强
中国与东盟地区出版印刷业的交流互鉴和开
放合作。中宣部负责同志，马来西亚旅游、
艺术和文化部部长出席论坛并致辞。

本次论坛重点介绍了中国印刷业高质量
发展的现状和愿景，阐述了以数字化赋能中
国印刷智能制造的发展趋势，表达了依托中
国珠三角印刷业对外开放连接平台加强国际
交流合作的愿望和信心。与会东盟各国代表
分别介绍了本国印刷业发展态势和产业特
色，并就挖掘合作潜力、拓宽合作领域进行
了深入交流探讨。中国广东省印刷复制业协
会、马来西亚印刷商公会、新加坡印刷与媒
体同业公会、泰国印刷协会达成四方友好合
作框架协议，中国和马来西亚多家印刷企业
围绕投资合作、市场开拓、技术支持签署了
战略合作协议。

中国-东盟出版印刷交流
合作论坛在吉隆坡举办

新华社北京 5月 29 日电 国家主席
习近平 《携手建设守望相助、共同发展、
普遍安全、世代友好的中国－中亚命运共同
体——在中国－中亚峰会上的主旨讲话》单
行本，已由人民出版社出版，即日起在全国
新华书店发行。

习近平在中国－中亚峰会
上的主旨讲话单行本出版

本报讯 近日，教育部、中宣部等十八
部门联合印发《关于加强新时代中小学科学
教育工作的意见》，深入贯彻习近平总书记
在二十届中共中央政治局第三次集体学习时
的重要讲话精神，系统部署在教育“双减”
中做好科学教育加法，支撑服务一体化推进
教育、科技、人才高质量发展。

作为全面部署新时代中小学科学教育的
专门文件，《意见》旨在适应科技发展和产
业变革需要，从课程教材、实验教学、师资
培养、实践活动、条件保障等方面强化顶层
设计，充分整合校内外资源，推进学校主阵
地与社会大课堂有机衔接，为中小学生提供
更加优质的科学教育。

《意见》 要求，改进学校教学与服务。
健全课程教材体系，完善科学教育标准。适
应科技发展和产业变革需要，加强中小学科
学及相关学科 （物理、化学、生物、地理、
信息科技/信息技术、通用技术等） 课程标
准及教材修订完善工作。在科学教育教材中
加强国产软件应用引导。将教辅书纳入监管
体系，确保教辅书的思想性、科学性。

《意见》提出，用好社会大课堂。统筹
动员高校、科研院所、科技馆、青少年宫、
儿童活动中心、博物馆、文化馆、图书馆、
规划展览馆和工农企业等单位，向学生开放
所属的场馆、基地、营地、园区、生产线等
阵地、平台、载体和资源。同时，推动全媒
体传播，营造科学教育氛围。大力弘扬科学
精神和科学家精神，推动中央主要媒体所属
新媒体平台开设科学教育专栏，加大对科学
教育的宣传引导力度，激励中小学生树立科
技报国远大志向。将科学教育纳入“双减”
宣传工作矩阵重点任务，鼓励中央和各地主
要媒体与各级各类科学教育机构、科技类社
会组织合作，加强原创科普作品创作，积极
推进科学教育传播创新，营造重视支持科学
教育浓厚氛围。 （本报记者）

十八部门发文加强中小学科学教育

健全课程教材体系
将教辅书纳入监管

少儿科普作家
陆杨的校园公益讲
座，受到小读者们
欢迎。

安少社 供图


