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经过长达数十年的积淀，主题出版
不断被赋予新的时代内涵，出版价值不
断得到凸显，图书出版单位也在不断探索
和实践中构建起愈加成熟的出版机制。

不可否认，主题出版中的少儿主题
出版难度更大，要求出版物既要契合主
题出版的出版方针，又要兼顾童真童
趣，符合孩子审美，打动孩子内心，给
孩子树立正确价值观，培养孩子家国情
怀。如何把主题出版做得既有社会效益
又有经济效益，安徽少年儿童出版社有
几点经验可以分享。

产品布局：
多点开花 多线并进

安少社多年来一直致力于打造少儿
原创主题出版物，根据每个编辑室的优
势资源，在儿童文学、科普科幻、图画
书、卡通漫画、低幼启蒙等板块精心布
局，不断充实少儿主题出版物类别，开
辟了一条多点开花、多线并进的主题出
版之路。

在儿童文学板块，《桦皮船》《我和
小素》等一系列既获大奖，销量又突破
10 万册的双效俱佳主题类图书，成为
儿童文学图书市场的突破点和重要引
擎。例如，《我和小素》先后入选中宣
部“优秀现实题材文学出版工程”、
2020 年度“中国好书”等，累计印刷
15次，销售突破13万册。

在童书领域，主题出版大多集中在
儿童文学或少儿科普板块，鲜见和科幻
体裁相结合。而《中国轨道号》就是这
样一本主题出版与科幻体裁相融合的先
锋探索，旨在向中国进入航天时代 50
周年献礼。这本书斩获第十一届全国优
秀儿童文学奖等大奖，目前也实现了
12万册的销售好成绩。

在卡通漫画板块，安少社最新推出
了动画故事书《小英雄雨来》，以青少
年喜爱的动漫形式倡导学习雨来精神，
培养青少年强烈的爱国之心和历史责任
感。在低幼启蒙、图画书、人文读物等
板块，安少社陆续推出低幼读物《小童
谣 大梦想——社会主义核心价值观童
谣》、图画书《归来》《亲爱的，你好，
晚安》、人文读物《漫读课本里的古诗
文》等少儿主题出版物。

产品内容：
聚焦“小切口” 表现“大主题”

近来，主题出版内涵不断丰富、表
现形式不断创新，这一特质为少儿图书
的主题出版工作提供了更多可能。

安少社荣获第十六届精神文明建设
“五个一工程”奖的《桦皮船》，以国家
级非物质文化遗产桦皮船制作技艺为切
入点，以一叶轻舟承载时代巨变，反映
新时代中国少年的精神气质，呈现国
家、民族、个体共同奔赴美好未来的生
活图景。“小切口”的故事架构、艺术

化的“大主题”表达，生发出与新时代
新征程共生共进的蓬勃力量。

安少社 2019 年出版的讲述“时代
楷模”张劼真实经历的 《等你回家》，
为了让图书内容“好看”，作品中不乏
表现当代小学生校园生活的情节，以及
家庭温情生活的描述，这种艺术化的处
理方式更好地凸显了作品的儿童视角和
儿童趣味。

产品打磨：
编创携手 形成合力

一部原创精品的面世，既离不开创
作者的精雕细琢，也离不开出版社编辑
团队的精益求精。安少社在开发选题之
初，特别是重点选题，要求编辑团队积极
参与到作家的选题策划、构思阶段，并在
创作打磨阶段，能站在出版和营销的角
度上，提出有建设性的意见和建议。这
一举措自实施以来，取得较好成效。

《桦皮船》的选题萌芽来源于作家
朋友圈的一张图片，根据作家的创作风
格和文化品位，安少社有意识地和作家
一起围绕东北地域特色，挖掘新鲜独特

的选题生长点。2019 年至 2021 年间，
编创团队数次实地调研，确定将“桦皮
船”作为全书的意象和文眼。作家初稿
完成后，编创团队多次讨论，作家四易
其稿。数载打磨，终成精品。

《等你回家》从选题策划伊始，编
创人员便保持密切交流，共同到张劼家
乡实地采访；作者在创作过程中，每写
好一章就真诚地发给编辑看，听取意
见。编创人员随时随地、每时每刻共同
感受、反复斟酌、不断修改。

还有被作者笑称“盯他最紧的编
辑”的《中国轨道号》编辑，历时5年

“花式催稿”，终成精品。

产品营销：
多元推广 精准推荐

“酒香也怕巷子深”，要想打造出
“叫响又叫座”的双效主题出版图书，
离不开多元营销方式的加持。

一是加强与阅读推广机构、全国知
名的阅读活动联系，推荐合适的图书。
安少社与百班千人、班班有读的导师们
密切联系，邀请名师为图书开展直播导
读课，扩大图书影响力；积极参与各地
寒暑假阅读推荐活动等有切实效果的阅
读推广活动。

二是做好与教育界的合作，走进校
园，助力教育发展。安少社联合合肥市
名校的教学名师团队，在小学生中开展
“《桦皮船》整本书阅读”活动，小读
者们的阅读热情高涨，积极绘制阅读思
维导图、踊跃撰写读后感。

三是拥抱新媒体营销。安少社联合
上海市宝山区图书馆、非吼叫妈妈俱乐
部等全国近 60 家图书馆、教育、阅读
推广机构，在上海家庭教育研究会的指
导下，通过小鹅通融媒体平台开设“儿
童文学作家带你读春夏”系列公益课
堂，推出 30 位儿童文学作家的主题讲
座，直播被近20家融媒体转播。

产品形态：
立体开发 数媒呈现

融合出版是未来的一个方向。从现
在看来，让孩子仅仅只看纸质图书显然
不太现实，这种多元化的知识载体呈
现，是迫在眉睫的一件事。主题出版不
仅不是“世外桃源”，更因其在弘扬主
旋律、传播正能量上承担的使命任务，
更要努力实现融媒体出版路径。

安少社早在 2011 年就率先成立了
新媒体编辑部，以有声书、AR、数字
藏品、互动小程序等富媒体形式为传统
纸质图书赋能，积极拓展内容边界，将
纸书形态拓展至数媒形态。

安少社展现中华民族传统节日新年
年俗的 3D 立体图画书 《欢乐中国年》
演绎出一个“立体新年”，一上市便成
为节日馈赠佳品，累计销售59.5万册；
其在走出去上充分展示出中华优秀传统
文化的无穷魅力，备受国外读者青睐，
先后推出的英文版和西班牙文版亮相各
大国际书展，受到高度赞扬，入选
2021—2022 年度国家文化出口重点项
目。安少社运用AR新技术的《皮影中
国 AR 绘本》，将中国非遗项目皮影这
一文化瑰宝与AR技术手段结合，为读
者展现出一个不一样的“皮影剧”，项
目推出后成功入选 2019 年国家新闻出
版署数字出版精品遴选推荐计划。我们
还开发了有声读物《了不起的她们：鞠
萍姐姐讲巾帼英雄故事》《中国轨道
号》，二者成功入选2021年度安徽省有
声读物精品出版工程。

安少社尝试多种形式，探索《桦皮
船》融合出版的全新路径，打破传统儿
童文学作品融合出版转化难的壁垒。
2022年8月，安少社联合中图云创智能
科技（北京）公司打造的《桦皮船》数
字藏品在黄山书会正式发布并上架运
营；2022年9月，《桦皮船》有声书录
制完成，并在喜马拉雅平台上架销售；
2023 年元旦，央视总台主持人朗诵的

《桦皮船》精彩片段短视频在“央央阅
读”的《2022，我们一起阅过》栏目中
上线播放；目前，关于《桦皮船》广播
剧的录制和推广合作正与央视洽谈中；
央视 《读书》 栏目推荐年度精选图书

《桦皮船》的录制工作也正在进行中。
作为服务党和国家工作大局的一

环，主题出版能够体现国家战略，更是
国家大力倡导的价值出版。接下来，
2023年毛泽东诞辰130周年、2024年中
华人民共和国成立75周年、2024 年邓
小平诞辰 120 周年、2025 年中国人民
抗日战争胜利 80 周年等重要时间节点
更是为今后几年的主题出版划定了出
版方向，提供了出版思路，少儿出版
人必须紧紧抓住这一发展契机，在少
儿主题出版领域发挥更大作用，实现
更多价值。

（作者单位：安徽少年儿童出版社）

少儿图书主题出版的五点经验
□张堃 周云

尺牍作为一种非公开写作的写本文
献，因其内容的私密性、原始性，以及
形制上的艺术性，历来受到史学家、收
藏家的重视。复旦大学出版社近年来在
尺牍出版领域逐渐形成品牌，《近代名
人尺牍汇刊》目前已出版6种33册。

优选十几种大宗尺牍列
入出版计划

上海图书馆是除国家图书馆外国内
古籍、特藏文献收藏最多的图书馆，尤
其是尺牍收藏在国内位居前列。近 10
余年，上海图书馆围绕馆藏尺牍持续开
展整理研究工作，取得了显著的成果。

上海图书馆所藏明人尺牍，经系统
整理考订，出版了原件影印与标点排印
合璧的 《上海图书馆藏明代尺牍》 八
卷，公布明代尺牍 586 通，涉及作者
300余人。清康熙时曲阜颜光敏未信堂
所藏《颜氏家藏尺牍》，也出版了原件
影印与标点排印合刊的整理本，公布尺
牍近800通，涉及尺牍作者284家。在

《上海图书馆历代手稿精品选刊》 中，
则推出了翁同龢、俞樾的尺牍各二卷。
此外尚有艺风堂友朋、汪康年师友、郁
达夫、柳亚子、茅盾等人的书信，均有
专书出版。但对于上海图书馆所藏 13
万通尺牍的总量而言，可谓冰山一角。
经与上海图书馆共同研讨，复旦大学出
版社决定对上海图书馆所藏近代名人的
大宗尺牍，尤其是经过初步汇集的某一
人物的个人手札，或某一人物的师友来
往书札进行全面整理，经过专家学者与
相关专业人士的调研甄别，优选十几种，

列入《近代名人尺牍汇刊》出版计划。

从史料角度出发 满足
研究者需求

作为档案、日记以外的又一大宗史
料来源，尺牍中所记载的史料信息较诸
档案与日记，有着鲜明的特殊性。

首先，在尺牍交往这种私人化语境
下，留存了大量尺牍作者在公开著述中
所不能或不便表达的内容。如李鸿章在
致郭嵩焘的尺牍中所对时局慨叹。其
次，对同一事件同一人物的记载或评
价，尺牍作者也会因交流对象的亲疏关
系不同、社会角色不同，有不同的表述
或立场。如《史料五讲》中所举王国维
致罗振玉书，就反映出王国维在公私不
同场合对沈曾植评价的差异。再次，尺
牍揭示了大量重大历史事件背后酝酿讨
论形成的过程，如上海图书馆所藏张佩
纶往来尺牍，就揭示了北洋海军的筹
划、朝鲜壬午事变的处理等事件决策的
形成过程，为后人深入了解晚清政治格
局以及近代海军海防的建设，提供了极
其重要的史料。

近年来，在收藏界和学界的共同推
动下，公私收藏单位积极地投入各类尺
牍的挖掘开发和整理研究。

但在和学界的交流中，我们感到当
前尺牍文献的整理与出版，尤其是原貌
影印出版，着眼点似乎更多地放在尺牍
的文学性与鉴赏性上，而面向学界，特
别是史学界所需的尺牍文献的整理，规
模极其有限。其中主要的原因还是尺牍
文献作为写本文献，书体差异较大，不

同作者的书写习惯迥异，即便同一尺
牍作者，因书写时期、对象、书写时
心境的不同，书写下的文字差异也很
大，造成释录难度远远超过日记、稿
本等其他写本文献，也因此无法大规
模及时地整理、释录，并向学界揭
示，难以满足学界的研究需求。为
此，复旦大学出版社与上海图书馆做
了大量的调研工作，了解学界对于尺
牍文献的使用需求，决定专从史料的
角度出发，汇集公私收藏，全面系统
地披露近代存世的尺牍文献，以原貌
影印加考订编目的整理方式，汇辑出
版《近代名人尺牍汇刊》，以满足近代
史研究者的需求。

衍生出更多尺牍文献整
理作品

《近代名人尺牍汇刊》目前已出版
6种，包括2021年出版的《夏敬观家藏
尺牍》《夏敬观友朋书札》《瞿鸿禨亲友
书札》，2022 年出版的 《瞿鸿禨家书》

《郭嵩焘亲友手札》，2023 年已经出版
的《赵烈文师友翰札》，共计33册，披
露上海图书馆所藏近代尺牍文献1万余
页，8000 余通，涉及尺牍作者近千
人，除个别尺牍有学者在研究过程中曾
查阅并整理发表或在论文中引用，绝大
部分为首次发表，引发研究者极大的兴
趣。其价值除了前面谈到的为历史研究
补充大量一手的资料、为历史人物的研
究还原人物内心真实的思想外，学界比
较直接的反映是对文集、全集的编纂和
修订，起到了很大的推动和补缺作用，

以最新出版的 《赵烈文师友翰札》 为
例，所收俞樾致赵烈文信札 3 通，在
2020 年出版的 《俞樾全集·春在堂尺
牍》中仅见其中2通，写于光绪十五年
的1通未见收录。再如《夏敬观家藏尺
牍》 中所收龙榆生致夏敬观函 16 通，
其中4通未曾著录，而16通函中所收录
龙榆生唱和诗词与 2015 年出版的 《龙
榆生全集》中所收的诗词作品，存有不
少异文，可从中探寻作者修改的痕迹和
思路。

借助《近代名人尺牍汇刊》的大规
模推出，复旦大学出版社在尺牍出版领
域也逐渐形成了品牌，赢得了不少尺牍
研究专家的青睐，衍生出更多尺牍文献
整理作品。如果说 《近代名人尺牍汇
刊》着眼于国内所藏尺牍文献的出版，
那么其后推出的 《韩国藏清人尺牍汇
刊》则聚焦于海外的汉文尺牍收藏，而
正在编纂的《上海图书馆藏顾廷龙亲友
手札研究》则是在尺牍整理刊布的基础
上，又将尺牍文献与日记等资料结合对
照，开展更深入的研究。《近代名人尺
牍汇刊》今年还将出版3种专辑，后续
预计还有 10 余种专辑将陆续推出。期
待出版社与上海图书馆、整理专家团队
的合作能揭示更多珍贵史料，以反馈读
者、服务学界研究。

（作者单位：复旦大学出版社）

书山觅宝
——谈《近代名人尺牍汇刊》的出版
□严峰 胡欣轩

不要让孩子输在起跑线上，是家长们的共同愿
望。然而，近日一部名为《妈！这是我的人生》的图
书却提醒家长，不要再“鸡娃”了，家长应关注孩子
的兴趣教育。

《中国新闻出版广电报》记者注意到，这本由王
食欲 （笔名）、永爱撰写，人民邮电出版社出版的

《妈！这是我的人生》于今年4月面世。在此后1个多
月里，有160余位读者在豆瓣读书上谈及阅读此书的
感受。其中，读者最为共情的是，在亲子教育类图书
普遍集中于“虎妈”“狼爸”或“名师”撰写的当
下，这本书的作者从当事人的角度反思“鸡娃教
育”，实属鲜见。据了解，该书目前销售过万册，正
在加印中。

“95后”编辑向“95后”作者约稿

据记者采访得知，《妈！这是我的人生》一书选
题源自 2021 年春天网络上一篇名为 《北京第一代

“鸡娃”自述：鸡了20年，还是归于平凡》的文章。
在这篇文章中，北京女孩王食欲讲述了自己的成长经
历：四五岁起就学乐器、美术和体育项目，以此当作
升学路的加分特长；进入小学，每次考试成绩公布如
临世界末日；进入初中，更是要在周末去上压得人喘
不过气的课外补习班；所幸高中时，因为爱好升入北
京四中，父母以为女儿能考入清北，她却坚持自己的
爱好考入北影导演系……王食欲称这是一条“被迫踏
上了荆棘丛生的自我认知之旅”。

得知女儿写有此文，王食欲的母亲永爱以《鸡娃
鸡到最后，却被娃反鸡》的文章谈了自己对“鸡娃教
育”的思考。很快，王食欲母女的文章吸引了出版人
的关注。王食欲告诉记者，当时她的信箱里塞满了编
辑们的热情邀约，最终她之所以选择与人民邮电出版
社合作，在于人民邮电出版社的编辑在第一封邀约信
里就写好了完整的策划大纲和营销思路。更为主要的
是，人民邮电出版社的两位编辑徐竞然与侯玮琳和她
同为“95 后”，只不过前者经历的是“放养长大”，
她经历的是被加速的“鸡娃人生”。

在与人民邮电出版社签合同的当天傍晚，王食欲
去了一趟书店，想看看市场上卖得火热的亲子教育类
图书是什么情况。她看到，摆在书店最佳位置的图
书，其核心观点多为期待孩子们成为“尖子生”。

“这令我很失望，我经历过‘鸡娃教育’，也获得
过一些阶段性的胜利，但我并没有成为所谓的‘尖子
生’。现在二十几岁的我回头再看这样的图书，我不
得不思考：这就是教育的全部吗？”王食欲说道。

王食欲的思考令徐竞然深以为然，此为两人后期
的深度合作打下了坚实基础。

母女背靠背“双盲写作”

回想当初约稿过程，徐竞然说：“阅读这位同龄
人的故事，我发现我们有很多相似之处：我们都意识
到自己的身体里藏着一根‘绷得很紧的弦’；我们都
在选择未来职业方向时迷茫过，但也朦朦胧胧地坚定
着；我们都认为自己肩负着巨大的责任与使命，我们
也同时感受着自己的渺小……于是我们共同策划了这
部图书。”

阅读《妈！这是我的人生》，记者看到这是部非
虚构作品。书中，王食欲和母亲永爱都以第一人称讲
述了应对早教、升学、同学友谊、职业选择、爱与家
庭等12个热点话题。需提及的是，母女二人是“双
盲写作”。按照王食欲的说法是，“只制定话题，而不
是事先讨论大纲。因此在完稿前我根本不知道我妈妈
写了什么，她也不知道我写了什么。最终的结果出乎
意料，面对同一件事情，我们的观点和视角居然完全
不同，甚至彼此矛盾。”而这在徐竞然看来，正好反
映出当代教育的一个切面，从这个切口望进去，可能
窥见时代的印记。

内容真实才有说服力

据徐竞然介绍，和王食欲合作成功还在于彼此对
于这一图书选题有相似的理解，那就是都希望这本书
的内容真实，因为真实才有力量；要有趣，不是说教
式地向家长提出教育建议；要有用，能帮助家长们调
整自己的育儿方式；要有意义，能给读者一点启发、
一点思考。

全书真实、客观、理性的写作风格赢得了读者
好评。记者在豆瓣读书平台上看到一位上海读者的
留言是：现在“双减”政策实行，但实际上孩子们
的压力并没有减轻，身边也不乏许多“鸡娃”的家
长和每周末都被各种课外班塞满的孩子。还有一位
广东读者留言说：什么是好的教育，这绝对是个仁
者见仁、智者见智的问题。这本书的两位作者给出
的一段真实的教育经历，或许和你的观点不一致，
或许结局不符合你的期待，但它的真实性很容易引
发思考。

的确，“一本好书仿佛一面镜子，它让我们照见
自己。”侯玮琳如是认为。

亲子教育类图书
应多种视角关注
□本报记者 章红雨

第二届主题出版学术研讨会上，安徽少年儿童出版社社长张堃介绍主题出版
情况。 安徽少年儿童出版社 供图
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