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推动出版业国际化发展既是国家
政策导向，也是产业竞争趋势，更是
企业在全球化背景下持续发展的需
要。从宏观层面来看，推动科技出版
走出去是提高国际传播力，提升科技
话语权，保障科技信息安全的战略需
要。从微观层面来看，国际化战略是
中国科技出版传媒股份有限公司（科
学出版社）核心发展战略之一，中国
科传要实现向知识服务转型升级的战
略目标，就必须要立足全球科技发展
动态，在全球市场层面来开展业务，
集聚优秀作者和优质内容资源。

上世纪 80 年代，科学出版社就
通过版权输出和实物出口“借船出
海”提升国际影响力、探索中国科技
走出去的道路。20世纪90年代，科
学出版社开始探索在海外成立分支机
构“造船出海”，进一步推动中国科
技成果的国际传播。科学出版社分别
于1990年和2009年在美国纽约和日
本东京成立科学出版社纽约公司和科
学出版社东京株式会社，在开拓海外
书刊销售市场、策划出版原创英文及
日文图书和培养国际化出版人才、弘
扬中华优秀传统文化、促进中外文化
交流等方面发挥了重要作用。

2019 年 11 月 13 日，中国科传与
法国物理学会、法国化学学会、法国光
学学会、法国应用数学与工业学会 4
家学会在法国巴黎举行了收购 Edi-
tion Diffusion Press Sciences SA（以
下简称 EDP Sciences）100%股权的交
割仪式，全资收购了 EDP Sciences。
EDP Sciences是法国一家历史悠久的
科技出版机构，由诺贝尔物理学奖和
化学奖获得者玛丽·居里夫人、波动力
学的创始人路易·德布罗意、诺贝尔物
理学奖获得者让·巴蒂斯特·皮兰等世
界杰出科学家于 1920 年共同创立。
EDP Sciences年出版英文期刊63种，
法文期刊17种，年出版百余种高质量
的物理、天文、数学、能源、化学、环境
和医学等领域的英语和法语图书。

中国科传先后经历了“借船出

海”“造船出海”两个阶段的探索，
通过资本运作，并购国外成熟出版机
构并将其作为海外发展跳板“买船出
海”，实现了从走出去到走进去的飞
跃。这项并购在国内外出版界乃至学
术界引起了很大反响，不仅成为中国
科技出版业里程碑式的事件，而且刷
新了国际同行对中国出版企业的认
识。《自然》 杂志官网刊登新闻报
道，称此次收购为“中国出版社首次
收购国外主要竞争者”。

业务整合后，EDP Sciences经营
平稳发展，稳中向好。中国科传强化
与EDP Sciences的联系与合作，将其
作为进军欧洲乃至全球的桥头堡，通
过与自身平台的完美有效融合，实现
了企业的国际化发展，取得了1+1>2
的协同效应。

在图书出版方面，中国科传积极
探索并创新合作出版流程，打通优质
内容资源，推动国内优质图书的版权
输出，通过EDP Sciences翻译成英文
版或法文版图书，在全球市场销售推
广 。 除 了 提 供 大 量 优 质 高 水 平 、
EDP Sciences擅长的自然科学学科图
书，中国科传还深度挖掘全面展示新
时代中国历史性成就、展现中华文

化、推介中国科技创新成果的图书，
策划了更加适合国际读者的科技图书
选题，更广泛地传播中国的优秀科技
作品，如《中国葡萄酒》《中国植物
园》《北京的长城》等。中国科传向
EDP Sciences推荐优秀科技图书，经
过 EDP Sciences 初 选 后 ， 由 EDP
Sciences的专家进行外审；审核评估
通过之后，由图书合作工作小组将书
稿上传到EDP Sciences的图书出版全
流程平台Nestor开始运作，直至出版
发行。截至目前，双方成功开展了
130多个科技图书合作出版项目，已
成功将 29 种展现中国先进科研成果
的优秀图书翻译成英语、法语并成功
出版。《北京的长城》英文、法文版
项目被中国出版协会评为年度“一带
一路”出版合作典型案例，《征程：
人类探索踏空的故事》法文版、《中
国竹类植物图鉴》英文版等多个项目
分别获得丝路书香工程和经典中国国
际工程及其他文化产业发展专项资
助。这些图书通过 EDP Sciences 在
欧洲乃至全球的发行网络带给全球
读者，快速提高了中国科传整体的
国际化出版格局。

在期刊出版方面，完成并购之

后，中国科传利用EDP Sciences国际
期刊平台创建全球化的编委，并积极
开展高质量国际期刊的创刊工作。中
国科传在EDP Sciences平台上创办了
首个融入 3D、VR 和 AR 等前沿科学
技术的视频期刊——《可视化癌症医
学》。随后，中国科传与EDP Sciences
共同创办首个专注于网络安全与功能
安全的交叉领域英文期刊 Security
and Safety（简称S&S，中文刊名《一体
化安全》）和综合性自然科学期刊Na-
tional Science Open（简称NSO，中文
刊名《国家科学进展》），均已正式创刊
并上线发布，且通过法国 EDP Sci-
ences 公司实现国际化出版与传播。

《一体化安全》还入选年度中国科技期
刊卓越行动计划高起点新刊，这是为
深入贯彻落实中央关于建设世界一流
科技期刊的重要指示精神，中国科技
期刊领域迄今实施的力度最大、资金
最多、范围最广的重大支持专项。

在平台融合方面，中国科传与
EDP Sciences各自都拥有先进的科学
发 布 平 台 ——SciEngine 和 Vi-
sion4Press，并且都在业界积累了较
高的声望和影响力。为满足中国科研
工作者、各领域学者对国际优秀期刊
文章的需求，双方致力于打通这两大
期刊发布平台，中国科传在 SciEn-
gine 上发布 EDP Sciences 的优秀期
刊；EDP Sciences 在 Vision4Press 平
台上发布中国科传的英文版优秀期
刊，方便国内科研人员在国内平台获
取国际科研成果的同时向全球展示中
国科研工作者的最新研究成果。

未来，中国科传还将抓住机遇加
快海外并购步伐，不断完善出版国际
化布局，打造面向全球的现代化科技
传播平台，实现做强做优做大，不断
提升市场竞争力、国际传播力、文化
影响力，为维护国家科技信息安全、
提升全球科技评价话语权、建设科技
强国和出版强国作出积极贡献。

（作者系中国科技出版传媒股份
有限公司国际业务部版权经理）

中国科技出版传媒股份有限公司：

“买船出海”实现1+1>2协同效应
□张艺

中国青年出版总社是一家有 70
多年辉煌历史的中央文化出版单
位，是中国现代出版事业的开创者
之一。《毛泽东著作选读》（乙种
本）、《习近平与大学生朋友们》等重
大主题出版图书，《红岩》《红日》《红旗
谱》《创业史》《人世间》等文学著作，

《中国青年》《青年文摘》《中国共青团》
《青年文学》等经典期刊影响了几代中
国青年读者。2007年3月，中青总社
积极响应党中央关于中国文化和出版
走出去战略部署，在世界出版传媒中
心伦敦成立中国青年出版社（英国）国
际有限公司，在北京成立中青雄狮数
码传媒科技有限公司作为其出版、编
辑、制作、推广基地。中青国际率先以
商业模式开展国际传播，将数百种多
语言版本的中国主题图书和版权销往
全球几十个国家和地区，成功举办了
多项国家级对外文化交流活动，与国
际著名出版发行机构建立了长期战略
合作关系，营销渠道覆盖全球主流市
场，并连续15年盈利。

经过多年努力，中青总社以国际
化的出版理念和出版标准，探索出

“中国文化、国际表达”的成功模
式，创建高端中国文化艺术国际出版
品牌，形成了高品质出版与传播的中
资文化传媒企业形象。英国前驻华大
使吴百纳认为，中青国际是中国出版
人在西方市场创造的一个奇迹。

中青总社走出去的成功经验主要
体现在五个方面：

第一，坚定文化自信，发挥制度
优势，提升国际传播影响力。中青总
社深入贯彻落实习近平总书记关于

“加强国际传播能力建设”的重要指
示精神，准确把握国际传播新形势，将
国际传播作为重要战略任务进行整体
规划，调配各方资源，增强传播精准
度。2007年，中青总社大胆创新管理
模式，直接投资海外出版；参照举国体
制，建立“前店后厂”商业模式，由中青
国际在英国策划、出版、营销、推广，由
中青雄狮在国内提供素材、编辑、制作
支持，探索出一条符合中国实际的明
方向、抓生产、降成本、控风险、求

实效的发展之路，提升了传播影响力
和综合竞争力。

第二，立足中华文明，讲好中国
故事，明确国际传播主营方向。中青
总社充分发挥自身艺术人才储备优
势，以中国文化艺术为主要出版元
素，以国际化的视觉艺术语言向世界
讲述中国故事。中青总社践行“中国
文化、国际表达”的出版理念，围绕具
有典型意义的中国历史文化遗产、中
国绘画、中国园林、中国民艺、中国功
夫、中国茶艺等元素，先后策划“美丽
中国”“艺术中国”“文化中国”等产品
系列，联合英、美、法、意等国著名出版
发行机构，以多语种全球同步出版发
行了数百种图文并茂的中国文化艺术
精品画册，以西方市场和读者乐于接
受的形式精准表达中国文明之美，形
成独有的商业成功“密码”。

第三，定位目标群体、坚守生产
品质，确保品牌稳定商业价值。中青
总社对标国际一流出版企业、定位艺
术收藏价值图书、力求影响西方主流
人士，采用大开本、限量版等方式开

展生产、营销，被国际出版界誉为
“奢侈品级别的中国文化艺术图书”。
中青总社始终坚持精品路线，加强与
权威作者、国家级译者、国际知名分
销商合作，压缩品牌培育周期，迅速
提升品牌影响力。按照国际出版标准
引领出版环节，与Citadelles et Ma-
zenod、Mondadori等国际一流品牌出
版发行企业合作，将 CYPI PRESS
打造成为国际知名高端出版品牌，把
中国文化艺术图书推向国际高端市
场。2008 年，大型摄影艺术画册

《中国》全球累计发行2万余册。《千
里江山越千年——中国山水画艺术与

〈千里江山图〉》等产品被中国驻外
使馆选为外交礼品。

第四，坚持本土化、商业化、市
场化经营，保证可持续发展。多年
来，中青总社尊重市场规律、对照读
者需求，选派业务管理和策划编辑人
员深入东西方主流市场开展调研，系
统了解当地政治经济文化背景与市场
趋势，掌握外国读者消费水平和阅读
习惯，按照英国和欧美的本土化经营

标准进行作业流程管理。中青国际聘
请当地外国专家顾问协助调研、翻
译、审校和营销推广，根据读者、分
销需求进行精准化产品设计，使出
版、营销与市场无缝对接。市场合作
坚持包销模式，每项产品均与合作伙
伴反复讨论，根据不同地区的阅读习
惯和市场特性，定制产品，精准传
播，分众化表达，根据国际订单进行
创作生产。

第五，依托出版业务，承接重大
项目，服务国家对外文化交流工作。
按照国际传播和青年外事工作战略部
署，中青总社主动策划承办多项国际
文化交流项目，实现讲好中国故事、
构建国际传播体系的局域性突破：
2009 年，法兰克福书展中国主宾国
期间，成功举办“世界遗产在中国”
图片展；2012 年，协助原国家新闻
出版总署策划、组织伦敦书展中国主
宾国活动，承办中英出版传媒产业投
资论坛；2015 年 10 月，策划承办

“首届伦敦中国图书节”，推介中国政
治、经济、文化艺术和社会风貌百余
种英文图书在伦敦 20 余家地标性书
店展销；2019 年起，执行中宣部

“中国书架”在英落地项目，配合举
办多届“中国图书节”“中国年图书
联展”等活动。中青总社还整合国际
储备专家资源，连续3年承办“国际
图书编辑能力提升培训班”，培训国
际出版人才 5000 多人次，推动了中
国出版走出去形成整体合力。

中青总社注重加强传统出版与
新技术的融合，逐步从单一的传统
出版延伸到综合的多媒体传播，进
一步提高创利能力和国际传播能
力。目前，中青总社正在研发的

“中国艺术在线——中国文化艺术国
际传播数据库”已被列入国家重点出
版项目，并与英国布鲁斯伯里出版集
团达成国际营销合作意向，将为全球
数百家图书馆、学校和研究机构提供
全面系统、高水准、高质量的中国文
化艺术资源。

〔作者单位：中国青年出版社
（英国）国际有限公司〕

中国青年出版总社：

创建高端中国文艺国际出版品牌创建高端中国文艺国际出版品牌
□郭光

6 月 16 日 下 午 ，“ 中 国 汉 学 研 究 史 论 丛 书
（1978—2018） ”中英文全球同步出版签约仪式将在
北京国际图书博览会河南出版展台举行，施普林格·
自然集团大中华区暨全球图书业务总裁汤恩平将出席
并致辞。

“中国汉学研究史论丛书 （1978—2018） ”由北
京语言大学一带一路研究院院长、世界汉学中心主任
徐宝锋教授，北京语言大学特聘教授、《国际汉学》
主编张西平教授主编，中国当代汉学研究的资深学者
撰写。全套丛书共16册，是国内汉学研究领域集大
成之作，中英文同步出版，预计2025年出齐。

如此高规格的签约仪式，是中原出版传媒集团近
年来立足专业特色，聚焦细分市场，培育重点产品
线，打造版贸精品的集中体现。

过去一年，中原出版传媒集团旗下6家出版单位
入选2022中国图书海外馆藏影响力出版100强，245
种图书及数字出版物为海外图书馆系统永久收藏。截
至目前，有500余种豫版图书被翻译成多种语言和文
字在全球26个国家和地区出版发行。

其中，众多精品出版物实现多语种版权输出，在
国际市场表现颇为亮眼。在少儿图书领域，海燕出版
社绘本《安的种子》已出版6个文种，法文版荣获巴
黎图书馆协会年度童书，英文版获美国费里曼图书奖
银奖等；《外婆家的马》入选2019年德国慕尼黑青少
年图书馆白乌鸦书单。

在人文社科领域，河南文艺出版社“中国创造故
事丛书”入选 11 项国家级走出去工程，涉及 8 个文
种。大象出版社 《图说洛阳丝绸之路》翻译出版了
英、法、印地、孟加拉等文种；《中国古代火药火
器史》 翻译出版了英、俄、僧伽罗等文种，其英文
版被中国出版协会评为 2021 年优秀输出版图书；

《中国三十大发明》英文版入围2022年施普林格·自
然“中国新发展奖”，出版后一年时间下载量超过
1.3万次。

在自然科学领域，河南科学技术出版社《新型冠
状病毒肺炎影像学诊断》英文版入围2020年施普林
格·自然“中国新发展奖”，是新型冠状病毒肺炎影像
学专著，对全球疫情防控起到了积极作用。《中国医
疗废物应急管理与处置指南》一书被联合国环境规划
署巴塞尔公约亚太中心采纳，以8个文种、15个版本
在四大洲多个国家和地区出版发行。《宫腔镜学及图
谱》英文版得到美国顶级医学教育和生物医学科学研
究机构的关注及评论。

出版走出去的成绩，与中原出版传媒集团十余年
来坚持实施“双十计划”（即旗下十家出版社，一家
社至少要在两个方向在国内形成出版优势）的发展战
略密不可分。自2012年首次提出该计划以来，中原
出版传媒集团一直致力于引导旗下出版社聚焦细分领
域、培育特色产品线、打造精品，经多年努力，已初
步形成了一系列有品牌影响力的产品线，在国际市场
上也初露锋芒。

以大象出版社为例，此次签约的“中国汉学研
究史论丛书 （1978—2018） ”，就是该社国际汉学产
品线的重要品种。此外，与英国剑桥大学出版社中
英文同步出版的 《剑桥科学史》 至今已出版 5 卷，

《中国盐文化史》 俄文版、《中外交流史事考述》
英文版、《量天度地衡万物——中国计量简史》 意
大利文版、《河洛古国——原初中国的文明图景》
英文版即将出版。《伊朗细密画中的中国元素》 英
文版已经与施普林格签订合作出版协议。截至目
前，大象出版社已向中国台湾、中国香港地区，日
本、韩国、越南、泰国、印度尼西亚、吉尔吉斯斯
坦、巴基斯坦、埃及等“一带一路”沿线国家和欧
美地区输出版权近 400 种，入选丝路书香工程、经
典中国国际出版工程等走出去重点项目 20 项，“吉
尔吉斯文版权输出项目”入选第三届中国出版协会

“一带一路”出版合作典型案例，成为全国版权示
范单位。

河南科学技术出版社多年来深耕医学、生物、
时尚手工等专业出版领域，尤其打造了众多医学、
生物类的图鉴、图谱等特色鲜明的原创专业图书精
品。目前已有 80 余种精品图书在美国、日本、德
国、俄罗斯等国家和地区出版，仅2022年与施普林
格、爱思唯尔等国际知名出版机构合作出版并上线
发行的重要学术专著就有 5 种。《骨肿瘤微波消融
术》入选2022年度丝路书香工程，作者范清宇曾荣
获国家“有突出贡献中青年科学家”称号，是微波
高温原位灭活治疗骨肿瘤技术的首创者；《微创膝
关节重建外科学》是我国运动医学领域的首部英文
版专著；《中国长翅目昆虫原色图鉴》 是世界上第
一部长翅目昆虫分类研究的重要著作。

少儿绘本领域是海燕出版社的专业方向，多年
来该社以引进促原创，致力于打造系列化绘本品
牌，“小雨点”书系品种版权输出达 83 个。“小兔
汤姆的成长烦恼图画书”书系发行量超过 2000 万
册。该系列从最初的单纯版权引进，到现在与原有
版权方法国达高集团达成战略合作协议，目前后续
产品均由海燕社主导研发，从选题方向、内容策
划、编辑审订等多方面参与创作，双方共同拥有版
权，不断推出后续产品，建立了“共同研发、同步
出版”的版权合作新模式。从世界各地获奖绘本中
精选引进的“金羽毛·世界获奖绘本”书系，部分
单册销量超 20 万册，全套书系输出品种超 40 个。
更重要的是，通过书系的版权引进，海燕社与这些
国际作者建立起了紧密合作关系，有力充实了社内
作者资源库。

除上述三家出版社外，河南美术出版社“读懂中
国画”系列、文心出版社“胖头鼠”作文书系、中州
古籍出版社“国学经典”书系，都是各社立足自身定
位，聚焦细分领域打造的品牌图书，目前正努力提升
品牌影响力，走向国际市场。

（作者系中原大地传媒股份有限公司出版与国际
合作部副主任）

中原出版传媒集团：

专注细分市场
打造版贸精品
□温惠娟

2019年10月法兰克福书展期间，中国青年出版社（英国）国际有限公司
举办《中国古典文学名著名家绘本丛书——清·孙温绘全本红楼梦》中、英、法、
意多语种限量珍藏版全球首发式。 中国青年出版总社 供图

2019年11月13日，中国科技出版传媒股份有限公司与法国物理学会、法
国化学学会、法国光学学会、法国应用数学与工业学会4家学术机构在法国巴黎
举行收购EDP Sciences100%股权交割仪式。 科学出版社 供图


