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随着新媒体突飞猛进，知识普及化
加快，易得性增强。在此背景下，不管
是中国还是外国，出版行业都遭遇不少
挑战，特别是纸质图书销售量呈下滑趋
势。巩固纸质图书销售量，需要树立新
理念，拿出新举措，把高质量贯穿出版
和销售全过程。具体来说，就是出版社
要适应知识传播新环境，从多方面发
力，在选题策划、版式设计、推广营销
等方面不断提高图书对大众的吸引力。

捕捉读者需求变化
提升选题策划能力

近 10 年来，我国全面建成小康社
会，人民生活水平大幅提升。在新科技
革命，特别是数字技术推动下，大众的
精神追求日益丰富和升级。对图书出版
而言，准确捕捉读者需求，不断提高选
题策划能力显得更重要了。

提高选题策划能力，要持续、不断
地深入研究时代给读者需求带来的各种
新改变，并针对这些新变化策划出针对
性强的选题。譬如，收入水平的不断提
高，使百姓对旅游类、养生类、娱乐类
等图书需求明显增多；对孩子教育的普
遍重视，使育儿类、教辅类等图书市场
持续旺盛。关于童书的选题策划，就要根
据各年龄段孩子的特点，尽量向他们的生
活和心理靠近。培育孩子专注力、满足孩
子好奇心、启蒙教育数学和拼音、调整孩
子入学心理、关于民间和外国故事的童
书，都是比较有针对性的选题。

随着我国在世界上的地位不断提高，
在“四个自信”“第二个结合”的鼓舞
下，社会大众对我国传统文化日益感到自
豪，尤其是对中国历史的兴趣越来越大。
如钱钟书的文艺学著作《管锥编》，是一
套地道的学术书，按理说，它是小众读者
群，但因为它超强的理论功能，使研究这
个专业的一代又一代学者都以拥有一套这
样的书为荣。因此，对这类书可以发挥传
统的编辑技巧，以内容无瑕疵取胜，文字
越严谨，读者越喜欢。并且，要以严谨大
方为准则对这类图书的开本和封面进行设
计。内容的严谨和设计的大方，也会使
处于这一学术话题边缘的人因为欣赏和
景仰而想拥有这套著作，无形中会加大
这套书的读者群。

事实上，《管锥编》 从 1979 年第一
次出版直到现在，一再再版，不管哪个
出版社出版，风格上都庄重大方，成为
一套地标性的出版物，牢牢地抓住了读
者的心理特征。这种虽然小众，但理论
价值非常高的著作是出版社的镇社之
宝，经营得好就能做到长流水。编辑策
划这类的书，要努力练就“慧眼”和打
造作者圈子，否则难以辨识相关选题。
其实，类似的出版成功案例颇多，比如
钱穆的《中国近三百年学术史》等。

优化版式封面设计
不断提升图书品相

对图书来说，虽然“内容为王”没
有过时，但不难发现，在新的市场行情
下，随着大众获取知识渠道的增多，他
们在选择购买图书时，对图书“品相”
也更看重了。

提升图书“品相”，无疑要从开本、
版式和封面设计上下功夫。就拿童书来
说，它的市场非常大，但竞争也异常激
烈，一个出版社要分得一杯羹也很不容
易。除了内容的选题外，在开本、封面
设计、印制上，出版社也都需要独辟蹊
径，令人刮目相看。同时，为了提升童
书吸引力，不同出版社也需遵循一些共
性要求。

其中之一是彩色印刷。0—3 岁的童
书，内容需多绘画、字数少，以适应这
个年龄段孩子不识字、只识画的特点，

因此，彩色印刷就成为必须。其实，彩
色印刷对别的种类的书而言，也可以提
高对读者的吸引力。对出版童书来说，
立体化和非纸质化也是一种投资需求。
立体化，就是把书做成立体的样子，为
孩子开拓一个仿真世界；非纸质化，就
是为满足孩子撕书这个特点。不管彩色
印刷还是立体化、非纸质化，都是为了
满足儿童读者的特殊要求。

童书还可以丰富出版形式，这是出
版社在激烈市场竞争中杀出重围、保有
读者群的重要策略之一。就拿“不一样
的卡梅拉”系列来说，这套书一开始只
有故事读本，到后来延伸至动漫、珍藏
版、玩偶、大开本，还有小龄化的上学
记等。这是一种长线经营读者群的做
法。但也有一些名不见经传的童书，时
间线很短就在市场消失了。平心而论，
消失的书中很多在内容上并非太差，失
败的原因各不相同，但其中之一可能就
是外观设计吸引力不强，无法让孩子爱
不释手。

充分利用新型平台
加大图书营销力度

俗话说：酒香不怕巷子深。但是在
新媒体飞速发展的今天，知识易得性显
著攀升，内容再好、价值再大的书也离
不开营销和推广，否则很难在市场上赢
得可观的销量，更难成为人们口口相传
的畅销书。

传统上，出版社通常在报纸、电
视、广播、街头的报刊亭或橱窗里刊登
图书广告。现在，包括抖音、视频号、
快手、公众号、微博、浏览器、客户
端、知名网站等在内的新兴渠道展现出
越来越强的传播力，为图书推广和营销
开辟了更大空间。

现在很多出版社都用自己的公众号
来推广本社新出版的图书，这不失为图
书营销的手段之一，特别是推广的文章
如果引人入胜，让读者愿意转载，在一
定程度上也能增加图书的销售。但是一
般来说，出版社自身公众号的粉丝量并
不太大，因此营销效果总体而言是比较
有限的。在此情况下，出版社与一些做
得非常成功的自媒体加强合作也是一种
选择。

另外，图书营销能否成功，与出版
社定价策略也有很大关系。图书都是按
印张定价，然后加上封面的成本。定价
策略主要体现在用料问题上。出版社对
图书最后呈现的样貌应提前做到心中有
数。当然，用料的搭配千变万化，如要
达到读者能接受的心理价位，这就需要
经验判断。

毋庸置疑，在人们物质和文化生活
水平持续提高的背景下，特别是在数字
革命的冲击下，图书选题策划、版式设
计、推广营销不失为出版社及其编辑为
实现图书“既叫好，又叫座”的 3 个发
力点。

（作者单位：人民出版社）

巩固图书销量 树立出版新理念
□安新文

人脸怎能“想换就换”？有关部门对那
些未经肖像权人同意的“换脸”、诈骗行
为，应该重拳出击、严厉打击。无论个人、
平台还是软件开发商，未经肖像权人同意，
通过技术手段提取肖像，擅自使用或上传至
换脸APP供用户使用的行为，都是在侵害他
人肖像权；少数不法分子通过AI换脸和拟
声技术佯装熟人、好友实施诈骗，这种行为
更是严重违法。有关部门要严格执法，对违
法违规行为要及时依法依规惩处。

网络平台应该进一步承担起“把关人”
的作用，保障网络内容安全。法律法规为规
范管理划定了“红线”和“底线”，相关平
台要充分发挥网站平台信息内容管理第一责
任人作用，切实提升管网治网水平。要进一
步加强网络平台的审核力度，对于发布者利
用AI技术伪造的信息，网络平台应该及时
进行技术甄别，第一时间进行相关删除、封
号等处理，并及时、主动向监管部门报告。

（6月7日 人民网 富丽娟）

AI换脸诈骗，
人脸怎能“想换就换”

中国的民间文艺传承与发展，与中国人
生活方式、文化心理、精神世界的传承与变
迁密切相关。我们要自觉把握民间文艺的多
样性构成、代表性形态以及学术研究的前沿
性和创作发展的创新性，把握民间文艺的发
展进程，把握新时代的社会生活与民情民
心。要在中国民间文艺的历史文脉与现实实
践基础上，服务推进“非物质文化遗产学”
学科建设，并进一步构建中国“民间文艺
学”的学科体系、学术体系、话语体系。

通过对优秀民间文艺传统的传承传播，
发掘弘扬中华民族最深沉的精神追求与独特
的精神标识，不断凝练民族复兴的文化精神
力量；在乡村振兴战略的实施推进中，充分
发挥民间文艺维系乡愁记忆和助力乡村文化
产业发展，实现文化创富的深层作用；在文
化建设、教育、民生等发展中，使民间文艺
作为节日的欢歌、乡土的图景、民族的史诗
等多姿多彩的载体，进一步增添人民群众的
获得感与幸福感。

（6月9日 《中国艺术报》 潘鲁生）

赓续文脉，
书写民间文艺当代华章
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