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《信睿周报》是一份聚焦思想与艺术的双周报，关注技术革命带来

的崭新议题与青年学者的前沿理论探索，以学术文章、访谈、书评、文

摘、纸上展览等方式，呈现国内外思想界和艺术界动态。近年来，伴随

移动端多媒体技术的发展，人们利用零碎时间进行知识摄取、通过“伴

随性”媒介获取情感陪伴的需求日益增长。在此背景下，《信睿周报》

依托报纸定位及作者资源，依照音频的制作传播规律，对内容进行重新

组织与创造性呈现，于2021年12月推出了中文报纸业界第一档以学者

为嘉宾、以思想与艺术深度讨论为主题的播客音频节目“信睿播客”。

“信睿播客”现已入驻小宇宙、喜马拉雅、网易云音乐、QQ音乐、

荔枝播客、苹果 Podcast 等各音频平台，并授权湖南广播电视台在

FM106.9滚动播出。截至2023年6月，共推出28期节目，涵盖元宇宙、

智能穿戴、“饭圈”、健身潮、心理热、ChatGPT等技术、社会、文化、

艺术前沿议题，每期平均网络播放量达3万次。全网累计播放总量超90

万次，全网订阅人数达2万。

北京信睿文化传媒有限公司

信睿播客

“长安街知事”是北京日报报业集团的新媒体拳头产品，秉持“提供

靠谱的时政新闻”这一价值观，探索不一样的时政时事新闻阅读视角。创

办以来，“长安街知事”着力强化“四力”建设，所做新闻报道以“四个

全面”为出发点，凭借时政、时事、国际热点等独具一格的特色内容脱颖

而出。在策采编发各环节中，“长安街知事”始终坚持首都党报的价值取

向，大力推进媒体融合创新进程，着力在舆论大事件中主动发声，积极搭

建政府与公众沟通的桥梁。积极探索智库性媒体建设，依托北京得天独厚

的智力资源，与多家智库开展合作，主动设置议题，打造长安街畔的思想

建设“水源地”、舆情观察“瞭望塔”、舆论斗争“轻骑兵”。目前，已形

成多媒体产品覆盖全网、具有全国影响力的新媒体品牌。曾获得第三十届

中国新闻奖“新闻名专栏”一等奖、北京市脱贫攻坚先进集体等荣誉，精

品传播案例走进由中宣部、教育部主办的“中国新闻大讲堂”，成为全国

719所传播院系高校教学案例。成为既受主管部门认可，又得百姓喜闻乐

见的新型主流媒体。

北京日报社

长安街知事

《我和我的家乡@最美乡愁》大型融媒体报道，用AR“嫁接”津云客

户端与《天津日报》，以“破圈”传播之势让乡村振兴故事“飞入寻常百

姓家”。

创作团队邀请外国友人走进中国乡村，看产业发展带动老乡致富，用

10部视频作品打造最美乡愁。天津海河传媒中心充分发挥媒体融合优

势，将“一次采集、多种生成、多元传播”的融合理念充分转化。系列作

品实现报网互动，《天津日报》4个版面全景展现，10部短视频的特色封

面化作“画轴”跃然纸上，沉浸式展现“一村一业兴、一乡一品旺”。打

开津云客户端顶部的AR扫描功能，扫描印在报纸上的手绘画卷，对应呈

现的H5作品形成融合传播的全链模式，带来互动的沉浸式体验。

系列报道通过标题创新和拆条传播在全网获得极高关注，中国“新时

代农民”在乡村振兴路上的奋斗故事被报道后，涉及的产业项目收入增

加超过5000万元。当带着“泥土芬芳”的作品在网络传播中成为热点，

正能量赋能“大流量”也成为融合传播的“最优增量”。

天津津云新媒体集团股份有限公司

我和我的家乡
@最美乡愁

随着5G等新兴技术的深入发展和广泛应用，新闻传播模式发生深

刻变化，新闻视频化已经成为新闻传播的主要表达方式，报业尤其是党

报视频内容生产日趋常态化。辽宁日报把握大势，以全媒体视野、可视

化思维赋能重大主题宣传，以追求原发性、独家性、原创性为目标，全

力打造“辽报视频”项目。该项目从新闻性、精品性、技术性上突破，

探索运用无人机航拍、延时摄影、5G直播、AI人工智能、XR扩展现

实、3D建模、工业模型采集等先进技术，大胆创新应用场景，制作推

出一系列有质感、有流量、有创意的优质视频作品，探索出一条“党报

重大主题宣传可视化转型”的发展路径。截至2023年3月，该项目总播

放量超30亿，产生广泛影响，覆盖时政、经济、民生、文化、体育等

领域。

辽宁日报传媒集团有限公司

重大主题报道可视化项目
——“辽报视频”

作为吉林省唯一的省级都市报——《城市晚报》，近年来全力培育新

媒体集群，调整优化新闻产品结构，形成了集文图、影像、音视频等于一体，

用户规模超过千万的全媒体生态圈。其中具有代表性的转型之作，便是报

社于2020年7月31日起推出的视频类新闻脱口秀——《城晚辣么说》。

该节目打破传统纸媒的次元壁，拥抱新青年，积极探索新的表达方式

和渠道，主要关注社会热点话题、现象，拨开表面的乱象，抓住问题的本

质，用诙谐、犀利的一句话进行点评。节目的特色来自“新闻”与“评

论”两种形式的结合，主持人用轻松明快的语言风格为观众播报点评新

闻。开播至今，《城晚辣么说》在抖音平台的总播放量近13亿，抖音平台

粉丝量近170万，全网粉丝量近190万。

《城晚辣么说》为新闻评论节目注入新鲜的血液与活力，让观众在轻

松一笑之余有所思考，丰富了主流媒体新闻产品的表达方式，扩大了主流

声音的受众面和影响力，成为吉林省纸媒转型历程中的爆款节目。

吉林省城市晚报传媒有限责任公司

《城晚辣么说》新闻栏目

文汇报社坚持“全国人文大报”定位，积极做好党的创新理论的融媒体
传播，加强传播手段和话语方式创新。党的二十大召开前后，文汇报融媒体
全平台推出《大家聊巨变》系列纪录短片，每天一集，向海内外发布，以学者
讲述的形式，阐释习近平新时代中国特色社会主义思想在上海的生动实践，
深入学习宣传贯彻党的二十大精神。

《大家聊巨变》由上海市委宣传部、上海市委对外宣传办公室、文汇报
社、上海市社会科学界联合会、上海社会科学院联合出品，共两季14集，每
集时长10分钟左右。作为上海主流媒体推出的大型系列融媒体产品，《大家
聊巨变》凸显了鲜明的人文特色、知识涵养和审美张力，以理论的高度、思想
的深度、叙事的温度，积极构建中国话语和中国叙事体系。《大家聊巨变》将
学理性观察与场景化讲述有机融合，打造了充满魅力的“思想课堂”，为专家
访谈类深度报道探索融媒体创新表达和全媒体传播方式，成为主流媒体推
进媒体深度融合发展的一个典型案例。《大家聊巨变》在与历史共振、与时代
对话的过程中，奏响了一曲催人奋进的新时代交响曲，产生了良好的传播效
果。据不完全统计，作品海内外全网总浏览量达2.5亿次，互动13万余次，激
励人们以实际行动推动党的二十大精神落地生根、开花结果。

文汇报社

《大家聊巨变》
系列纪录短片

IP SHANGHAI是以视觉表达为特色的城市形象传播平台，由上海市
委宣传部、市委外宣办举办，上海报业集团澎湃新闻建设运营，立足

“人人创作、人人分享、人人传播”理念，打造“政府引导、媒体运
营、大众创作、市场参与”式的资源共享平台、国际传播平台、内容共
创平台和IP孵化平台。

2021年11月，IP SHANGHAI官网上线，面向全球征集视频、图
片、设计等资源以及上海城市文化IP和对外传播案例，向用户提供城
市形象资源下载、分享、传播服务，为创作者提供交流合作空间。

2023年1月，IP SHANGHAI APP上线，推出开机屏“城市日签”，每
日精选用户创作的上海美图、插画，配以精心编辑的简短文案，以“日
历海报”的形式鼓励用户分享传播城市形象，深获用户喜爱。

目前，平台已聚集图片、视频、设计等各类城市形象内容资源65
万，入驻平台的重点机构用户800余家、各类内容创作者27500余人。

IP SHANGHAI海外账号运营近3个月，实现了对海外用户的有效触
达和高频互动，月触达海外账户数超过300万个，单条推送最高覆盖人
数达90万。

上海东方报业有限公司

IP SHANGHAI

现代快报基于5G等前沿技术应用，利用裸眼3D、AR、VR、千亿大像
素等多种科技手段，创新融合线上平台建设、融媒体产品开发制作，以及
线下会展、博物馆产品建设等于一体，全力打造大运河文化、长江文化传
播IP。

该创新案例主要包括线下的“5G大运河”沉浸式体验馆、线上大运
河全媒体聚合平台“中国大运河”以及线上线下交互融合的“5G飞越长
江”IP等子项目。

科技赋能文化，让古老的长江、大运河焕发全新活力。
“5G大运河”沉浸式体验馆2021年6月落户中国大运河博物馆，成为

人气超高的网红打卡点，5分钟裸眼3D视频一镜穿越17城；2022年年底
“5G飞越长江”首秀，亮相深圳文博会，引起众多媒体关注，沉浸式视
频、实播长江等让人身临其境，“中国大运河”平台融合千亿像素看大
运、VR博物馆、5G+VR|720°直播大运等多种新媒体形式的专题产品，令
人耳目一新。该案例基于前沿技术不断创新迭代，充分展示大运河、长
江国家文化公园的建设成就，讲好中国故事。

江苏现代快报传媒有限公司

基于5G技术
打造大运河、长江文化IP

《泰州晚报》副刊《坡子街》高举“文学人民性”的大旗，以“大众写作、大
众阅读、大众分享”为办刊宗旨，以“非虚构、接地气、抒真情”为用稿标准，吸
引了广大的本地百姓。他们的文章“我手写我事、我手写我心、我手写我
情”；他们在写作、阅读和传播中，弘扬正能量，实现自我升华，又在潜移默化
中启迪他人。3年来，在《坡子街》上发稿的有1500多人，投过稿的有4500
多人，公众号关注人数近10万。《坡子街》的版面也一扩再扩，由每周1版扩
到每周12版。与此同时，《坡子街》创建了2万多人的读者群，组建了声名
远播的盲人朗读群，出版了《坡子街文萃》，带领作者走进学校、走进社区、走
进美丽乡村……在泰州，“坡子街”已成为党和政府、人民群众一致认可的文
化品牌。众多部门单位与“坡子街”开展合作。新华社、《新闻战线》、《新华
日报》、《北京文学》、江苏省委研究室《调查与研究》等纷纷推介“坡子街”的
做法。如今，“坡子街”已不再是一张传统的、小众的、属于部分文化人小圈
子的纸媒副刊，它是大众读写的平台，文化人的讲坛，老百姓的精神家园，推
进全民阅读、建设书香社会的阵地。“坡子街”用自己的实践说明:充分发挥
媒体的力量，始终彰显人民的力量，着力澎湃时代的力量，不断生成的文化
力量，传统媒体大有可为。

泰州报业传媒集团

“坡子街”大众读写实践

赣地千里，璀璨千年，在中华文化中有着独特的风貌和风骨。新时代
沃土中，中华优秀传统文化馥郁芬芳。

江西，是当红不让的革命圣地、绿意盎然的人间福地、古韵悠远的人
文高地。

心怀对这片热土的赤诚之爱，肩负发掘江西、推介江西的担当之责，
江西日报社推出原创全媒体文化IP“寻赣记”——寻赣之大美，让更多的
人了解江西、爱上江西。

弘扬优秀传统文化，坚持守正创新，“寻赣记”内容上采副刊作品之
长，形式上取杂志版式之美，传播上重全媒传播之广。目前已推出六季：

“从考古看江西”“粉江西”“从古籍看江西”“课本里的江西”“书院江西”
“江西诗派”。“寻赣记”以版面为歌，以文字作赋，写意赣地风华；以图片定
格，以视频聚焦，镌刻赣地年轮。创意无极限，创新无止境。“寻赣记”以一
个个新颖的创意，将版面、短视频、直播、H5、海报、地图、折页等传播手段
重组、融通，让副刊从“纸”“网”拓展到“端”“云”“屏”，呈现了“副刊+”的
无限精彩。“寻赣记”多次获省新闻主管部门表扬，多次在“学习强国”总平
台专题推送，全网总点击量突破2亿人次。

江西日报社

寻赣记

海报新闻新媒体平台建设以海报新闻客户端建设为主，打造“海报新
闻”品牌立体传播体系。海报新闻客户端是大众报业集团认真贯彻落实中
央和山东省委、省政府有关要求，于2018年12月12日上线的省级媒体
融合移动端传播平台。“海报新闻”以时政财经新闻为主打，以“立足山
东、全国一流、面向世界”为目标，以“速度、深度、温度”为内容定
位，加快建设“省内—省外—海外”三级传播体系，着力打造在全国具有
强大传播力影响力、在行业具有重要话语权主导权、在全省具有强大辐射
带动作用的主流平台型新媒体。

海报新闻客户端承担着新闻资讯传播及移动端服务、政务服务、技术服
务平台、大数据分析应用及舆情管理等六大功能。它以融媒精品为核心，构
建起覆盖全国的原创采编体系，全面提升内容生产力、资源聚合力、舆论引
导力；以先进技术为突破，全面推进智慧媒体建设，人工智能、大数据、元宇
宙等赋能生产传播和影响力实现；以平台型媒体为目标，全面建设“新闻+”
内容生态，提升用户黏性，加快新业态新模式探索。

截至2023年 4月底，“海报新闻”立体传播体系覆盖用户超过2.5
亿，其中客户端累计下载次数超过1.1亿。

山东省互联网传媒集团股份有限公司

海报新闻新媒体

掌上洛阳客户端，是由洛阳日报报业集团自主研发、拥有自主知识产

权的手机APP，目前下载量155万，日活跃用户18万，服务功能30余

项，是洛阳最权威、最及时、最具影响力的第一移动发布平台和洛阳媒体

深度融合发展主平台。

掌上洛阳以服务中心工作、传播主流价值、传递社情民意、聚合优质

内容、服务广大市民为宗旨。2022年年底，掌上洛阳3.2.4新版本上线，

客户端的界面形象、内容呈现、服务功能、技术后台再次提档升级。

掌上洛阳以强化自身平台建设为基础，广泛链接资源，建立全网传播

矩阵，与数十家党媒、商业媒体平台达成合作或建立账号，全网总粉丝量

超500万，有效提升了优质原创内容的曝光率、传播效率和影响力。同

时，营造开放共享场域，打造内容聚合平台，通过“名家入驻”计划和牵

头成立洛阳市新媒体联盟等，携手各界优质内容创作者、各单位和部门、

自媒体大V，凝聚向心力，唱响河洛大地好声音。

洛阳日报社

“掌上洛阳”客户端
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