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“集团将以聚焦主题、突出特色、
擦亮品牌为总体思路，精心组织旗下
出版单位、实体书店、文创产品研发
机构、线上传播平台等，组成‘世纪
矩阵’亮相本届上海书展。”2023上海
书展开幕前夕，上海世纪出版集团党
委委员、副总裁彭卫国告诉《中国新
闻出版广电报》记者。

据了解，上海世纪出版集团在今
年的上海书展上参展图书将达 1 万多
种，其中以“世纪好书”品牌榜单入
选图书为引领的新书达2000多种，还
将举办各类活动 220 多场，集中呈现
持续壮大、精品迭出的世纪品牌矩阵。

“世纪好书”引领
三大品牌矩阵呈现

在今年上海书展上，读者想要近
距离了解“世纪好书”、新书，可在以

“世纪好书”为引领的“世纪出版品牌
大道”，以及品牌陈列、精品展销区中
见到它们。

据了解，该区域将集中呈现该集
团一批久负盛名或初露头角的出版品
牌组成的三大矩阵。“学术人文”矩阵，
有已经获得读者广泛认可的世纪文景、
艺文志、译文纪实等品牌；“科技教育”
矩阵，将有久负盛名的“哲人石丛书”、

《十万个为什么》与新锐品牌“科学新发
现”“科学起跑线”“心·空间”等将同场
竞技；“文学艺术”矩阵，将呈现“新文
艺”“新文化”“小巨人原创系列”“鉴赏
辞典”等一批新品牌。

集团此前正式启动的“大虹桥”出
版计划，迅速培育了一批新的出版品
牌，也将在本次上海书展首度亮相。如
上海人民出版社的共感（Sympathy），致
力于关注值得注意的事件、人物、观念
与思想；上海古籍出版社的抱朴文化主
要致力于中华优秀传统文化大众读物
的策划和出版，“回望传统，观照当下”；
还有上海音乐出版社的音乐人文图书
品牌乐与阅、上海人民美术出版社的大
众美育品牌尚美绘等。

此外，集团旗下各社新书、重点
书将在该区域展销。

从主题展到国学馆
深耕中华优秀传统文化

彭卫国介绍，今年集团在总面积
有所缩减的情况下，拿出超过一半的
展厅重点策划布置的“泱泱大国，皇
皇巨观——中华经典文献世纪精品
展”和“世纪国学馆”，是集团将聚焦
中华优秀传统文化和中华民族现代文
明作为书展主题作出的创新性举措。

主题展将充分利用展厅的物理空
间，以三面墙体形成完整的展线，精
心设计具有高峰、高原意象的展架，
精心选择代表集团中华经典文献出版
成果的各类精品力作，分为各具特色
又有机结合的敦煌文献、出土文献、
大奖精品、文史典籍、大家全集、珍
稀文献、文献集成等块面，形成主体
特色鲜明、内容厚重精强、设计大气
新颖的展览，彰显集团在中华优秀传
统文化出版领域的“四梁八柱”和

“千里江山”。
“我们对展出的图书还制作了二维

码，扫码可以了解更多内容信息，并带
有购买链接，现场配备讲解，相信读者
会受到震撼、获得滋养。”彭卫国说。

从主题展进入“世纪国学馆”，将
是一番较往年更加内容丰富、互动精
彩的景象。一方面国学馆对集团出
版、书店、艺术品经营板块的优质资
源进行集成，上海古籍出版社、上海
辞书出版社、上海书画出版社等重点
专业出版社首次在国学馆集中展陈销
售；另一方面由上海图书公司主要承
办的各类展览、展销等活动精彩纷呈。

国学馆将举办的活动具体包括：
珍藏的旧石印画报&老期刊创刊号将
首次与读者见面；精心组织展销 1 万
余种稀缺书、断版书、签名本、旧版
线装书等，读者尽可享受充满惊喜的

“淘书之旅”；非遗代表性传承人将在
“博古斋”区域内，为读者现场展示古
籍修复工序，讲解古籍修复知识，小
读者们还可亲自体验古籍修复技艺。
此外，上海图书公司还将在国学馆首
次推出多种特色文创。

联动长三角
让阅读走出书展

值得一提的是，今年上海书展期
间，世纪出版集团将集中推出彰显城
市文化软实力、辐射长三角和全国的
跨时空阅读文化活动。

目前，以朵云书院为品牌、以朵
云系列读书会为支撑的世纪版阅读文
化空间及活动，在上海和全国的影响
力不断扩大。今年上海书展期间，朵
云书院 9 家门店均策划举办系列新书
首发式、读者分享会和文化讲座。尤
其是浙江黄岩、四川成都和江苏苏州3
家加盟店，将与上海书展主会场世纪
出版集团展区活动展开互联互动，分
别设立沪版精品和“世纪好书”专
区，邀请上海和外地著名作家、学者
举办读者见面会等活动，努力打响上
海书展朵云版异地特色品牌。

集团旗下各家出版社也创新场内
场外联动新模式，精心组织和推出100
多场形式多样、内容丰富的阅读推广活
动。比如，上海人民出版社举办《大国经
济学》分享+签售会，上海文艺出版社将
在场外举办《春山可望》游园会暨七夕
诗词雅集，上海古籍出版社将举办“三
人谈《唐五代诗全编》”活动，上海译文
出版社将举办“世界学术经典（英文版）
100 种发布会暨新文科背景下外语学
科高质量发展论坛”，上海科技教育出
版社特别策划“哲人石七堂课”活动
等。集团线上平台“云间世纪”也将策
划组织集团近年来规模最大、品种最
多、对接各类新业态合作平台最广泛
的营销活动。

“世纪出版集团将全力以赴做好本
届上海书展参展工作，当好主力军，
守牢主阵地，以崭新的精神面貌和文
化成果交出一份令社会各界和广大读
者、作者、合作者满意的新答卷。同
时，我们也将通过书展深入挖掘各类
社会文化资源，了解读者最新文化需
求，虚心学习同行先进的出版、营销
经验，为集团高质量发展探索新方
向、提供新动能。”彭卫国说。

“世纪矩阵”擦亮集团品牌
□本报记者 金鑫 中国出版集团是上

海书展的常客，此次将
组织策划 14 届“读者
大会”暨“书香中国”
上海阅读论坛。这是

“读者大会”与上海书
展“书香中国”阅读论
坛品牌相结合，以“品
味书香中国，传递阅读
力量”为主题，通过

“伟大复兴”“文化传
承”“科技强国”“书香
少年”等板块，展现建党百年来文化出版
界的初心使命。

“‘读者大会’是在国家新闻出版署
的指导下，由中国出版集团倡导发起，与
各省市人民政府共同主办的大型文化活
动。”中国出版集团党组成员、中国出版传
媒股份有限公司副总经理茅院生在接受

《中国新闻出版广电报》 记者采访时介绍
道，活动宗旨是“读者至上，享受阅读”，

“以名家为引导，以读者为中心，以出版为
平台，让更多的民众享受阅读的乐趣。”

架起沟通交流的桥梁

首届“读者大会”于2008年4月在河
南郑州第十八届全国图书交易博览会上亮
相，反响巨大，之后相继在济南、成都、
哈尔滨、银川、廊坊等地多次成功举办，
至今已举办13届。盘点“读者大会”自推
出以来所产生的效果，茅院生表示，历届

“读者大会”名家云集，诺贝尔奖获得者杨
振宁，著名作家王蒙、莫言、余秋雨、迟
子建、苏童、梁晓声，青年作家葛亮、徐
则臣、张悦然，中央电视台 《百家讲坛》
主讲人阎崇年、易中天、王立群、马未
都、郦波等中外作家和知名学者都曾到场。

在茅院生看来，15 年来，“读者大
会”在传播科学理论、弘扬先进文化、壮
大主流舆论、建设文化强国等方面发挥了
重要作用，已成为社会各界参与全民阅读
的高质量文化平台，成为党和政府的一项
文化惠民工程。“数以十万计的读者通过线
上线下活动参与其中，‘读者大会’已经成为
读书人的欢乐嘉年华，成为读者、作者、出版
者之间沟通交流的桥梁，成为推广全民阅读
的一项品牌活动，对培育读者、培育市场
起到了扎实、有效的推动作用。”

充分发挥品牌影响力

中国出版集团作为出版“国家队”，挖
掘自身内容资源和品牌资源优势，积极组
织策划第十四届“读者大会”。

据茅院生介绍，本届“读者大会”将
邀请罗平汉、葛剑雄、许宏、莫砺锋、陈
劲、曹文轩、樊登等名家，以访谈和演讲
形式与近千名观众分享自己的阅读经验、
人生感悟和文化科技创新前沿知识。“通过
名家访谈、个人演讲和文艺表演等表现形
式，多元呈现党的二十大以来全民阅读和
书香社会的新气象。”

活动期间，中国出版集团还将向上海
市浦东新区惠南镇海沈乡韵主题书房、宝
山区妇女儿童发展中心、松江区永丰街道
社区图书馆、中交上海航道局“白庐”职
工书屋、闵行区图书馆等10家单位捐赠价
值100万元的图书。

在茅院生看来，“读者大会”作为全民
阅读推广的品牌活动，将充分发挥自身的
品牌影响力和号召力，积极引领带动文化
名家学者、出版发行界和广大读者，更多
地参与到阅读推广中来，分享阅读乐趣、
传递阅读力量。

新时代，中国出版集团为推动书展及
全民阅读高质量发展贡献哪些力量？茅院
生表示，中国出版集团 2023 年统筹制定

《全民阅读行动方案》，以“中国出版”品
牌深化引领全民阅读，在“4·23”期间
通过学理论、迎读者、推好书、赠好
书、讲好书举办各种活动近 200 场。“我
们结合主题教育深化‘读书学习’，聚焦
读者需求推动书香‘七进’，擦亮‘中国
出版’品牌引领阅读风尚，利用全媒体营
销推动内容‘破圈’传播。”茅院生说。

“读者大会”传递阅读力量
□本报记者 李婧璇

广告


