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本报讯 据央视新闻客户端报道，
在中国国家主席习近平出席金砖国家领
导人第十五次会晤并对南非进行国事访
问期间，由中央广播电视总台制作的

《平“语”近人——习近平喜欢的典
故》第二季多语种版本在全球广泛落地
播出。截至 8 月 23 日 18 时，节目译制
成英语、法语、俄语、阿拉伯语、葡萄
牙语、豪萨语、斯瓦希里语、印地语、
泰米尔语等多语种版本，陆续在全球
80 多个国家的 209 家主流媒体刊播上
线，引发热烈反响。

截至 8 月 23 日 18 时，《平“语”

近人——习近平喜欢的典故》 第二季
持续在非洲广播联盟、开普敦电视
台、南非独立传媒、开普敦亚洲形象
资讯集团、南非金砖电视台、肯尼亚
国家电视台、肯尼亚广播公司、肯尼
亚首都调频、肯尼亚 Africa Live 电视
台、刚果 （金） 日报网、埃及 DMC
电视台、埃及开罗 24 小时网、津巴
布 韦 广 播 公 司 、 津 巴 布 韦 《先 驱
报》 等 50 余个非洲国家的 107 家主流
媒体广泛播出。

8月22日出版的南非三大主流报刊
南非 《星报》、《开普时报》、《水星

报》，连续第二天在头版显著位置发表
文章。文章指出，《平“语”近人——
习近平喜欢的典故》第二季8月20日在
南非约翰内斯堡正式发布后，在非洲赢
得了广泛好评。系列节目已经在多家非
洲广播公司播出，并在公共场所大屏幕
展示，吸引了大量非洲受众观看并获得
积极反响。

正值金砖国家领导人第十五次会
晤在南非举行，《平“语”近人——
习近平喜欢的典故》 第二季俄语、葡
萄牙语、印地语、泰米尔语等版本同
步在巴西、俄罗斯、印度等金砖国家

落地播出。俄罗斯国家政府机关报
《俄罗斯报》、俄罗斯大亚洲电视台、
俄罗斯 Rambler 通讯社、俄罗斯 《文
化报》、巴西旗手传媒集团、巴西《论
坛》 杂志、巴西伯南布哥州日报、巴
西 247 新闻网、孟买信使报、印度新
方向网站等金砖国家主流媒体纷纷转
发转载。

此外，法国 24 电视台、欧洲新闻
交换联盟、白俄罗斯国家电视台等102
家海外主流媒体纷纷转播转载 《平

“语”近人——习近平喜欢的典故》第
二季多语种版本。 （宗编）

《平“语”近人——习近平喜欢的典故》第二季多语种版本在全球广泛落地

209家主流媒体刊播 “金砖”媒体转发转载

本报讯 （记者李雪昆） 8 月 24
日，2023 年中国网络视听精品创作峰
会在青岛市开幕。作为全国网络视听行
业首个聚焦精品内容创作的专业盛会，
本次峰会以“共享大视听·精品赢未
来”为主题，深入贯彻落实党的二十大
精神，贯彻落实习近平总书记在文化传
承发展座谈会上的重要讲话精神，全面
展示近年来我国网络视听精品创作丰硕
成果，总结推广创作传播经验，推动网
络视听在新时代新征程上更好地满足人
民群众美好视听生活新期待。

国家广播电视总局党组成员、副局
长杨小伟在峰会开幕式上致辞时指出，

举办中国网络视听精品创作峰会，旨在
深入学习宣传贯彻习近平新时代中国特
色社会主义思想，团结引领网络视听行
业用更多更好的精品力作，增强人民精
神力量，推进文化自信自强，传承历史
文脉，谱写当代华章。杨小伟要求，坚
持凝心铸魂，努力推出更多有网感、有
质感的各类主题精品，更好推动党的创
新理论入脑入心入行。坚持胸怀大局，
高举爱国主义旗帜，着力弘扬社会主义
核心价值观，努力打造代表时代风貌、
引领时代风气的视听精品。坚持心系人
民，讲好普通中国人追梦、筑梦、圆梦
的故事，让网络视听文艺的百花园永远

为人民绽放。坚持自信自强，坚持古为
今用、推陈出新，展现传统文化生机盎
然、中华文明生生不息、中华儿女自信
自强的图景。坚持精益求精，把艺术品
质作为创作生产的出发点和落脚点，真
正用精品赢得市场。坚持创新创造，大
力营造支持创新的政策环境和积极健康
的创作氛围，让精品力作在“大视听”
发展格局中不断涌现。

峰会定位于“网络视听政策宣讲平
台、精品展示平台、业务交流平台、版
权交易平台”。开幕式上举办了2023年

“中国梦 新征程”原创网络视听节目
展播活动启动仪式、“复兴印迹”——

“一带一路”倡议十周年主题微纪录片
启动仪式、“视听中国”优秀短视频征
集展示系列活动发布仪式、新时代网络
视听创作“崇德尚艺 勇攀高峰”倡议
书发布仪式等。

为期两天的峰会将举办“文化传承
发展”主论坛和9个分论坛、18项特色
活动，涵盖政策发布宣讲、精品项目推
介、主题展播展映、业务交流研讨、视
听文艺评论等行业热点和前沿内容。

本次峰会由国家广播电视总局、山
东省人民政府主办，山东省广播电视
局、青岛市人民政府、中国网络视听节
目服务协会承办。

2023年中国网络视听精品创作峰会在青岛开幕

让网络视听文艺百花园永远为人民绽放

本报讯 （记者刘蓓蓓） 8月21
日，新华文轩首家熊猫主题书店萌新
迎来了“满月”。这一个月，以“欢
迎年轻的旅者和心动的灵魂”为理念
的熊猫书店，因其自身的鲜明特色和
文化价值成功“出圈”。

自7月21日熊猫书店萌新开业至
今，店内人流如织，日均超 1000 人
到店打卡，不仅收获本地读者的喜
爱，更有来自江苏、福建、广东、新
疆、台湾的游客，以及来自韩国等国
的海外友人到店。同时，几十家媒体
相继到店进行采访、录制和报道。

熊猫相关图书与熊猫主题萌物，
让读者和游客挑花了眼睛。《熊猫花
花》《熊猫澡堂》等图书超级热销、经常
断货。熊猫针织袋、熊猫小蒲扇、熊猫
手机支架、熊猫冰箱贴等文创，刚补了
货就秒空。熊猫书店“店长”轩小乐肉乎
乎的脸蛋、花一般的笑颜、粉扑扑的腮
红、亮晶晶的大眼睛，俘获了一大批“熊
猫粉”的心。许多读者和游客排队与它
合影，再炫个朋友圈和小红书，又吸引
了更多读者和游客到店拍照打卡。

萌新一个月，熊猫书店受到川籍
画家邱笑秋、袁派评书合作演员吉光、
熊猫工厂 PANDA 创始人胡玉路、好

好吃饭创始人冰冰和成都大熊猫繁育
研究基地研究员、大相岭自然保护区
管护中心巡护员等“熊猫圈人士”，以
及小众熊猫文创品牌创始人等人关注

和青睐。他们或来店里参观交流，或来
店里举办分享活动、聊聊下一步的合
作，“共创”更多有趣、有爱、有深度、有
影响力的熊猫故事与文化活动。

“满月”之际，熊猫书店还与一木
环保、熊猫工厂等，联合策划了充满意
义且具有仪式感的主题活动，涵盖公
益环保、新品体验、好物直播等内容。

新华文轩熊猫书店“满月”仪式感满满

本报讯 （记者田野） 8月19日，由甘
肃省委宣传部、省文化和旅游厅指导，甘肃
省文物局、敦煌研究院主办的庆祝《敦煌研
究》 创刊 40 周年暨出版 200 期座谈会在兰
州召开。甘肃省委常委、宣传部部长张永霞
出席会议并讲话。

会议强调，要学深悟透习近平总书记重
要讲话精神，牢牢把握习近平总书记指引的
敦煌学研究方向，围绕“两个结合”，聚焦
敦煌文化蕴含的中华民族文化精神、文化胸
怀和文化自信，充分研究挖掘敦煌文化的丰
富内涵和突出普遍价值，系统推进敦煌学研
究。要坚持创造性转化、创新性发展的原
则，用活用好用充分敦煌文化资源，做大做
强敦煌文化品牌。要着眼提高中华文化感召
力、中国形象亲和力、中国话语说服力，构
建多层次、立体式、精准化的传播体系，全
方位加强敦煌文化传播，为更好建设文化强
国、建设中华民族现代文明作出更大贡献。

《敦煌研究》是我国敦煌学领域正式创
刊的第一本学术期刊，40 年来在敦煌学研
究方面起到了重要引领和推动作用，是我国
敦煌学研究领域的重要阵地和窗口，已成为
敦煌学、文献学、石窟寺考古与艺术等领域
最具影响力的期刊，深受国内外学界好评。

敦煌研究院相关负责人表示，站在创刊
40 周年的新起点，《敦煌研究》 将坚持特
色，发挥导向引领作用，积极推动敦煌学学
科体系建设和世界范围内敦煌学的发展，讲
好敦煌故事，向世界传播中华优秀传统文
化，为新时代中国特色社会主义文化建设作
出新的贡献。

《敦煌研究》
创刊40周年出版200期

本报讯 （记者汤广花） 8 月 23 日，
《中国新闻出版广电报》记者从湖北日报传
媒集团获悉，截至8月22日，该集团新媒体
总用户量突破3亿，达到3.00627亿。

其中，湖北日报全媒体总用户量超过
1.11亿，楚天都市报·极目新闻全媒体总用
户量超过 1.21 亿，荆楚网总用户量超过
2724 万，湖北省政府门户网站总用户量超
过850万，其他子报子刊、分社新媒体平台
用户量合计超过3277万。

分平台看，该集团用户量过 2000 万的
新媒体平台达到5个：湖北日报客户端累计
下载量3642 万，湖北日报官方抖音号粉丝
量 4380 万，极目新闻客户端累计下载量
2450 万，极目新闻官方微博粉丝量 2189
万，极目新闻官方抖音号粉丝量2508万。

据了解，湖北日报传媒集团新媒体用户
总量从2019年年底的5500万起跳，快速增
长至目前的3亿+。从2022年开始，该集团
提出“三轮驱动”融合发展战略，即以湖北
日报端网和极目新闻特色新媒体品牌为“主
轮”，以一批拥有海量用户，传播力、影响
力强大的第三方平台头部大号和作为大众传
播有益补充的“专精特新”垂直账号为两个

“副轮”，推动媒体融合事业加速发展。

湖北日报传媒集团
新媒体用户突破3亿

本报讯 （记者刘蓓蓓） 8 月 23
日，中国书刊发行业协会发布了《关于
协助受灾单位开展受损图书质量检查的
通知》，中宣部出版产品质量监督检测
中心表示，可对受灾企业送检的受灾库
存图书进行质量检查，并无偿出具评审
意见。

通知提到，为帮助受灾书企准确判
定受灾后的图书是否符合继续上架销售
的质量要求，同时，为保险公司定损理
赔工作和图书出版发行单位的受损图书
资产核销处理工作提供相关依据，中国

书刊发行业协会经与中宣部出版产品质
量监督检测中心沟通，质检中心表示，
本着“三个服务”的工作宗旨，急行业
所急，谋行业所需，力所能及地积极为
行业企业排忧解难。如受灾企业委托，
中心可组织专家队伍，依据相关技术标
准，对送检的受灾库存图书进行质量检
查，无偿出具评审意见。如果本次受灾
书企需要提供相关的支持，中发协建议
与质检中心联系。

今年7月底至8月初，河北省涿州
市遭遇了140年未遇的大洪水，分布于

涿州境内的书企仓库受损严重。中发协
理事长艾立民、副理事长兼秘书长纪宏
等专门前往北京西南物流中心涿州园区
和房山园区、人天书店涿州库房等地实
地调研了解受灾受损情况，并向主管部
门作了汇报。

实地调研结束后，中发协组织召开
了部分受灾发行企业座谈会，受灾企业
介绍了目前存在的问题、诉求以及恢复
生产的举措等。不少企业提出，在部分
受灾企业与保险公司现场定损过程中，
对图书残损认定存在不同意见，且没有

相应的标准，因而影响到理赔的速度和
理赔的金额。因此希望加快制定出台纸
质图书因水灾受损的定损标准。中发协
正在与中宣部出版产品质量监督检测中
心、北京印刷学院等单位沟通联系，拟
召开相关专家会议研究制定这一标准的
可行性，为维护行业和企业利益作出积
极努力。

中发协表示，将持续密切关注受
灾发行企业情况，尽最大努力帮助受
灾发行企业渡过难关，尽快恢复生产
经营。

中发协与中宣部出版产品质检中心沟通

受灾企业可将受损图书送质检中心质检

新 华 文
轩熊猫书店
迎来“满月”，
一个月来吸
引众多读者
和游客到店
打卡。
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