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领军人物新域实验室

9 月 8 日，受全行业尊敬的谭
俊峤先生突然驾鹤西去。惊闻此消
息，不由想起谭老生前的音容笑
貌，是那样的令人尊敬、可亲。作
为《中国新闻出版广电报》的老朋
友，谭老在接受本报记者采访、约
稿，以及有关行业发展的讨教时，
每次都是和颜悦色，倾注对行业发
展的满腔热情和前瞻思考。先生已
逝，其功永存。怀着崇敬与感伤，
我们向这位深耕行业多年的专家表
达深切的哀悼之情。

他对这份事业爱得深沉

在记者的印象中，谭老是一个
闲不住的人。近些年的行业会议、
论坛、展会中，都能看到他的身
影，即便那时他已到鲐背之年。

“在身体允许的情况下，我只是想
为行业做一些力所能及的事情。”
用谭老自己的话说，从 1949 年参
加工作以来，前 35 年，他是“万
金油”，一直从事轻工业方面的计
划、管理、进出口等工作，方方面
面都了解一些；后 39 年，他献给
印刷包装业，系统、全面、深入地
了解这个行业。

谭老是辽宁省沈阳市人，1927
年出生，1950 年加入中国共产
党。离休前，他曾任中国印刷及设
备器材工业协会副秘书长，包装印
刷分会、快速印刷分会理事长；离
休后，他是印工协荣誉顾问、印刷
技术工作委员会副主任、标签印刷
分会名誉理事长。

“离休后发挥余热，在柔性

版、快速、防伪等印刷技术的宣传
与推广方面作了卓有成效的工作，
为印刷事业的发展作出积极贡
献。”这是谭老获得2001年第六届
毕昇印刷奖的获奖评语。他言传身
教地向业界诠释了什么是为包装印
刷事业奋斗终生。

谭老曾这样告诉记者，“印刷
包装业是一座金矿，里面有无穷尽
的宝藏，深深地吸引着我去挖
掘。”于是，谭老见证了中国印刷
业从“铅与火”跃向“光与电”，
迈向“数与网”，见证了包装业

“一等产品、二等包装、三等价
格”的落后面貌一去不复返。

一不为钱，二不争权，三不为
名，到底图啥？因为对这份事业爱
得深沉。“能与印刷、包装业结
缘，是我的骄傲。”谭老曾说，如
何让包装业、印刷业满足人们精
神、物质生活的需要，是他最大的
愿望。在他有生之年，会继续为我
国的包装和标签事业贡献力量，像
诸葛亮《出师表》中所写的“鞠躬
尽瘁，死而后已”一样，不忘初
心，继续前进！

他是我国包装印刷业
的“活字典”

在业界，谭老被誉为中国标签
和包装印刷行业的创始人和推动
者。在记者看来，他是我国包装印
刷业的“活字典”，经历丰富，退
而不休，深入研究，“笔头”上见
真功夫。

2017 年，已 90 岁高龄的谭老

出版了他的第四部个人文集《创新
跨越》。从《中国包装印刷工业二
十年》《世纪跨越》《转型跨越》到

《创新跨越》，4部文集，每本字数
均在 20 万―30 万字之间，间隔仅
4―5 年。要知道，出版第一部个
人文集时，谭老已经 77 岁了。虽
然打字、复印等琐事都靠身边同
事、朋友和家人帮忙，但大多数
事情他都亲力亲为，不放过每一
个细节。

记者犹记得 2013 年在第三部
文集出版时，谭老赠阅文集于记
者，并仔细地盖上他的名章。那一
刻如同传承，谭老将毕生研究以及
对行业的热爱之情交付于记者手
上，记者倍感责任重大。

而最让业界振奋的，是谭老作
为重要代表，撰写调查报告，4年

“死磕”全球最大的液态食品包装
系统供应商之一——利乐公司，终
令利乐公司获原国家工商总局6.68
亿元“天价”垄断罚单。

啃下利乐公司这块“大骨头”
不仅需要勇气也并非易事，要知道
利乐包一度占据了相关市场九成以
上的份额。为了掌握一手资料，谭
老与课题组成员深入走访北京、青
岛、济南等地多家相关企业，并通
过电话咨询、问卷调查等方式进行
调研、考察，提交调查报告《液体
食品纸基无菌包装行业竞争状况研
究论证报告》……终于，这一案件
尘埃落定。

垄断的打破有助于我国包材市
场的良性发展，大大激活了民族制
造活力。

他是获世界标签最高
奖的中国第一人

在国内享誉业界之外，谭老还
是站在世界标签最高领奖台上的中
国第一人。

2017 年，比利时布鲁塞尔当
地时间 9 月 25 日晚，在 2017 全球
标签大奖颁奖晚宴上，谭老领取了
全球标签产业至高殊荣R·斯坦顿·
艾利终身成就奖，奖励其为标签行
业的推广和发展作出的重大贡献，
并至少为行业服务 25 年。9 月 28
日，谭老从比利时布鲁塞尔归来
后，记者第一时间进行专访，听这
位 90 岁高龄的带头人讲述如何初
心不改，奋斗不止。

比利时布鲁塞尔的那个夜晚，
谭老始终难忘，“当时组委会宣布
我的名字并让我上台领奖时，全场
来自全球的500多人都站起来为我
鼓掌，我真的倍感荣幸。”

在谭老看来，这是评委们对中
国包装和标签印刷业的肯定。“这
是几代中国包装印刷人及中国标签
印刷人在振兴和发展中国包装印刷
及标签印刷事业所作的贡献。我深
知，过去工作中的许多成绩得益于
我有幸生活在一个伟大的国家和伟
大的时代里，得益于政府的重视和
支持，得益于我有幸跟随中国印
刷、中国标签行业的成长而成长。”

如今，斯人已逝，但他为振兴
印刷工业所作出的贡献，他勤勉耕
耘、敬业尽职的精神，值得我们永
远铭记、传承。

享誉海内外印刷界的谭老，走了
□本报记者 王勤 祝小霖

伴随互联网成长起来的
Z世代，注重生活方式与仪式
感，愿意为了品质、颜值、创意
买单，个性化、新潮的月饼包
装成为他们决策的重要之
选。如此一来，针对Z世代的
审美需求设计包装时，需要构
思包装主题如何引起 Z 世代
消费者的情感共鸣。

国潮正当时，Z 世代对
国潮风格包装格外青睐。佛
山宾馆锦绣四季月饼礼盒方
案，就融入国潮风，采用佛
山剪纸的风格展现佛山秋色
与佛山街景。整体配色选用
橙色，搭配烫金工艺，给包
装带来活跃、奔放、轻快之
感。盒内的油纸运用国潮风
格描绘佛山秋色巡游，舞
狮、粤剧文化等岭南元素与
中秋氛围融合，画面妙趣横
生，尽显国潮风范。此外，
礼盒附赠以镬耳屋外形为载
体设计的二十四节气书签，
每盒月饼放置4至6张书签，
消费者购买多盒月饼从中集
齐24张书签便可兑换精美礼
品，从而激起 Z 世代消费者
的购买欲望。

新潮的包装设计、有趣
的可互动装置和吸引消费的
营销模式，也成为 Z 世代消
费者购买月饼的原因。主题
为“寻月之旅”的月饼包装
设计创意，源于一张高铁车
票。这场在中秋开启的“旅
行”，让每位消费者用不同的

方式在中秋这个特别的日子
里寻找自己的圆月。

该礼盒设计成单个小盒
装，符合 Z 世代年轻人口味
的多元化传播载体，在形象
上采用软萌的卡通形象，画
面采用简约的扁平化插画风
格，配色为鲜亮简单的同色
系色彩，简单、清新、活跃
而时尚。同时，结合烫金、烫
银、激凸等工艺丰富画面层次
感，牢牢抓住消费者眼球。为
了增添礼盒的趣味性和个性
化设计，礼盒增加NFC功能，
从中传递音乐与中秋文字祝
福，NFC 圆片被设计成磁吸
卡扣，拆卸后可做冰箱贴使
用，让礼盒更具收藏价值。礼
盒还设置礼品槽供消费者根
据所需放入不同的礼物，实现
礼盒个性化设置。

为深航开航30周年设计
的月饼礼盒，其包装设计灵
感则源自太空科技的未来世
界，将现代科技与中秋传统
文化完美融合。包装盒外观
质感银充满未来太空感，复
杂的镭射烫印工艺让光影流
动、月影变换，整体简约高
档有内涵，让消费者感受到宇
宙的神秘与浩瀚。盒型采用
抽拉盒结合升降盒型的八边
形结构，拉动礼盒机关，里面
的文创宇航员暖手宝徐徐升
起，增加了礼盒的互动性。

（作者单位：广州市人民
印刷厂股份有限公司）

Z世代审美热潮下——

月饼包装“玩”创意
□刘星昱 黄凤鹏

综合梳理近两个月印刷
包装行业新股申报及上市情
况，湖北宏裕新型包材股份有
限公司正式登陆北交所，安徽
强邦新材料股份有限公司首
发过会，拟深交所主板上市。

8 月 18 日，宏裕包材在
北交所成功上市。此次上市
发行，宏裕包材募集资金1.63
亿元，将用于公司年产3万吨
健康产品包装材料智能工厂
二期项目和补充流动资金。

根据招股书，宏裕包材是
国家高新技术企业，主营彩印
复合包材产品、注塑产品及吹
膜产品等，应用于食品、酵母、
调味品、医药等产品的包装及
医用防护服生产。凭借先进
的生产技术、设备和优秀的产
品质量和服务，安琪酵母、盼
盼食品、旺旺集团等都是宏裕
包材的大客户。其客户集中
度也较高，2020 年至 2022 年
报告期内，宏裕包材对前五大
客户的销售收入占当期营业
收入的比例分别为 72.77%、
68.03%和63.11%。

从宏裕包材整体业绩情
况来看，近 3 年营业收入持
续上升。2020 年至 2022 年，
宏裕包材分别实现营业收入
5.21 亿元、5.90 亿元、6.85
亿元，净利润分别为7067.39
万元、3696.29万元、4761.40
万元。研发创新方面，宏裕
包材共取得64项专利，其中
发明专利 8 项，实用新型专
利56项，创建“中国绿色软
包装新材料研发中心”“宜昌
市高阻隔功能性复合膜工程

技术研究中心”“宜昌市宏裕
包材企校联合创新中心”等
多个科研平台，入选工业和
信息化部第四批国家级专精
特新“小巨人”企业名单。

另一家有望主板上市的
是主营印刷版材的强邦新
材。9 月 7 日，深交所上市审
核委员会2023年第70次审议
会议结果公告显示，强邦新材
首发申请获上市委会议通
过。招股书显示，强邦新材本
次 IPO 拟募集资金 6.6803 亿
元，主要用于环保印刷版材产
能扩建项目、研发中心建设项
目、智能化技术改造项目、偿
还银行贷款及补充流动资金。

从业绩表现看，强邦新材
近 3 年 营 业 收 入 呈 上 升 趋
势。2020年至2022年各报告
期内，营业收入分别为 10.93
亿元、15.03亿元、15.88亿元，
净利润分别为 7667.72 万元、
7046.70万元、9889.16万元。

强邦新材也是国家高新
技术企业，同时还是国家级
专精特新“小巨人”企业，
荣获安徽省“专精特新 50
强”称号。其高度重视技术
创新和研发投入，在热敏
CTP胶印版材、UV-CTP胶
印版材、免处理CTP胶印版
材、传统型感光树脂柔性
版、数码型感光树脂柔性版
及超软感光树脂柔性版等多
种品类版材方面形成较强的
技术优势。截至招股说明书
签署日，强邦新材拥有专利
77 项，其中发明专利 21 项，
软件著作权16项。

硬核科技企业提速上市
宏裕包材登陆北交所 强邦新材过会

□本报记者 祝小霖 见习记者 牟艺
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票据印刷行业在金融交易和商
业活动中起着至关重要的作用，提
供便捷、安全和可靠的票据和账务
管理工具、促进我国经济发展和交
易的顺利进行，为稳定国家金融秩
序提供可靠的保证，为推动信息化
建设提升管理效率。但由于票据印
刷行业面临着电子支付、无纸化的
冲击，以及环保压力、技术更新、
市场竞争加剧等多重困境，创新升
级成为行业生存和发展的必答题。

创新思路探寻发展空间

商业票据印刷企业的特点是生
产加工设备专用性强、工艺技术针
对性强。从业务来看，一类企业集
中在政府采购业务，一类企业进行
低附加值的票据和另件印刷，业务
短小急难，可谓是包罗万象。还有
一部分企业为家族式企业，受管理
局限性影响，劳动力、资源、环境
等生产要素利用效率较低。

这几年，商业票据印刷企业通
过技术及产品创新、转型升级、多
元化经营、延伸产业链等创新思
路，增强企业发展韧性，求得新的
发展空间。其中，上市印刷企业相
对于其他企业由于资金优势、资源

优势、规模优势，转型升级成功概
率较高。部分转型成功的商业票据
印刷企业，主要业务方向集中在标
签、门票、RFID 射频技术的应
用、文化用品等。有实力、有规模
的商业票据印刷企业布局彩印包
装、文化创意等市场，部分企业与
大企业合作取长补短。

“专精尖”与“智改数转”并行

从商业票据印刷行业来看，大
部分票据印刷企业大都是中小型企
业，“专精尖”是较理想的升级方式。

首要是确定核心业务领域，分
析企业自身优势和市场需求，将资
源集中化、优势最大化，专做擅长
的印刷品类型。同时，不断进行技
术创新和设备更新，提升企业在特
定领域的印刷技术水平，确保在同
行中具备领先优势。对外，注重企
业品牌建设和推广，通过多种方式
宣传企业品牌和产品，以优质的产
品和服务赢得客户的信任和忠诚
度，提高市场占有率。对内，加强
企业内部管理，优化流程提高效
率，注重人才培养和引进，激发员
工的创造力和创新能力。

“智改数转”是当下制造业的

新热词，也是商业票据印刷企业发
展的方向。智能化改造可以通过引
入自动化设备和智能化系统来提高
生产效率和质量。例如，印刷机器
人可替代人工操作，提高生产速度
和准确性。智能化质检系统可实时
监测印刷品质量，减少不良品率。
此外，智能化改造还可以通过数字
化管理和追溯系统来提高生产过程
的可控性和可追溯性，从而提高生
产效率和质量管理水平。

因企而异 切忌盲目快上

对于不同的商业票据印刷企
业，转型升级的内容是不同的。综
合性的大型印刷企业或集团，因其
业务是全方位的，所以转型也应该
是全方位的。对于只有单一印刷加
工的商业票据印刷企业，则可专注
于印刷工艺的数字化转型。

成功的转型升级，一是靠经营
者的理念创新，二是结合企业的特
点找对方向，三是有资金实力，四
是拥有一支专业的人才队伍。商业
票据印刷企业走到今天，面临众多
挑战与机遇。每家企业都应该认真
进行技术、市场发展趋势的调研，
结合企业的发展战略、市场定位和

优劣势分析，确定自己的发展和转
型方向，有计划、有步骤地精心实
施。要依托互联网、物联网、智能
硬件等新技术构建创新模式，结合
资本运营，使创新资源配置更灵
活，凝聚员工智慧，形成内脑与外
脑结合、企业与个人协同的局面。
只有这样跟着经济、技术、市场趋
势走，才能降低成本，增加客户价
值，为企业创造价值，从而成为转
型升级的引领企业。

（作者系中国印刷技术协会商
业票据印刷分会副秘书长）

票据印企竞逐“智改数转”新赛道
□陶瑞宇

深航开航30周年月饼礼盒。
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▲谭俊峤 （左四）
多次赴日本考察。

▶2017年，谭俊峤
（中）被授予R·斯坦顿·
艾利终身成就奖。

▲2016年12月26日

▼2017年10月16日

本报此前采访谭老
的部分报道。


