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习近平总书记对宣传
思想文化工作提出的“七
个着力”中强调，要着力
赓续中华文脉、推动中华
优秀传统文化创造性转化
和创新性发展。四川是中
华文明的重要发源地之
一，瑰丽多姿的巴蜀文
化，有着鲜明的地域特征
和独特的文化品格。在 10
月 13 日开幕的 2023 天府
书展上，一本本川派文化
的精品力作、一场场蜀韵
十足的创意活动，无不体
现出书展主办方在习近平
文化思想指引下，讲好四
川故事的政治担当与凝心
聚力。

出版社、销售平台、经销
商、读者是出版发行行业的一
个基本生态链，任何一个环节
受到伤害，其余环节都不可能

“善终”。
10 月 12 日，2023 天府书展

即将开幕之际，中国书刊发行业
协会网上发行工作委员会终于迎
来了正式成立的日子。行业饱受
价格战之苦久矣，期盼专委会成
为加强网上发行企业联系、政策
落地的重要通道。专委会成立当
天下午，中国出版协会、中国书
刊发行业协会、中国版权协会、
中国新华书店协会四大协会，在
成都共同主办了以“营造良好市
场环境 推动出版发行高质量发
展”为主题的座谈会，来自产业
链上下游的专委会成员代表们，
从如何共建共享、携手破局的角
度发表了观点。

出版方：
加强价格管控
统一价格体系

中国书刊发行业协会理事长
艾立民认为，出版企业应重视图
书出版质量，根据成本合理定
价，避免因虚高图书定价而导致
读者望而却步，加入购买低折扣
劣质图书甚至盗版书的行列。新
华文轩出版传媒股份有限公司副
总经理邹健提到，出版单位在创
作生产精品、原创、独有图书作
品的同时，应避免跟风与同质化
品种，拒绝定价虚高图书，并切
实加强渠道管理和价格管控，统
一政策，建议各平台拉齐，做好
渠道下游经营监督与制约，增加
有效价格管控的图书品种范围。
浙江天猫技术有限公司图书总经
理孙永华从电商平台角度，也希
望出版方坚持统一的价格体系，
不要对不同平台实施不同的价格
策略。

作为出版人，四川少年儿童
出版社社长常青向少儿出版人发
出呼吁，面对各种诱惑和挑战，
少儿出版人当自省、自尊、自
律，不自轻、自贱、自毁，要坚
持合理的销售价格和结算折扣，
绝对不能以牺牲利润去换取规模
和市场占有率。人民邮电出版社
副总经理宋吉文也提出，图书是
定价商品，但目前出现价格问
题，主要原因还在于出版社，自
己的产品自己要管好售价。他
说，人邮社正在逐步调整价格策
略：对于头部产品，坚决做好限
价工作，自己不做裁判员，让限
价公司做好控价工作；对于新
品，在一定时间内，限定基本销
售价格，不会给予渠道销售政策
支持，这样通过时间过渡，让产
品的销售价格基本维持在一个合
理水平。

商务印书馆在维护市场价格
秩序上的做法，已经取得了一定
成效。近几年来，商务印书馆始
终把加强重点工具书的销售渠道
建设作为全馆核心战略。据商务
印书馆副总经理陈晗雨介绍，在
销售渠道方面，为了实现产品的
线上线下同价，商务印书馆今年
联合全国新华书店及民营渠道参
与到限价和打击盗版的工作中。
他们和经销商以合同的方式严格
约定相关产品的零售价格及经销
范围，并在今年5月底签订补充
协议，经过近半年的实践，大部
分经销商都给出了正面的反馈，
在强有力的限价举措下，保障了
线上经销商的利润空间，也提高
了线下经销商的积极性。从6月
开始，商务印书馆的核心工具书
基本实现了线上线下同价，市场
秩序逐步恢复。截至目前，核心
工具书销售同比增长10%，为今
年的销售增长创造了空间。“增
长的背后，是我们和承销商、读
者的通路变得更加顺畅。”陈晗
雨如此表示。

渠道方：
履行社会责任
监管水位拉齐

对于发行企业、电商平台来
说，艾立民认为，应当根据成本
确定合理的批发和零售折扣，避
免为了引流而乱打折扣战和不正
当竞争、无序竞争。

抖音、天猫、京东、当当、
拼多多，这些图书电商平台在会
上都表达了同样的观点——拒
绝恶意低价，坚决维护良性市
场环境。

孙永华介绍，天猫图书为
维护市场价格做了很多努力，
比如在制定的规则中就有防止
价格战的条款：单件商品支付
价格低于一口价三折且支付金
额低于5元的订单，销量、评价
均不累计。天猫图书大促活动要
求商家不能高于大促开始前一定
时间内该商品销售的最低价格，
不参与九折校验，图书行业是天
猫在大促期间少数不校验九折最
低价的行业之一。

孙永华坦承，天猫图书也饱
受来自价格战的挑战和困扰。天
猫监管水位高，就意味着在出版
社的控价体系中，大多数情况
下，只能控制天猫平台的价格，
这对于天猫的消费者是一种伤
害。她建议，各电商平台履行社
会责任，相互协调配合，将监管
水位拉齐。北京当当网信息技术
有限公司副总经理张云也提到，
1元销售等营销活动损害行业根
本利益，打击作家创作积极性，
希望全行业一起对超低价销售进
行规范和管控。

上海寻梦信息技术有限公
司副总编辑张鸫介绍，今年，
拼多多持续开展“图书治理和
版 权 保 护 ” 专 项 行 动 ， 修 改

《拼多多图书市场管理规范》，
进一步加强商家合规经营以及
消费者良好购物体验的制度保
障，以平价正版图书推动发行
市场高质量增长。9 月 26 日，
拼多多第六季“多多读书月”
启幕。未来一个月，拼多多将
联合上百家知名出版社，重补
超过 1200 本经典著作，为近 9
亿用户送去600万册平价正版好
书。拼多多希望有更多出版社
入驻经营，以良币驱逐劣币，
引导优质图书消费。

“从中国书刊发行业协会网
上发行工作委员会酝酿成立之
时，抖音就积极加入，并非常愿
意与上下游合作一起做好这件
事。”北京抖音信息技术有限公
司高级总监张天宇表示，抖音
近 年 来 不 断 推 出 全 民 好 书 计
划、新书助力计划等，助力优
质图书“出圈”，同时对破价销
售、临场改价等行为，积极进行
专项整治。

依托“有责任的供应链”，
京东图书将通过推动行业及商家
降本增效、让利广大读者用户，
致力于实现“健康的低价”。京
东零售3C数码事业部图书业务
部总经理张炜表示，“线上+线
下”融合发展是未来图书出版市
场发展的重要趋势。在线上，京
东图书可以为消费者提供丰富多
元的促销活动和主题书单，让消
费者省心买到低价好书；在线
下，京东图书也通过打造领阅空
间线下门店活动、区域书展等主
题展会等，让更多好书走到读者
身边。

博库数字出版传媒集团有限
公司副总经理金国峰说，出版
单位、电商平台和发行单位是
逐渐走向以知识为中心的融合
型关系链，要打造优势互补、
资源优化配置、商业变现利益
分享的合作模式和生态体系，
唯有共建才能共享，唯有共融
才能共荣。

就如何营造图书发行良好市场环境就如何营造图书发行良好市场环境，，
出出版上下游达成共识——

共建共享 携手破局
□本报记者 刘蓓蓓

深挖巴蜀文化 探索古今交融
——看2023天府书展如何搭建讲好四川故事平台
□本报记者 刘蓓蓓 文/摄

了解巴蜀文化，除了图书，
还有其他的打开方式。在今年天
府书展期间，多个富有创意的活
动，让传统文化“潮”起来，吸
引了众多年轻读者前来观展。

展场中的宝树繁花家谱展区
是以巴蜀家谱为主题的文化大
展，展出了四川省图书馆、重庆
图书馆、国家图书馆等收藏的近
90 部古籍、6 件挂图。展区还开
展了“妙手书医”互动体验活
动，记者逛到此处时，从事古籍
修复工作40多年的四川省图书馆
古籍修复师袁东珏正在为一本清
代家谱进行细致的“手术”。她向
记者展示了曾经修复的一页严重
残破的家谱，“破到放在桌上我都
不敢呼气，修复这一页我用了整
整4个多小时。”她形容修复古籍
就像医生对待病人一样，古书也
是有“生命”、有“温度”的。

走进书展主题馆，由四川人
民出版社承办的“探寻古蜀文
明，实证多元一体”打卡活动，
引来许多读者扫码通关。这是延
续上届天府书展举办的“重走东
坡路”打卡活动成功经验，特别
设计的古蜀文明遗址打卡活动，
目的就是为了带领读者，了解古
蜀文明，探寻古蜀文化，体会中
华文明多元一体的生动细节。打
卡活动依照成都平原先秦城址分
布，设置了13个打卡点位牌，它
们被放置在展场中，读者每发现

一个点位牌可以扫描上

面的二维码完成打卡。
非遗传承人现场教读者彩绘

川剧脸谱、制作灯火皮影、印刷
木版年画、手绘油纸伞、剪纸
等，孩子们抢答古诗词题目……
新华文轩教育服务事业部在书展
上设置的教育服务体验区，以

“传统文化”为主题，围绕非遗研
学、劳动教育、经典阅读，搭建

“课程+活动+产品”互动教学新
场景，激发了小读者对非遗和巴
蜀文化的探知欲。

在智慧阅读区，记者体验了四
川人民出版社《瓷器改变世界》元
宇宙项目，戴上设备就仿佛置身于
瓷器展厅，可以拿起瓷器进行多角
度的观赏，沉浸感十足。这个展区
内还有顶流熊猫兄妹“VIP”观赏
通道、“中国有‘三苏’，文化焕新
彩”主题展台，通过数字化赋能、场
景化交互，创新纸书呈现，个性化
推荐各类新书、好书。书展期间，
智慧阅读区还与线上云展场充分
联动，支持“现场逛，在线买”“线
上买，现场提”等方式，打造线下
线上一体化、在线在场相结合的
逛展体验。

如果要问书展上排队人数最
多的地方，那就是集章打卡点
了。书展组委会与三星堆博物
馆、金沙博物馆等联动在现场设
置了29个集章打卡点，提供上百
枚博物馆、书店、出版社创意印
章。此外，现场以三苏衣锦还乡
为主题的创意巡游以及国风小剧
场等体验，也吸引了许多热爱国
潮的年轻读者拍照留念。

创新方式 沉浸体验

一滴水可以见太阳，一个三
苏祠可以看出中华文化的博大精
深。今年书展，四川文艺出版社
举行了“三苏文化出版工程”的
最新成果之一——《是父是子：
三苏家风家教》新书首发式。这
本书结合文献史料，提炼了“孝
慈仁爱，济世齐民。学行天下，
文行忠信”16字三苏精神，并将
三苏父子及其家族故事以散文的
形式生动呈现，对三苏文化的普
及起到了积极的推动作用。

川少社的 《少年苏东坡传
奇》是“三苏文化出版工程”推
出的第一套面向少年儿童的三苏
文化普及读物，它以漫画的形
式，讲述少年苏东坡在眉州成长
的故事，展现了少年苏东坡的才
情文采。一名上三年级的姓王的
小读者，在展台上看到这本书便
沉迷其中，她告诉记者要让妈妈
给她买一套回家好好阅读。

10月14日正逢周六，谢女士
带着 5 岁的女儿来逛书展，四川
少年儿童出版社出版的原创情景
纸艺立体书《走近三星堆》吸引
了她的目光。书中立体的场景和
机关让孩子爱不释手，反复操作
之时，一个个小脑袋探了过来，
瞬间展台围满了小读者，都等着
排队“上手”阅读。

四川少年儿童出版社社长常
青告诉记者，这本书不仅还原了
考古发掘现场，还复原了数千年
前三星堆的宫殿、祭坛等。书
页可拆解后重新拼合为一个 360
度超大立体场景，让小读者获
得穿越时光、亲临考古现场的
阅读体验。“它恰如其分地满足
了少年儿童的知识诉求，对三
星堆文化进行了生动、鲜活的
表达。”三星堆遗址发掘总领
队、四川省文物考古研究院院
长唐飞如此评价。

生动表达 入脑入心
今年7月，习近平总书记在

四川考察的第一站就来到了广
元市翠云廊古蜀道。一条古蜀
道，半部华夏史。出版人敏锐捕
捉到了这一选题的价值与意义。

今年书展上，新华文轩出版
传媒股份有限公司副总编辑雷
华介绍，新华文轩将联合四川
省、重庆市、陕西省、甘肃省等蜀
道分布省、市以及全国有关高校
和研究机构，组织实施全面系
统、涵盖众多出版门类的“蜀道
文化出版工程”，挖掘、发挥蜀道
的多重价值和意义，推动文化遗
产保护利用创新。

据了解，这项浩大的工程计
划在 10 年内完成，涉及蜀道文
献整理、蜀道文化研究、蜀道文
化普及、域外蜀道文献引进4个
方面。四川人民出版社、巴蜀书
社、成都地图出版社分别与相关
研究机构在书展上签署了出版
协议。

古籍是宝贵的文化遗产，对
赓续中华文脉具有十分重要的
意义。作为西南地区唯一一家
古籍出版社，巴蜀书社建社 40
年来，推出了《中华大典》、“古代
文史名著选译丛书”、《道藏辑
要》等一系列具有重大影响力的
古籍图书。书展期间，在巴蜀书
社举行的以“与古为新 传承发
展”为主题的巴蜀书社成果展暨
古籍出版高质量发展座谈会上，
社长王祝英说，将以更大的决心
和努力，出版更多具有传承价值
和传播价值的好书，为持续推动
新时代古籍出版高质量发展贡
献力量。

此次书展上，巴蜀书社重磅
推出了共计68册由四川省档案

馆编纂的《清代川滇边务大臣衙
门档案》，向世人全面展示边务
档案真实面貌，四川师范大学教
授、藏学研究专家王川评价该书

“具有重要的档案学、文献学、民
族学、历史学等多学科的价值，
对当今涉藏地区建设具有积极
的借鉴意义”。

此外，巴蜀书社还在书展上
举行了“江口沉银：四川彭山江
口古战场遗址文物考古研究丛
书”新书发布，这套书因权威的
编纂团队和极高的学术价值，入
选“十四五”国家重点出版物出
版规划。本次发布的丛书第一
辑入选2023年度国家出版基金
资助项目，以专业、严谨、科学的
研究思路，集中展示了江口沉银
遗址出土的全部重点器物，及时
向学界呈现了江口沉银遗址出
土文物的全貌。

在天地出版社展台，装帧典
雅、依次摆开的“四川历史名人
丛书”吸引了记者的目光。四川
历史名人灿若星河，这是四川建
设文化强省的重要文化资源。
2017 年，四川启动四川历史名
人文化传承创新工程，李白、苏
轼等10人被确定为首批四川历
史名人，2020 年 6 月，司马相如
等10人被列入第二批名单。天
地出版社总编辑李云告诉记者，
该社积极响应推出了“四川历史
名人丛书”。第一辑 10 本已全
部上市，第二辑目前出版了 4
本。今年 6 月，直播电商平台

“东方甄选”四川行直播专场中，
主播董宇辉选中了这套书中的

《诸葛亮传》《李白传》《杜甫传》
《苏轼传》4个品种，5000套备货
量，上架仅3分钟就全部售罄。

与古为新 传承发展

▲

熊 猫
元素在 2023
天府书展上
很抢眼。

▲与三苏文化、三星堆等有关的精品
图书吸引读者。

▲

2023 天 府
书展现场的元宇宙
图书馆体验区沉浸
感十足。


