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据《独立报》报道，爱尔兰近日宣布最终
取消迄今为止适用于电子书和有声读物的增
值税。这对读者来说标志着一个重大的发展，
爱尔兰一直以来因征收更高的税而导致电子
书比印刷版图书价格更高。

财政部长麦格拉斯表示：“我经常听到人
们向我提出的一个问题是关于有声读物和电
子书的增值税处理办法的。电子书目前需缴纳
9%的增值税，而印刷书则为零税率。有声读物
目前不包含在增值税零税率中。但是，我决定
从2024年1月1日起对这些商品实行零税率。”

这一决定不仅为读者提供了公平的购书
环境，还影响了爱尔兰各地的图书馆。因为电
子书成本过高、许可协议具有挑战性，以及哄
抬价格的情况，爱尔兰图书馆一直面临着电
子书危机。随着对这些数字格式的税收取消，
各种形式的内容消费都将迎来更加公平的未
来。此举不仅符合不断变化的文学消费格局，
而且体现了让所有人都能获取知识的承诺。

英国：敦促政府保护
版权作品免受AI侵权
□谢芸蔚 编译

英国4个主要出版行业协会近日联合发
表声明，敦促英国政府帮助结束 AI 工具的

“不受限制、不透明的发展”，这些AI工具随
意使用受版权保护的作品“而不受惩罚”。

联合声明由出版商协会、作家协会、作者
许可和收藏协会以及作者代理人协会不久前
共同签署。这是出版行业机构关于人工智能
的第一份联合声明。

联合声明中写道：“我们需要承认已经发
生的版权侵权行为并给予赔偿，并保证这些
行为将会结束。”这些出版协会表示，人类创
造力是出版业和更广泛的创意产业的基石，
今年英国的创意产业价值约为1160亿英镑。
他们表示，创意作品只有在“强有力的版权制
度、版权使用费、作者和其他创作者的信誉以
及权利人的控制”下才能蓬勃发展。

爱尔兰：取消电子书
和有声读物的增值税
□谢芸蔚 编译

根据市场调查机构Circana的
报告，与2022年同期相比，2023
年前 9 个月美国纸质图书的销量
下降了4.1%，第三季度销售额下
降6.7%，上半年销售额下降2.7%。

每个主要类别的销量均出现
下降，其中最显著的是成人小说
第三季度的低迷，销量较前一季
度下降了 7.6%，比 2022 年前 9 个
月下降了0.2%。2022年第三季度
成人小说的销量比2021年第三季
度增长了38.5%。

图画小说在2021年和2022年
取得了巨大增长，但在2023年销
量继续下滑，前 9 个月销量下降
了24.3%。尽管大幅下滑，图画小
说仍是第三大成人小说子类别，
仅次于普通小说和言情小说。

截至 9 月底，《不存在的罪
人》 和 《丑陋的爱》 的销量均超
过 100 万册，《莉莉的选择》 和

《从我们开始》今年迄今各售出约
110万册。前9个月取得良好增长
的其他类型包括奇幻类，销量增
长32.4%，以及恐怖心理类，销量
增长21.2%。

第三季度成人非虚构类图书
的销售额下降了4.5%，略好于该
类别在2023年上半年的表现。迄
今为止，成人非虚构类图书确实
是今年最畅销的书籍：哈里王子的

《备胎》销量超过120万册，促使传
记子类别的总销量提升了1.7%。詹
姆斯·克莱尔的《原子习惯》于2018
年年底首次出版，现已成为热门图
书，截至 9 月已售出近 85.8 万册。
电脑类图书继续下滑，销售额下降
了16.9%，家庭和园艺书籍的销售
额下降了14.5%。旅游品类继续反
弹，销售额增长8.6%。

儿童小说销量在 9 个月内下
降了5.9%。只有一个子类别的销

售额有所增长，动物图书增长了
11.7%。最畅销的青少年小说是戴
夫·皮尔基的 《海底两万跳蚤》，
销量超过 92.3 万册。整个 9 月，
儿童非虚构类图书的销量下降幅
度最大，下降了近10%。

青少年小说的销量9个月下降
了3.6%，跌幅相对较小。劳拉·诺林
的《如果他与我在一起》是该类别中
的销售明星，销量超过50.6万册。

在 2023 年前 9 个月，所有形
态图书的销售额均出现下降。平
装本和精装本的销量均较去年同
期下降约4%。大众市场平装本销
量下降16.9%，市场份额仅占总销
量的3.7%。

从更长远的角度来看，截至
2023 年 9 月份美国图书的总销量
为 5.268 亿册，尽管较 2022 年和
2021年同期有所下降，但仍比2020
年增长3%，比2019年增长近11%。

前9个月美国纸质图书销量下降4.1%
□谢芸蔚 编译

尼尔森图书数据的一份新报告显示，
2023 年有声读物行业在非虚构类图书领
域取得显著增长，缓解了出版商对有声书
增速趋于稳定的担忧，并鼓励出版商提高
有声读物产量。

根据尼尔森图书数据的图书与消费者
调查，2023年前7个月有声读物销量增长
6%，销售额增长 12%，销量达到 1500 万
册，销售额1.1亿英镑。

如果今年剩余时间里这种增长率持续
下去，那么 2023 年有声读物的购买量将
达到 2800 万本，全年销售额超过 2 亿英
镑，从而消除出版市场对有声读物销量放
缓的担忧。

有声读物支出将首次超过
2亿英镑

尼尔森图书数据研究总监史蒂夫·博
姆表示：“经过 2013 年至 2021 年 8 年的
两位数增长后，有声读物的受欢迎程度
似乎在 2022 年已趋于稳定。然而，销售
数据在 2023 年再次变得非常强劲，到今
年年底，有声读物支出将首次超过 2 亿
英镑。”

“在过去 5 年中，非虚构类有声读物
的购买量增长尤为显著，而此时正值非虚
构类图书的纸质书和电子书下降之际，因
此非虚构类图书的音频份额现在高于虚
构类图书的音频份额。这种增长是由真
实案件、体育和自我帮助等类别的图书
推动，这些类别更受在旅途中或同时处
理多项任务时的人青睐。”博姆介绍，过
去 5 年里，非虚构类图书的数量增长了
74%，从 350 万册增至 600 万册，而同期
虚构类图书的数量从520万册增长了41%
至730万册。

出版商们敏锐地注意到有声读物的持
续增长，并扩大了它们的有声读物团队。
阿歇特英国公司音频总监多米尼克·格里
本和萨拉·施拉布表示：“自 2019 年以
来，阿歇特英国公司的有声读物销量增长
了一倍多，出版品种也不断增长以满足读
者需求，该团队目前每年出版 1750 种有
声读物。”他们表示，2023年“将成为阿
歇特英国公司迄今为止有声读物销量最高
的一年”。

麦克米伦公司的首席合伙人詹姆斯·
朗目前负责该公司的有声书出版业务，他
表示，麦克米伦“有声书销量持续保持两

位数的强劲增长，国际市场的增长也十分
强劲，最终销量在有声书领域再创历史新
高”。他还透露，出版商正在招聘有声书
和销售策略经理，负责市场和业务发展。
儿童出版商八卦乌鸦也在扩大其有声读物
列表和团队，今年任命了专门的有声读物
编辑梅根·梅洛伊和有声读物助理维奥拉·
乌戈里尼。

哈珀柯林斯出版社表示，其于 2013
年推出的“全面有声书政策”，旨在出版
纸质版和电子书格式同时出版所有叙事类
书籍的有声读物，这是该出版商“增长的
关键驱动力之一，使我们成为音频领域的
领导者”。朗表示，出版商“专注于将有
声书内容和格式创新与数字营销相结合，
以塑造新的有声书生命周期，补充我们大
多数出版商所遵循的‘simpub’（同时出
版）模式”。

朗解释说：“内容、格式和营销的新
组合可以以新的方式吸引听众，这在所
有图书类别中都是令人兴奋的，尤其是
在非虚构类小说中，可以用有趣的方式
探索主题以及儿童故事讲述。数字音频
平台的优势在于它们能够覆盖广泛的全
球受众，我们将在开发内容时考虑到这
一点。”

哈珀柯林斯出版社的一位发言人补充
道：“有声读物的优势之一是它提供更多
元化的选择——通过听众想要的设备和频

道在任何地点可以阅读，同时有声读物定
价更具灵活性——单独购买作品或使用订
阅服务，可以帮助读者找到适合他们的消
费模式。我们鼓励更多图书出版有声版，
有声版能为我们的作者提供更多的机会和
更广的受众。”

博姆表示，2022 年有声读物增长放
缓“可能部分原因是生活成本危机”。一
项对约 2000 名英国有声读物消费者进行
的调查显示，如果生活成本居高不下，大
约五分之一 （22%） 的消费者可能会减少
购买有声读物，但越来越多的人会选择更
多优惠或低价的有声读物 （20%），或以
订阅制获得更低的单价 （14%），或者降
低其他形式图书的支出 （如纸书），使他
们能够购买更多有声读物（12%）。

博姆说：“调查结果表明，消费者更
多地考虑如何最好地维持或增加他们购买
的有声读物的数量，而不是减少购买有声
读物的数量，比如从他们常用的有声读物
零售商那里寻找最优惠的价格，或进行会
员订阅，或将支出从其他形式图书转移至
有声读物。”

Spotify新制度有望改变市
场格局

音乐流媒体巨头Spotify近年来在有声
读物领域持续发力。10 月，在与所有主

要出版商达成协议后，Spotify向英国的高
级用户提供每月在该平台上免费收听 15
小时有声读物的权限。日前此项制度也
已在美国推出，有望改变市场格局，并
与主要竞争对手亚马逊旗下的Audible展
开竞争。

图书出版商长期以来一直对数字内
容的订阅制度持保留意见，但 Spotify 这
项新制度是集合收入的新形式，出版商
认为其提供更有限度的优惠，这将保证
作者的收入不会受到损害。Spotify 表
示，其最新会员制“将通过赋予作者、
出版商和创作者创新能力，推动有声读
物行业的发展，并以前所未有的规模实
现发展”，并表示有声读物行业“可以远
远超出今天的规模”。

英国邦尼尔图书公司的一位发言人表
示：“更多的零售平台和模式可以帮助我
们扩大有声读物的覆盖范围，并为听众提
供更多的选择和更方便的访问渠道，只要
我们作者的创意作品的价值得到保留，这
就是积极的一面。值得注意的是，在我们
见证有声读物流媒体增长的同时，我们也
看到越来越多的消费者转向专业有声读物
零售商——无论是儿童有声读物零售商还
是其他有声读物零售模式。”

八卦乌鸦表示，其有声读物的定价
“具有竞争力，并且始终与纸质书同步”。
它引用了其免费的“故事大点声”音频计
划，该计划提供音乐和声音效果来增强有
声读物的阅读体验，可通过其所有平装图
画书上的二维码访问。对于较老的中档小
说有声读物，八卦乌鸦表示，它喜欢与

“提供价格实惠的有声读物”的零售商进
行交叉促销。

有声读物2023年市场表现为出版商注入强心剂
□谢芸蔚 编译

德国的漫画创作者发现，法
国和美国知名出版商对他们的漫
画作品需求持续增加，因此，他
们表示加大投资力度来支持德国
漫画创造者，进而助推整个图书
市场的增长。

同时，德国出版商大力投资
于日本漫画，其销售量迅速攀
升。他们还表示，韩国漫画有望
成为德国市场的下一个热门趋势。

另外，德国漫画出版商——
奥尔特拉弗斯销售额在疫情期
间实现了 80%的增长，该出版社
不仅出版日本漫画，还支持德
国本土创作者的漫画，扩大了
其创作者队伍。同时，奥尔特拉
弗 斯 出 版 社 计 划 抓 住 韩 国

“K-pop”文化引发的兴趣增长
机会，将韩国的漫画书纳入它们

的产品组合，这一举措旨在进一
步扩大他们的市场份额。

德国对漫画的高度关注凸
显了漫画市场在整体图书市场
中的重要地位。此外，在法兰
克福书展的漫画研讨会上，来
自亚洲和拉丁美洲国家的代表
就漫画出版发展发表了一些相
似的见解。

在菲律宾，漫画曾经是一个
不受欢迎的产业，这导致早期菲
律宾漫画家被美国出版社挖走。
随后，菲律宾开始重视漫画出
版的发展，不仅陆续开创书店
和举办漫画节，还积极参加伦
敦书展、法兰克福书展和昂古
莱姆国际漫画节，进一步加强
了与各国的联系。新加坡差分
机出版商联合创始人洛·希门尼

兹表示，漫画出版能够融入到
全球市场中。在疫情期间出版
名为 《声音》 的漫画，是东亚
协作文集的一个典型示例。而在
哥伦比亚，火箭漫画出版商举办
了一场展览，有 80 多名漫画艺
术家参与其中，同时发布宣言，
坚称漫画创作者能够通过其创
作维持生计。

巴别塔书店的创始人巴别
塔·阿布鲁表示，巴西的漫画市
场呈现指数级增长，其中共有
1500 个项目得到集体资助，150
家出版商制作漫画。此外，巴西
的一些城市还举办了大型漫画
节。她还表示，令人高兴的是在
传统上以 男 性 为 主 的 产 业 中 ，
漫画领域的女性比例正在不断
增加。

多个国家更加关注漫画出版市场
□周护杏 编译

■国际动态

■市场扫描
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