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■本期关注：2024北京图书订货会

“今年是近10年我参加过的订货
会里人气最旺的一年。”江西省委宣
传部副部长、省新闻出版局局长黎隆
武在接受《中国新闻出版广电报》记
者采访时如是说，他用“展场人气超
旺、展商热情超高、大家评价超好”
来评价。

“今年我们集团在订货会上的展
台从8个扩大到了12个，不仅展示了
4个矩阵的主题图书，还首次设立了
直播间和 VR 体验区。”黄河出版传
媒集团副总经理杨立国告诉记者。

“今年订货会我们开展 3 天连播
的直播活动，是历次书展直播活动中
各项指标都比较好的一次。”北京时代
华文书局执行董事、总经理陈涛表示。

……
1月13日，为期3天的2024北京

图书订货会落下帷幕，出版发行界人
士在接受记者采访时对本届订货会给
予了高度评价。

从北京图书订货会组委会给出的
数据来看，展览面积5万平方米，展
出图书40余万种，参展单位720家，
展台数量2899个，入场观众超10万
人次，线上直播平台观众数百万人
次，馆配采购码洋 9660 万元……这
无疑是一张亮丽的成绩单。

2023 年是疫情防控转段后图书零售市场开
始复苏的一年，整体零售市场码洋规模恢复正向
增长。其中，新书贡献能力表现非常突出，而且全
年新书领域多个分类板块涌现出众多畅销亮点。

新书品种数回升明显

2023 年图书零售市场首次动销的新书品种
数达到了18.4万种，比上一年度的17.1万种有明
显增长。同时，我们也发现新书对于整个零售市
场的码洋品种贡献效率达到2.06，这一指标达到
过去10年最高水平。（见图）

2014—2023年新书品种数及码洋品种贡献
效率变化（数据来源：北京开卷）

实体渠道是最主要发行通路

在当前图书零售环境中，尤其是在疫情防控
转段后全国实体经济恢复了经营秩序以后，实体
渠道仍旧是新书发行和新书销售的最主要渠道。
数据显示，2023 全年动销的 18 万种新书中的
90%在实体店渠道发生动销，但在线上各个细分
渠道，无论是平台电商渠道还是垂直电商渠道，
新书动销品种都与整体市场存在明显差距；而新
兴短视频电商渠道的新品容量更低，全年动销新
书不足 1 万种。可见，实体渠道无论是服务能
力、体验效果，还是面对行业的整体服务能力，
都是新书发行非常重要的通路。

几类别畅销亮点频出

2023 年新书市场中码洋规模最大的是社
科、少儿、教辅、文学类，这几个细分类也是新
书畅销话题和亮点最多的几个类别。具体来说，
2023 年的热点话题主要体现在心理自助、学术
文化、文学类名家名作等多个方面。

第一，随着社会生活节奏的加快，大众对于
心理自助类阅读需求普遍增加，新书市场中也涌
现出丰富的心理自助话题和优秀作品，而且呈现
出“人群外延化”特点——不仅有服务于成年读
者的优秀心理自助、人生榜样作品，也开始出现
面向青少年读者的儿童心理发展方面的优秀作
品。市场表现较好的新书有《相信》《通透》《找
事：给年青一代的就业解惑书》《亲密关系》《漫
画小学生心理学》等。

第二，传统文化主题的历史、文学、传记等
新书在2023年保持热销，甚至在一些图书设计
元素中越来越多地体现出“新中式”特色。近年
来，读者对传统文化方面的内容需求非常旺盛，
这正源于社会公众对于传统文化的认同以及对中
华民族深厚积淀的文化自信。当前市场上，从古
典文学到历史阅读，从古诗词到人物传记，产品类
型丰富、形式多样，能够给予不同年龄段的人群充
沛的传统文化给养。在几个细分类别中，历史通
俗读物类的热销程度最高，畅销新品数量也最
多。同时，古诗词、历史传统经典人物，都是非常
重要的话题。2023年新书代表作品有《如果历史
是一群喵》系列的两部新作，《历史的温度7》《素
书》《古诗词课》《故宫文物南迁》等。

第三，关于个人提升、认知发展以及公众好
奇心满足方面的图书受欢迎。完善自我、认知世
界是很多读者的自我要求，尤其现代社会科技和
商业发展迅速，读者在关注“小我”的同时，还
会关注更大的世界、关注人类共同发展的未来，
这是人类的好奇心所在，也因此成为新书出版永
远的热门话题。2023 年新书市场上的 《芯片战
争》《5000 天后的世界》《认知破局》《练就自
由》《胜者心法》等就是其中的典型代表。

第四，图画漫画型产品形态继续广受欢迎。
通俗、轻松化的阅读形式相比传统文本形式能够
吸引更大量的读者，图画漫画类产品持续被市场
关注，2023 年新书出版中也可以看到图画漫画
型产品的传承和发展，比如“半小时漫画”系
列、“我是不白吃”系列、《古诗词漫游记》、《中
国奇谭》等。

第五，2023 年是一个名家名作及名人作品
影响突出的出版年份，知名作家新作品、知名人
物传记或者文集总能为读者带来热点话题。余华
面向年轻读者的主动沟通和对话带动了本人及史
铁生作品新版的热销，莫言、王朔、阿来、马伯
庸等知名作家均有新作上市并取得很好的市场表
现。此外，上文提及的 《认知破局》 的作者张
琦、《练就自由》的作者刘畊宏、《胜者心法》的
作者冯唐也分别是各自领域的知名人士。

（作者系北京开卷信息技术有限公司副总裁）

2023年全国新书码洋品种
贡献效率达近10年最高点
□杨伟

发布年度好书，展示重磅新书，进行新书
首发……订货会是一个集中发布、展示、宣传
好书和新书的平台，大家在这个平台上“同台
飙戏”，可谓看点十足。

各大出版集团依托订货会打响年度好书品
牌，中国出版集团 2023 年度好书、2023“世
纪好书”年榜、中信出版2023年度好书、江
西出版集团·中文传媒2023年度好书、2023年
度“时代好书”等纷纷“揭榜”，为读者带来
更多选书参考。

在展馆内，有的出版集团利用空间较大的
优势，把自己的年度好书和重点新书以背景外
墙的形式，做成巨幅电子屏。例如，浙江出版
展区的一面墙展示了30种“浙版好书”，另一
面墙展示了16种重点新书；中原出版展区的
两面墙以“只此青绿”的《千里江山图》为背
景，展示了36种好书。

而小的出版发行单位也充分利用有限的空
间，向上延伸，在内墙展示好书。新疆青少年
出版社的一面内墙上，最上面是绘本《我和爸
爸逛巴扎》的内页图画长卷，中间摆着五六种
重点图书的宣传海报，下面是4排百余种原创
绘本，充分显示了该社发力新疆主题原创绘本
的成果。禹田文化展位内侧有一面高高的绘本
墙，摆了12排百余种五颜六色的绘本。

各家单位在最显眼的位置堆出各种造型，
展示自己近年来的好书和今年的重点新书。

在中国出版集团展台，最引人注目的是新
近出版的《复兴文库》（第四、五编）。中国出
版传媒股份有限公司副总经理于殿利介绍，集
团的重点新书还有《江山如此多娇——庆祝中
华人民共和国成立75周年宣传画集》、“汉译
世界学术名著丛书（120年纪念版）”等40余
种出版物。

对毛泽东党史观进行当代解读的《毛泽东
的党史观》，一出版便被赞誉为“北京文化史
上的一件盛事”的“北京文化书系”，描绘新
时代山乡巨变的茅奖作品《宝水》……北京出
版集团副总经理、总编辑赵彤说：“集团本着

‘原创、专业、首善’的价值标准，实施精品
出版战略，推出了一系列好书。”

“黄河出版传媒集团发力主题出版，推出
‘四大矩阵’，近3年有6本书入选中宣部主题
出版重点出版物选题，取得了历史性进步。”
在宁夏出版展区，杨立国告诉记者。该展区展
示了《诗在远方——“闽宁经验”纪事》《脱
贫与振兴——闽宁镇25年影像纪实》《出路》

《阿娜河畔》等优秀主题图书。
在江苏出版展区入口处，集中展示了茅奖

作品《本巴》，“中国好书”《有生》《莫砺锋讲唐诗
课》，以及荣获多个奖项的《长征画传》《长城画
传》《大运河画传》等精品力作。山东出版展区
以“打造文化两创新标杆”为主题语，在重点位
置展示了《中国人中国字》《齐鲁文库》等“两创”
图书。四川出版展区则展示了“蜀道文化出版
工程”的最新成果，以“赓续历史文脉，讲好蜀道
故事”为主题的蜀道文化图书出版签约暨赠书
仪式也在订货会期间举行。

好书渐欲迷人眼

本届订货会上，直播带货的销
售模式继续，720 家参展单位中，
有百余个设置直播间，还有不少没
有开设直播间的，就在展位上卖力
直播。

记者在订货会首日采访部分直
播单位后发现，一些头部的出版发
行单位直播业绩还是比较好的，四
川文轩在线电子商务有限公司、浙
江文艺出版社的首日直播实洋都超
过了100万元。

部分受访单位还介绍了直播感
受与经验。“文轩在线自播团队开
展全场次直播，同时在现场与图书
主播开展带货合作，效果不错。”
新华文轩出版传媒股份有限公司副
总经理邹健说。浙江文艺出版社新
媒体数字部主任蒋莉说：“今年的
流量明显没有去年好，但是大家依
旧很拼。”

从提供直播数据的6家单位来
看，销售冠军书大多是礼盒或丛
书，如四川文轩在线电子商务有限
公司的《不一样的卡梅拉》典藏大
礼盒、江苏凤凰出版传媒集团的

《借东西的小人》、人民日报出版社
的《北京四中语文课》四册套装、
得到图书的《资治通鉴》熊逸版、
电子工业出版社的《DK人类社会
百科》。浙江文艺出版社的销量冠
军剑来金精铜钱礼盒是版权多元开
发的文创产品，也取得了不俗的销
售业绩。

除了开展直播，各大出版单位
也通过各种营销手段积累用户，扩
大影响。记者 13 日上午走访了各
大场馆中人气最旺的展位发现，除
了开展首发、座谈活动的展位人气

特别旺以外，有些单位吸引用户的
做法可圈可点。

在1号馆一层，新华出版社的
展位上排起了长队。记者走近一
看，读者都在排队扫码盖章。红色
的印章有 6 枚，图案是新华社旧
址。盖章的载体是文创笔记本和该
社的明星产品——国学壹页书《论
语》《老子》。国学壹页书打开后从
头到尾只有一张纸，形似屏风、风
琴，读者既可以学习古代先哲的思
想精髓，又可以将其当作镇纸，有
用、有趣又好玩。新华出版社营销
中心主任王婷告诉记者，通过这种
方式，该社的小红书账号在一天时

间内积累了150个用户。
在1号馆二层，世界知识出版

社的展位虽然靠近里面，但被 10
多名读者围了起来。只见一名男性
工作人员正在操作一台老式的黑色
手动凸版印刷机，他把一张硬卡纸
放入机器，手动按压，红色的春节
图案就印了出来。在他旁边，另一
名工作人员在展台上支起手机正在
直播手动印刷现场。该社市场部主
任助理计德林告诉记者，读者需要
扫码关注该社的线上书店“世知精
选”，才能获取春节贺卡。这项活
动从 12 日下午开始，一天时间该
社账号就增加了3000名粉丝。

花式营销不间断

去年1月，京东与当当签订战
略合作协议，双方由竞争变合作，
在业内引发关注。合作一周年之
际，双方联合已经引发了积极的反
应。在今年订货会上，多家出版发
行单位与业内外单位签约，开启合
作模式。

其一，出版单位与业外单位的
合作，这种合作通常以选题策划和
内容资源开发为基础。例如，中国
出版集团与中国国家博物馆开启战
略合作，双方共同创设的“国博
出版中心”正式成立，中国出版
集团下属单位东方出版中心将在
文博出版领域迈出坚实步伐。再
如，宁夏人民出版社与上海大学
中国创意写作研究院开展战略合
作，双方将共同打造“中国创意
写作学术与出版共同体”，在国内

高校和出版界打造“中国创意写
作年选”这一品牌。

其二，出版单位之间的合作，
这种合作是出版单位之间的资源共
享。中国出版集团与河北出版传媒
集团、辽宁出版集团举办战略合作
协议签约仪式，进一步深化彼此
间的合作。时代出版传媒股份有
限公司与人民卫生出版社签署战
略合作协议，双方将在加强现代
企业制度建设、图书出版和营销、
印务、酒店服务等方面持续开展
深度合作。

其 三 ， 出 版 单 位 与 线 上 渠
道、数字公司的合作，这种合作
的着眼点在于数字出版、融合发
展。抖音集团旗下免费阅读产品
番茄小说与新华文轩出版传媒股
份有限公司、人民邮电出版社、

人民文学出版社、中华书局等 30
多家出版单位签订合作协议，将
在电子书合作方面加深沟通，助
力更多优质图书走进日常生活。
人民音乐出版社与新华书店总店
新华国采教育网络科技有限责任
公司签署战略合作协议，双方将
以“艺术职教数字教材共建共享
平台”项目为核心开展合作。此
外，读者出版传媒股份有限公司
与北京佳视王芳文化传播有限公
司举行业务合作签约仪式。可以
预见，未来将有更多的读者好书
进入王芳直播间。

当前，中国出版业正处于深刻
的变革期和产业转型升级的关键
期，这种合作能够形成规模效应，
增强合作各方的抗风险能力，必将
产生1+1＞2的效果。

牵手合作共扬帆

订货会引领出版新风向
□本报记者 左志红

读者在江苏出版展区挑选图书。 本报记者 张雪娇 摄

河南出版展区内，编辑正在直播。 本报记者 左志红 摄


