
■2024年1月17日 ■星期三 ■责编：李国生 ■版式：乔磊 ■责校：姚亚莉
综合新闻 0303030303030303030303030303030303030303030303030303030303030303

■产经视线

■时讯

本报讯 （记者杨雅莲）长江少年儿童
出版社（集团）有限公司成立十周年庆典暨
2024年新春发布会近日在京举行。中国出
版协会理事长邬书林出席活动。

10年来，长少集团打造了一批在业内
产生重要影响的品牌图书及活动。“红扣
子”党建品牌和“楚天少儿悦读季”阅读
活动品牌、“百年百部”文学经典和“百
年百部”图画书经典系列、“少儿科普名
人名著”系列、“长江杯”中国现实主义
原创儿童文学优秀作品征集活动、长江儿
童文学研究论丛等品牌，均产生了广泛的

影响力，双效显著。
邬书林肯定了长少集团在全方位推动

少儿出版内容建设、敢为人先打造集团化、
团结老中青作者等方面的成绩。他表示，当
前我国童书出版发展进入了平缓期、调整
期，这个阶段更需要敢为人先、大胆改革、
守正创新的出版社，为中国少儿出版的再
次高速成长贡献力量。

中国图书评论学会会长郭义强表示，
长少集团近年来出版了一大批聚焦主题主
线、弘扬时代精神、展现少年儿童精神面貌
的原创力作，在精品出版上取得坚实进步。

他希望长少集团今后推出更多无愧于时
代、无愧于人民、无愧于民族的精品好书。

长江少年儿童出版社（集团）有限公司
董事长兼总经理何龙分享了长少集团的
10年发展历程。

长江出版传媒股份有限公司总经理李
植说，长少集团10年来锐意进取，在集团
化运作、资本化经营、产业化发展、数字化
转型、市场化开发方面走出了一条高质量
发展之路，匠心策划出版了一大批反映中
国精神、中国价值、中国力量的少儿精品图
书，呈现出主业挺拔、双效俱佳的良好发展

态势。
聂震宁、海飞、束沛德、高洪波等嘉宾

也都充分肯定了长少集团的发展成就。
活动现场，对《中国共产党人精神谱系

故事绘本》出版工程进行重点推介，第三届
“长江杯”中国现实主义原创儿童文学优秀
作品征集活动正式启动，“刘醒龙地理笔
记”系列、《给少年讲毛泽东诗词》、《北极熊
科普佳作》、《中国力量·讲给孩子的科技传
奇》、《爱国主义教育·社会主义核心价值观
幼儿绘本》等新书和整本书阅读项目、《湖
北省中小学生阅读白皮书》相继发布。

庆祝成立十周年

长少集团密集发布一批重点项目成果
本报讯 （记者刘蓓蓓）1月11日，接力出

版社在京宣布彭懿图画书工作室挂牌成立。
彭懿是中国图画书界一位重要的奠基人

和探路者。据接力出版社副总编辑唐玲介绍，
从2015年《不要和青蛙跳绳》的出版开始，彭
懿将其大部分图画书作品都放到了接力出版
社出版。截至2023年年底，彭懿在接力出版
社已出版21种图画书，累计发行量超过130
万册，累计净发货码洋超过6500万元，12种
版权输出至9个国家和地区。此次成立彭懿
图画书工作室，旨在进一步提升作家影响力，
扩大彭懿图画书的影响力，一起在中国原创
图画书领域求新求变，引领潮流。

发布会公布了彭懿 2024 年新书出版及
营销计划。据悉，2024 年将有“动物邮递员”
系列，以及《妖怪山》《我的怪物爸爸》《公鸡的
唾沫》《玉米地里蹦出一个捣蛋鬼》等近10部
彭懿的图画书出版。

当天还举行了彭懿、田宇合作的又一力作
《老奶奶捡到了十二只小老虎猫》新书发布会。

接力社成立
彭懿图画书工作室

本报讯 （记者李雪昆） 1月12日，由
广东省网络视听新媒体协会指导，快手短剧
主办，深圳广播电影电视集团、深圳市互联
网视频音频协会协办的第四届金剧奖活动在
深圳举办。

活动以“凝剧力，共生长”为主题，
汇聚短剧创作者、制作机构、行业专家、
媒体代表等嘉宾，共同就短剧行业的共生
与进化展开探讨。活动现场还颁发了24项
年度荣誉。

快手副总裁、快手文娱业务负责人陈弋
弋表示，快手短剧已逐步实现从内容生态的
探索到商业模式的完善，不仅用前瞻性布局
为后来者奠定根基，也秉持开放、共创、共
享的态度为行业发展持续助力。

在同一天举行的快手短剧生态大会上，
广东省网络视听新媒体协会驻会副会长兼秘
书长林庆明认为，微短剧已经成为网络视听
产业发展的重要组成部分，规范化、精品化
发展能避免劣币驱逐良币，要坚持合规、自
律、守正创新。现阶段，探索精品化、专业
化、产业化发展之路，已是微短剧行业未来
发展的重大课题。

据了解，截至 2023 年年末，快手星芒
短剧上线总量近千部，其中，播放量破亿作
品326部，4部超爆款作品播放量破10亿。

第四届金剧奖活动
在深圳举办

本报讯 （记者李雪昆） 1月15日，中
央广播电视总台 《2024 年春节联欢晚会》
举行首次彩排，歌舞、戏曲、相声、小品等
各类型节目与创新技术应用、舞台视觉设计
等各要素全面打合，晚会综合效果初显。

2024 年总台春晚坚持以“欢乐吉祥、
喜气洋洋”为总目标，深化“思想+艺术+
技术”融合传播，用创新创意的精品节目和
互动方式传递真情实感，努力为全球华人奉
献上一个充满欢声笑语的除夕文化大餐。

在春晚首次彩排的舞台上，节目组精心
选择的歌曲贴近生活、更接地气，唱出了真
挚的友情与面对生活的精气神；舞蹈节目浸
润着传统的浪漫与当今的优雅；戏曲节目铺
展梨园春色，唱念做打中散发出醇美厚重；
小品和相声与生活感受共鸣共情……春晚舞
台秉持“人民的春晚”原则，各行各业普通
人继续成为春晚的主角，洋溢着活力满满、
热气腾腾的新时代气息，诠释出人们对美好
生活的不懈追求。

今年总台春晚还首次启动了“春晚等着
你”项目，邀请生活中的新闻人物入座春晚
观众席。首次彩排中，熊猫饲养员“谭爷
爷”谭金淘、铁路工作者“影老板”刘影成
为首批受邀到现场观看春晚彩排的嘉宾，近
距离感受春晚的喜庆氛围。后续彩排还将邀
请在不同行业发光发热、可亲可爱的群众代
表成为春晚座上宾，向所有为更美好明天拼
搏奋进的平凡人送上新春祝福。

总台《2024年春节联欢
晚会》完成首次彩排

本报讯 （见习记者蒲添 记者章红雨）
1月11日，爱不落下·第三届生命健康文化高
峰论坛在京召开。

中国出版协会副理事长兼秘书长王利明
出席论坛开幕式并致辞。中国出版协会副秘
书长刘丽霞公布了“爱不落下·第三届生命健
康文化好书榜”，《医道》《医心》《理解医学教
育：证据、理论与实践》等10部作品上榜。论
坛全面贯彻党的二十大精神，围绕“推进健康
中国建设”，聚焦“新时代全民健康”，致力于
推动生命健康文化与医学、人文、科学、出版
等行业跨界融合发展。论坛名称缘于我国作
家雪漠的长篇小说《爱不落下》，意为关爱与
守护生命健康“永不落下”。

第三届生命健康文化
高峰论坛在京召开

刘亮程说：“我和我的作品都要在译
林出版社养老了。”

格非说：“交稿后，没有什么比获得
编辑的肯定能让作者感到幸福了。”

阎晶明说：“我的稿子今年上半年也
能交稿了。”

李敬泽说：“我已经交稿了，如释重
负。我在译林社的新书叫《空山横》，读

‘héng’，不是‘hèng’。”
邱华栋说：“今年译林35岁了，我从

译林的读者成为作者，一部长篇一部读书
笔记即将在译林出版，参加到与世界文学
的对话来。”

……
这是一场“以文会友”的发布会。中

国作协副主席就来了3位，还有茅盾文学
奖得主、著名学者、著名作家、著名翻译
家，等等。

1 月 11 日，译林出版社在京举行
2024 品牌盛典暨新书发布会，作者、译
者、读者、媒体和书业朋友共话“译起
向未来”。

译林出版社起源于 1979 年创刊的
《译林》杂志，成立于1989年。今年适逢
译林出版社成立35周年。多年来，译林
出版社坚持“垂直化、专业化、市场化”
战略，构建起包括世界文学、人文社科、
新知通识、教育图书、少儿读物、期刊六

大板块在内的精品出版体系。很多文学爱
好者都有着与译林的美好回忆，这些名
家、名人也是如此。

作家们“拉家常式”的发言是对译林
出版社品牌影响力的直观肯定和信任。

译林出版社精心培育经典译林、牛津
通识读本、人文与社会译丛、医学人文丛
书、“译林幻”系列、“方尖碑”、“天际
线”、“小译林国际大奖童书”等多种美誉
度高、具有市场号召力的品牌书系，拥
有包括诺贝尔奖得主在内的世界文豪卡
尔维诺、塞林格、莱辛、奥兹，学者以
赛亚·伯林、查尔斯·泰勒、齐格蒙特·鲍
曼、汉娜·阿伦特、贝尔纳·斯蒂格勒，
以及李敬泽、格非、刘亮程、叶兆言、
余华、鲁敏、叶朗、樊锦诗、刘东、荣
新江、周宪、顾春芳等国内知名的作家
和学者资源。

“译林社作为文艺类、教育类出版
社，始终坚守出版初心，携手世界各国的
文学家、翻译家和同行专家，站在时代潮
头，立足精品、拥抱变革，以锐意进取的
姿态为丰富发展文学出版和英语教育出版
事业而努力奋进。”译林出版社社长葛庆
文介绍说。

刚刚过去的 2023 年，译林出版社全
年销售收入超 6 亿元，利润超 1.1 亿元。
至此，译林出版社已连续3年销售收入超

过5亿元、利润超过1亿元，保持着地方
文艺社市场占有率第一、全国文艺社市场
占有率第二的成绩。尤其是《本巴》荣获
第十一届茅盾文学奖，实现江苏省出版界
40年来零的突破。

江苏凤凰出版传媒集团总经理李贞强
表示，近年来译林原创板块屡获大奖重
奖，品质发展获得一致公认，构筑起与一
流外国文学出版相得益彰的世界文学出版
格局。今后，凤凰集团和译林出版社愿与
合作伙伴一起，创新方法，激活资源，疏
通渠道，为读者提供优质阅读消费服务，
携手共进，共创辉煌。

新的一年，译林出版社精心策划了一
系列新品，包括国内外知名作家的新作及
经典作品、备受关注的学术著作、适合各
年龄段的科普读物等，涵盖多个领域，满
足不同读者的阅读需求。原创文学方面，
刘亮程的全新散文作品 《大地上的家
乡》，格非暌违多年的最新长篇小说《登
春台》，李敬泽近年讨论多元主题的演讲
集《空山横》，阎晶明生动还原方志敏狱
中文稿传奇的非虚构新作 《信仰的羽
翼》，邱华栋的最新长篇历史小说《空城
纪》，叶兆言的全新长篇小说 《璩家花
园》，都是今年将要重磅亮相的名家名
作。外国文学方面，译林出版社将推出约
恩·福瑟、奇玛曼达·恩戈兹·阿迪契、伊

莎贝尔·阿连德等一批当代作家作品系
列，以及列夫·托尔斯泰、契诃夫、卡夫
卡、聂鲁达等经典作家精选集。

“今年是智利著名诗人聂鲁达诞辰
120周年，希望译林社尽早推出聂鲁达的
诗集，越早越好。”翻译家、北京大学教
授赵振江说。

现场，译林出版社还发布了品牌书系
及子品牌：瞩目全球科幻奇幻佳作、深耕
类型文学出版沃土的幻想文学品牌“译林
幻”，呈现自然之美同时反思人类文明的
自然博物科普品牌“天际线”，致力于做
具有现实关怀的历史科普、为广大读者构
建起一个绚烂多彩“世界史宇宙”的历史
类图书品牌“方尖碑”，立足译林出版社
优质资源、旨在打造高端童书产品的童书
子品牌“小译林”等。

“从《译林》杂志创办起，我和所在
的这个单位就多多少少参与到它的工作当
中。现在我的脑海里马上浮现出很多的老
前辈，今天带着我曾经‘出窍的灵魂’向
他们致敬！”中国社会科学院学部委员陈
众议带来了他的祝福：新年伊始，凤凰来
仪，我们都会好起来……

随着新年序幕拉开，译林出版社将开
展一系列的社庆活动，包括译林文学大讲
堂、翻译大赛等活动，为广大读者提供更
多好书佳作。

译林出版社在京举行2024品牌盛典暨新书发布会——

以文会友，“译起向未来”
□本报记者 闫松

1月13日，2024北京图书订货会在中
国国际展览中心（朝阳馆）圆满落幕。本
届订货会共有 720 家出版、发行单位参
展，其中现场设置直播间超过100个。

人民日报出版社、浙江文艺出版社、
接力出版社、化学工业出版社等多家出版
社加入在线直播浪潮中。通过轮流入驻直
播间，联动主播达人、现场直播带货，为
线上线下读者和粉丝推介精品好书、派送
购书福利。

直播售书正在促成出版社与读者的
“双向奔赴”。是书虫也是书迷的肖先生
因在西安出差，没能赶到订货会现场。

但在不少出版社的直播间里，他早已流
连忘返。“直播卖书增加了与我们这些读
者的互动，我想找的好书，只需要在直
播间里留言，便会有认真负责的编辑为
我详细讲解。”肖先生坦言很喜欢这种购
书方式。

从不得已的自救之举到成为常态化营
销策略，直播卖书正拓展、延伸出版社与
读者之间联系的桥梁。《中国新闻出版广
电报》记者在订货会现场看到，在抖音平
台拥有42.4万粉丝的“中少读书”在订货
会期间共推出了5场直播，平均每场直播
时长 3 小时。尤其是在订货会的最后一

天，“中少读书”特别推出了优惠折扣力
度极大的福利场，以响应读者选书、购书
的阅读需求。

在抖音平台拥有16.2万粉丝的“后浪
文史馆”，也在订货会期间推出了长达 8
小时的直播。其间，“后浪文史馆”特别
邀请了“方尖碑”主理人荆文翰联动直
播，以扩大传播效果。

中南传媒则延续线上线下相结合的营
销模式，在现场搭建直播间。其直播带货
聚焦“多、新、惠”，旗下各家出版社通
过用优质图书内容打败市场低价、优化图
书选品、积极寻求外部合作等多元化营销

策略和方式，为新媒体营销赛道带来新气
象、新变化。

除出版社编辑亲自上阵外，不少阅读
推广人、明星大V也积极加入在线直播活
动中。其中，专业卖书主播“蜜獾吃书的
晴总”在订货会期间推出多场直播。万卷
出版有限责任公司出版的《阅读是一座随
身携带的避难所》，辽宁人民出版社出版
的《人地之间》等图书，在她幽默风趣的
推荐下累计获得上万销售量。

直播作为一种有效的营销形式和销售
渠道，在扩大品牌影响力、销售加成、提
升用户黏度上无疑将拥有更好的未来。

跻身直播新赛道 在线售书获好评
□本报记者 李美霖

1月13日，江苏南通如皋市委网
信办联合如皋市公安局吴窑派出所、吴
窑镇妇联，走进何柳村农家书屋，开展

“未成年人网络安全教育进乡村”宣传
活动，通过案例讲解、知识普及等，增
强未成年人健康上网、依法上网、文明
上网意识。图为民警通过身边案例向学
生普及网络安全知识。

徐慧/视觉中国

未成年人网络安全
教育进乡村


