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党的十八大以来，习近平总书记站
在党和国家事业发展全局的高度，围绕
建设文化强国、中华民族现代文明等多
次发表重要讲话、作出重要指示批示，
提出了一系列具有独创性、标志性、引
领性的新思想、新观点、新论断。比
如，他创造性提出坚定文化自信、“两个
结合”等重大论断，鲜明提出中华文明
五个突出特性、推进中华优秀传统文化

“双创”等重大创新观点，内涵十分丰
富，论述极为深刻，成为指导我们增强
历史自觉、坚定文化自信的强大思想武
器，为出版工作提供了根本遵循和行动
指南。

在深入学习中，大家越来越深刻体
会到，有以习近平同志为核心的党中央
高屋建瓴的擘画，有习近平文化思想的
指引，中国国家版本馆、中国历史研究
院、中国非物质文化遗产馆、中国工艺
美术馆等一大批文化地标相继落成发挥
作用，文化事业的发展已经进入新时
代、新阶段，包括出版人在内的文化人
赶上了好时代。出版人欣逢盛世，自当
不负盛世。现结合北京工艺美术出版社
的发展实际，谈谈学习体会。

第一，坚持聚焦主业，持之
以恒做好传统工美文化的保护
和挖掘。

习近平总书记指出，要坚持守正创
新，推动中华优秀传统文化同社会主义
社会相适应，展示中华民族的独特精神
标识，更好构筑中国精神、中国价值、
中国力量。北京出版集团旗下的北京工
艺美术出版社成立于1985年，是全国唯
一一家聚焦工艺美术品类的专业出版
社。建社39年来，一代又一代的工美出
版人脚踏实地、夙兴夜寐，饱含热情地
把自己的青春和智慧无私地奉献给了工
艺美术出版事业，用自己的出版语言为
中国的工艺美术事业作出了出版贡献。
伴随一部部在工艺美术事业发展历程中
具有标志意义的重要典籍相继问世，工
美社也逐步形成了自己的鲜明特色。
《布艺堆绣画制作技法》《面人制作技
法》《北京绢花》《绒絮画制作技法》等
具有填补空白意义的工艺美术技法图
书，《玉雕图案》《木雕图案》《雕漆图
案》《剧装图案》《珐琅图案》《抽纱图
案》 等实用性工艺美术资料丛书，《中
国壁画史》《中国年画史》 等史志类图
书，《龙纹图谱》《凤纹图谱》《莲纹图
谱》《牡丹纹图谱》 等工美类专业图
书。这些书为工艺美术技艺的传承，为
中华优秀传统文化的保护挖掘，为中华
特色创意文化的弘扬，起到了不同程度
的推动作用。

就工美社核心业务的传统工艺美术
图书而言，有些书是填补空白的，如
《京剧盔头研究》《中国书画装裱要略》
《京剧纹样研究》等；有些书是对传统艺
术抢救性挖掘的，比如《手工艺诀和行
话》，系工艺美术行业老艺人、业内资深
研究员李苍彦先生的扛鼎之作，将濒临
失传的工美行业世代口授口诀和行话整
理固化了下来；有些书是实现理论新飞
跃 的 ， 如 姚 士 奇 先 生 的 “ 玉 文 化 丛
书”，从工艺角度系统解析了玉器文化
的脉络，阐明了玉文化在华夏民族中的
重要地位，具有不可取代的学术贡献。
在出精品的同时，工美社也积淀了一支
以获得第十四届韬奋出版奖的北京工
艺美术出版社原社长、总编辑陈高潮
为代表，专业精深、业务过硬的编辑
人才队伍。

调研交流中，编辑们时常诉苦：传
统工艺美术图书看上去很美丽，做起来

很难受。除了出版共性的困难，还有一
些特殊性。存世的工艺美术大师们拥有
丰富的实践经验和技艺，但大多文化不
高，没有写作能力。他们要表现的内容
也是口口相传，很多从未付诸文字，那
些独特的技艺更是可意会不可言传，了
然于心而不能出之于口、形诸笔端。有
的需要与人合作完成，还有的通过口
述，直接把录音交给编辑。这类书专业
术语难辨别、出版周期长、效率低，成
本高、难度大，读者还少，根本谈不上
经济效益。但文化遗产承载着中华民族
的基因和血脉，是不可再生、不可替代
的中华优秀文明资源。工美社作为国有
文化企业，要积极推进文化遗产保护传
承，挖掘文化遗产价值，传播更多承载
中华文化、中国精神的价值符号和文化
产品。这种文化责任义不容辞。

我们坚信，传统工艺美术图书的出
版挖掘是良心工程，也是工美社立社之
基，是内容板块的“第一支柱”，再难也
要坚持做下去。

第二，坚持古为今用，做好
传统美育资源的创造性转化。

调研中，编辑说的还有后半句，那
就是工艺美术图书看上去很美丽、做起
来很难受、卖起来很难看。在工艺美术
类图书中，传统工艺技法销售最好，每
年销售也不过1000册左右，根本就是入
不敷出。

在调研中，我们运用大数据分析的
方式，统计梳理了近5年全社图书选题
策划、图书销售回款、工美社销冠图
书，美联体同业的泛美术类图书销售情
况，并且对比了电商平台关于工艺美术、
绘画、书法等图书的销售、人气指数。在
此基础上，班子进一步统一思想，明确了
要以工艺美术类业务为原点，大力拓展、
不断丰富“大美育”产品线。

早在新文化运动中，蔡元培先生就
通过《新青年》大力提倡“以美育代替
宗教”，通过非功利的美术教育，培养
先进的世界观和高尚的道德情操。近
年来，随着艺术类加分改革的深化，
功利主义美育教育退潮，美育逐步回
归素质教育，越来越成为一种自觉的
追求。2024 年 1 月，教育部印发 《关
于 全 面 实 施 学 校 美 育 浸 润 行 动 的 通
知》，全面实施学校美育浸润行动，并
且明确了行动包含的“美育教学改革
深化行动”“艺术实践活动普及行动”
等 8 项具体工作举措。借着这股东风，
美育市场的壮大也就顺理成章，指日
可待了。

为此，工美社班子明确，依托工美
社定位，做好传统美育资源的创造性转
化，在已有的《国画入门》系列、《一
起玩泥彩塑》，以及各类碑帖、绘画书
的基础上，持续加强书画技法、碑帖
等图书开发和投入，增加优化相关视
频教学内容，便利读者学习技法，扩
大规模。逐步打造一批畅销书、长销
书，几条更具市场价值的产品线。力
争用 1—2 年时间，逐步形成工美社的

“第二支柱”。

第三，坚持守正创新，推动
新时代美术的创新性发展。

传统工艺美术书籍受众少，除个别
热门之外，大多数工艺美术的技艺图
书、专业图谱等，市场潜在消费者寥寥
无几，图书销售回本都是奢望。“大美
育”市场也容量有限，统计显示，2022
年美术类图书只占到图书市场份额的
1.35%，仅有13亿多元的销售码洋。但

全国 50 多家美术类出版社都在这里打
拼，市场竞争十分惨烈。

今天，工美社的发展发力点和突破
点应该在哪里？

正如习近平总书记所说，一个时代
有一个时代的文艺，一个时代有一个时
代的精神。我们都熟知从先秦散文、汉
赋、唐诗、宋词、元曲到明清小说，乃
至网络小说的演变发展。在工艺美术领
域同样如此，从上古陶器、夏商青铜、
秦汉漆器，再到唐宋元明清的丝绸、玉
器、瓷器、刺绣等，每个时代都有受众
最广、影响最大、居于统治地位的艺术
载体。正如上世纪现代科学技术进步突
飞猛进所催生的崭新美学分支学科——

“技术美学”秉持的观点：人类审美的发
展，始终受到科学技术的影响和制约。
在我们这个电子数码技术飞速发展、视
觉影像艺术不断更新迭代的当下，依托
新技术的动漫形式将是最大的蓝海，也
完全可以成为当代工艺美术转型发展的
方向。

我梳理了一下，2003年，动漫产业
被国家广电总局列为重点扶持的文化产
业。2006年，国务院办公厅转发《关于
推动我国动漫产业发展若干意见的通
知》。近年来，我国动漫产业在国家政
策扶持和互联网发展的推动下，呈现出
快速增长的态势。目前，动漫产业已经
成为文化产业的重要组成部分，也是国
民经济的支柱产业之一。调查显示，
2023 年我国动漫产业总产值有望突破
4000亿元。从数量上看，我国已成为世
界第一大动漫生产国。我国动漫产业的
受众群体不断扩大和多元化，2023年，
用户规模将达到 4.9 亿人。为了适应发
展，各地高校纷纷增加或新开设动画或
动漫专业，一时间如雨后春笋，已经成
燎原之势。

工美社领导班子在研讨中一致认
为，无论是动漫作品欣赏、动漫经典、
动漫技法教学，乃至衍生品开发，都和
工美社的定位完全契合，应该在现有零
散产品的基础上，明确为工美社立社选
题的主攻方向，迅速提升规模、完善套
系，使其发展为“第三支柱”。

第四，坚持党管出版，切实
把好政治方向、价值取向和舆
论导向关。

习近平总书记指出：“我们当代文艺
更要把爱国主义作为文艺创作的主旋
律，引导人民树立和坚持正确的历史
观、民族观、国家观、文化观，增强做
中国人的骨气和底气。”这都为我们明确
了具体的要求。

作为国有出版文化企业，工美社党
支部始终认为，意识形态责任是第一位
的，要坚持全面从严治党，坚持政治家
办社，坚持把社会效益摆在第一位。在
编辑工作中，反复强调不能觉得我们开
发的大多是美术类图书，就距离意识形
态比较远，有疏忽大意，甚至麻痹思
想。近年来，一些图书的插图事件教训
深刻，前事不忘后事之师，必须在编校
审核中牢牢把好政治方向、价值取向和
舆论导向关。要传承弘扬中华优秀传
统文化，而不是泛泛地、不加分辨地
传承“传统文化”，更不能为了吸引眼
球就炒作伪国学，甚至传统文化中的糟
粕。对“不”优秀的传统文化，我们要
坚持说不，坚决维护国有出版企业的文
化节操。

严格选题开发，在动漫类图书产品
上我们要大力拓展，但是坚决不能重走
别人走过的弯路。要以习近平文化思想
为指导，按照思想精深、艺术精湛、
制作精良标准，锚定首都文化中心建
设需要，开发原创动漫精品；紧盯优
秀动漫影视作品，进行图书开发；不
跟风日韩，不跟风市场低级趣味的无
厘头。努力用动漫形式，推广传播贴
近实际、贴近生活、贴近群众，富有
中国文化底蕴与时代精神、承载中华
优秀传统文化和社会主义核心价值观
的精品力作。

要坚持原创、专业、首善的价值追
求，做优传统工艺美术、“大美育”、动
漫等三大内容支柱，确保落实社会效益
为先的要求；做强美联精工的网络电商
平台，保证公司畅通的销售渠道和稳定
的现金流；做大百亿国礼的“出版+”
业务，打造新的经济增长点。通过社会
效益和经济效益的双提升，为首都全国
文化中心建设贡献力量。

（作者系北京出版集团经营总监、北
京工艺美术出版社社长）

坚定文化自信，推进工艺美术出版
事业创造性转化和创新性发展

□夏中南

用党的创新理论武装全党、教育
人民，是宣传思想文化工作的首要政
治任务，这是习近平文化思想的重要
理论观点。重视用科学理论武装全
党、教育人民，既是我们党的先进
之源、胜利之本，也是我们党的执
政所依、发展之基。把党的创新理
论传播好，使之成为我们党带领全
国人民为实现中华民族伟大复兴而
奋斗的行动指南，就必须创新表
达，使党的创新理论富有吸引力，
从而增强理论的说服力，提高理论
的引导力。

创新表达就要善于讲故事

“一个故事胜过一打道理”，传播
好党的创新理论，要善于讲好故事。
列宁说笑谈真理，就是说严肃的真理
也可以笑着来谈，讲的是宣传方式和
效果。通过讲故事，让人们理解和接
受理论，并发挥它的指导作用，化为
思想力量，化为实际行动，这是党的
创新理论“飞入寻常百姓家”的可靠
方式。

人心是最大的政治，语言干瘪、
自拉自唱，群众不会买账，有血有肉
的故事胜于一切空洞的说教，能让事
实不言自明、让歪理不攻自破。生动
鲜活的故事，使理论增加了信息量，
增强了穿透性，增大了引领力。据统
计，在《毛泽东选集》四卷里，使用
了 1200 多条成语典故。在抗日战争
快结束时，党的七大召开，毛泽东作
了一个很重要的闭幕讲话，讲了《愚
公移山》 的故事，这是 《列子·汤
问》里的一个故事。新中国成立后，
1956 年党的八大召开时，毛泽东又
致了一个闭幕词。他不再讲故事了，
围绕一句话来展开，就是“虚心使人
进步，骄傲使人落后”。这句话，实
际上就是《尚书》里的一句话“满招
损，谦受益”的古为今 用 。 2023
年，习近平主席在美国友好团体联
合欢迎宴会上发表演讲，演讲中有
许多生动的故事，这些故事讲述的
是中美两国人民友好情谊，传播的
是大国外交理念。

把讲道理与讲故事结合起来，用
故事展示丰富内涵、揭示深刻主题，
这样可以使道理可亲可近、引人入
胜。如果我们能够将政治原理、政治
概念、政治口号还原为根据、事实，
甚至是故事，言之有理、持之有故，
有思想光芒、有文采，党的创新理论
自然就能吸引群众。用鲜活的故事、
新颖的语言，取代那些“常讲的老
话、正确的废话、漂亮的空话、严谨
的套话、违心的假话”，我们理论的
宣传才会产生较好效果。

创新表达就要坚持以文化人

理论本身也是文化，科学理论总
是具有自己独特的、深刻的文化内涵
和底蕴。“坚持把马克思主义基本原
理同中国具体实际相结合、同中华优
秀传统文化相结合”，这一重要论
述，科学揭示出党的创新理论与中华
优秀传统文化的内在关系。

毛泽东是真正把马克思主义中国
化了，把马克思列宁主义变成了中国
文化。据统计，在《毛泽东选集》四
卷里，许多重要的思想、观点都是用
中国传统的文化概念来表达的，甚至
直接渊源于中国传统的文化观念。比
如，实事求是这一马克思主义思想方
法的基本原则，就是地地道道的中国
文化概念和文化观念。毛泽东思想是
这样，中国特色社会主义理论体系，
包括邓小平理论、“三个代表”重要
思想和科学发展观，同样也具有这样
一个特点。比如说小康社会理论、和
谐社会理论，这都是有着非常独特、深
刻的文化内涵和文化底蕴的。习近平
总书记对中华文化高度认同，习近平
新时代中国特色社会主义思想承续
了中华文化的杰出智慧和优秀思想，
习近平文化思想是习近平新时代中国
特色社会主义思想的文化篇，这是科
学理论本身的一个特点。

因此，我们在宣传、阐释党的创
新理论的时候，不能忽视理论的这种
文化特质。只有充分地发掘和阐释党
的创新理论所具有的文化内涵和文
化底蕴，才能真正把理论讲清楚，
才能真正揭示理论的真谛。理论传
播不能是从理论到理论的照本宣
科，从概念到概念的说教，而应该
注意发掘和阐发理论所具有的文化
内涵，真正把理论作为一种文化来
传播，把理论传播的过程作为一种
文化传播的过程。

在理论传播上，坚持以文化人，
其传播效果往往是惊人的。1956
年，美国好莱坞拍摄了 《战争与和
平》，影片把苏联这个饱含爱国主义
和集体精神的巨作，歪曲成了爱情
片，片子从头到尾都在讲三角恋。苏
联人看到影片如此解构和歪曲自己的
经典，大受刺激。为了拍出真正的
《战争与和平》，1966 年苏联中央政

府拨款5.6亿美元巨资，先后动用了
包括大批军队在内的 60 万名群演，
拍摄《战争与和平》，还原了作品中
蕴含的社会主义、集体主义和爱国主
义价值观。高质量的作品一经上映就
引发了轰动，彻底扭转了被动舆论场
上的局面。“按照美国价值观，解构
他国历史”是以好莱坞为代表的美国
文化机构传播美国文化价值观的通行
做法。

创新表达就要讲人民群
众听得懂、听得进的话语

习近平总书记指出：“新时代坚
持和发展中国特色社会主义，需要大
批能把马克思主义中国化讲好的人
才，讲人民群众听得懂、听得进的话
语，让党的创新理论‘飞入寻常百姓
家’。”这一重要论述为党的创新理论
大众化通俗化指明了方向。

人民性是马克思主义的本质属
性，党的理论是来自人民、为了人
民、造福人民的理论，人民的创造性
实践是理论创新的不竭源泉。一切脱
离群众的理论都是苍白无力的，一切
不为人民造福的理论都是没有生命力
的。党的创新理论只有贴近了群众，
群众才会感觉到亲切，就会被党的创
新理论吸引，成为党的创新理论的忠
实践行者。

长期以来，很多群众对理论都有
枯燥无趣的印象。其实许多重大的、
艰深的问题，是可以通过通俗、轻
松、深入浅出甚至幽默等让人乐于接
受的方式来阐述和表达的。

把党的创新理论传播好，就要把
我们想要说的与群众想要看的结合
起来，多运用群众的语言，多联系群
众身边的事例，多采取群众喜闻乐见
的形式。毛泽东是最善于用群众的语
言阐述政治理论的，在 《湖南农民
运动考察报告》 中谈到普及政治宣
传带来的社会影响和效果时，他是
这样表述的：“湘潭一带的小孩看牛
时打起架来，一个做唐生智，一个做
叶开鑫，一会儿一个打败了，一个跟
着追，那追的就是唐生智，被追的就
是叶开鑫。”这样的表述，读者焉能
不明白？政治理论宣传又如何不深入
人心呢！

如何通过表达方式创新，让原本
枯燥的理论生动起来，让人们理解理
论和接受理论，并发挥它的引领作
用，这是一个永恒的时代课题。

（作者单位：湖南省委新湘评论
杂志社）

理
论
传
播
要
注
重
表
达
方
式
创
新

□

周
亚
明

注：2023年10月，电商平台图书类热度值（单位：人/次）

类别

绘画类

书法/篆刻/字帖类

工艺美术类

搜索
人气

111842

106849

36592

访问
人气

218105

161952

85704

收藏
人气

36037

29061

18755

加购
人气

78243

68975

27678

客群
指数

56494

65652

21265

交易
指数

716875

589658

206687


