
■2024年2月21日 ■星期三 ■责编：祝小霖 ■版式：王书亮 ■责校：姚亚莉
0707070707070707070707070707070707070707070707070707070707070707印势·包装

权威解读 聚焦可持续

根据中国包装联合会统计数据，
2023年，全国纸和纸板容器制造行业
累 计 完 成 主 营 业 务 收 入 2682.57 亿
元，同比降低 4.44%。塑料薄膜制造
行业累计实现主营业务收入 3781.04
亿元，同比增长1.1%。金属包装容器
及材料制造行业累计完成主营业务
收入1505.62亿元，同比降低1.56%。玻
璃包装容器制造行业累计完成主营
业 务 收 入 603.12 亿 元 ， 同 比 增 长
8.23%。

纸包装利润总额同比增长

统计数据显示，2023年，全国纸
和纸板容器制造行业累计完成主营业
务收入 2682.57 亿元。其中，12 月完
成主营业务收入270.32亿元，同比增
长9.77%。1月—12月，全国纸和纸板
容 器 制 造 行 业 累 计 完 成 利 润 总 额
108.67 亿元，同比增长 35.65%。累计
主营业务收入利润率为 4.05%，同比
增长1.2%。累计亏损面为23.04%，同
比增长1.14%。

从出口交货值情况看，12月，纸
和纸板容器制造行业规模以上企业完
成出口交货值 10.6 亿元，同比增长
3.15%，较上月增加了0.66个百分点。
1 月—12 月，纸和纸板容器制造行业
规模以上企业完成出口交货值 122.28
亿元，同比降低2.84%。

进出口额方面，2023年，全国纸
和纸板容器制造行业累计完成出口额

84.7亿美元，同比降低11.3%。出口额
排在前五位的国家依次是美国、澳大利
亚、英国、日本、越南。全国纸和纸板容
器制造行业完成累计进口额1.25亿美
元，同比增长5.88%。

塑料薄膜营业收入增加

数据显示，2023 年 1 月—12 月，
全国塑料薄膜制造行业累计完成主营
业务收入 3781.04 亿元。其中，12 月
完成主营业务收入365.1亿元，同比增
长4%。1月—12月，全国塑料薄膜制
造行业累计完成利润总额 178.54 亿
元，同比降低11.33%。累计主营业务
收 入 利 润 率 为 4.72% ， 同 比 降 低
0.66%。累计亏损面为21.66%，同比增
长1.68%。

从出口交货值情况看，12月，塑
料薄膜制造行业规模以上企业完成出
口 交 货 值 31.21 亿 元 ， 同 比 增 长
10.61%，较上月提高了 4.52 个百分
点。1 月—12 月，塑料薄膜制造行业
规模以上企业完成出口交货值 343.99
亿元，同比降低4.33%。

出口方面，2023 年，全国塑料
板、片、膜、箔、带及扁条行业完成
累计出口额203.03亿美元，同比降低
2.51%。出口额排在前五位的国家依
次是越南、美国、印度、马来西亚、
韩国。

进口方面，1 月—12 月，完成累
计进口额 101.02 亿美元，同比降低

11.83%。进口额排在前五位的国家
（地区）依次是日本、韩国、美国、中
国台湾、德国。

金属包装累计亏损面降低

统计数据显示，2023年，全国金
属包装容器及材料制造行业累计完成
主营业务收入1505.62亿元。其中，12
月完成主营业务收入145.76亿元，同
比增长5.03%。1月—12月，全国金属
包装容器及材料制造行业累计完成利
润 总 额 71.72 亿 元 ， 同 比 增 长
25.47%。累计主营业务收入利润率为
4.76%，同比增长1.03%。累计亏损面
为18.21%，同比降低3.02%。

出口交货值方面，12月，金属包
装容器制造行业规模以上企业完成出
口交货值 7.8 亿元，同比增长 0.81%，
较上月增加了17.12个百分点。1月—
12月，金属包装容器制造行业规模以
上企业完成出口交货值84.14亿元，同
比降低14.33%。

从出口情况看，1 月—12 月，全
国金属包装容器及其附件行业完成累
计出口额 27.59 亿美元，同比降低
10.52%。出口额排在前五位的国家依
次是美国、越南、俄罗斯、法国、阿
拉伯联合酋长国。

从进口情况看，1 月—12 月，全
国金属包装容器及其附件行业完成累
计 进 口 额 1.61 亿 美 元 ，同 比 降 低
15.49%。进口额排在前五位的国家依

次是美国、德国、日本、韩国、丹麦。

玻璃包装营收利润率上升

根据数据，1 月—12 月，全国玻
璃包装容器制造行业累计完成主营业
务收入603.12亿元。其中，12月完成
主营业务收入 59.36 亿元，同比降低
4.06%。1月—12月，全国玻璃包装容
器制造行业累计完成利润总额35.14亿
元，同比增长58.13%。累计主营业务
收 入 利 润 率 为 5.83% ， 同 比 增 长
1.84%。累计亏损面为20.95%，同比降
低6.98%。

2023年，全国轻工全行业累计完
成出口交货值27679.13亿元，同比降
低 3.65%。玻璃包装容器制造行业规
模以上企业12月累计完成出口交货值
2460.96 亿元，同比降低 3.65%，较上
月增加了3.39个百分点。

出口方面，1 月—12 月，全国玻
璃包装容器行业累计完成出口额29.27
亿美元，同比降低 0.64%。出口额排
在前五位的国家依次是美国、越南、
阿拉伯联合酋长国、印度尼西亚、加
拿大。

进口方面，1 月—12 月，全国玻
璃 包 装 容 器 行 业 累 计 完 成 进 口 额
6271.62 万美元，同比降低 6.74%。进
口额排在前五位的国家 （地区） 依次
是日本、意大利、瑞士、法国、中国
台湾。

（作者单位：中国包装联合会）

2023年包装行业经济运行数据出炉

细分领域各有亮色 纸包装利润大增
□孙玲

春节期间，消费市场活跃，茶叶
也迎来消费高峰。品牌和包装对茶产
品的销售尤为重要，包装不仅使产品
具有安全又漂亮的外衣，更成为一种
强有力的营销工具，直接影响到消费
者的购买欲，是建立产品和消费者亲
和力的手段。个性化创新包装可以将
茶文化蕴含其中，从而提升品牌形
象、增加销售份额，大大提升茶产品
的附加值。

设计提升产品传播效能

品牌是建立在产品和消费者心目
中的桥梁，对吸引消费者和促进产品
销售至关重要。而包装是品牌形象的
视觉化呈现，是品牌商向大众传达企
业理念和产品文化的重要渠道。包装
与茶叶品牌的关系，具体表现在三个
方面。

包装是品牌的视觉载体。消费者
每喝一次茶，品牌都能被推广。消费
者从选择、购买、拆开包装、饮用茶

到把茶叶当礼物送人等一系列过程，
精美包装成为茶叶品牌与消费者最频
繁的接触点。在无需销售人员介绍产
品的情况下，消费者只需凭包装的外
形和上面的图文信息就可以了解商
品，从而决定是否购买。

包装是茶叶品牌的品质体现。包
装设计和制造的优劣直接影响消费者
对茶叶品质的判断，同时会对所属品
牌产生连带效应，认为品牌的价值等
同于茶叶品质，最终被归类于值得或
不值得信赖的品牌。这个结果对于品
牌塑造和茶叶销售都至关重要。

包装是茶叶品牌的传播渠道。承
载着诸多品牌信息的茶叶包装，摆放
在商场超市的货架上，就是一个个无
声广告。在琳琅满目的产品中，品牌
依附着茶叶包装被认知和购买，随着
茶叶的质量、口味被逐渐接受和喜
爱，品牌也深深植入消费者的心里。
个性化创新包装以其出众的视觉识别
力所形成的感官形象，能够帮助茶叶
商品从众多竞争品牌中脱颖而出，使
消费者留意、停顿、观察、赞赏并产
生购买行为，这是茶叶商家所追求的
理想化包装设计。

绿色环保材料成新宠

随着消费者需求变化和现代科学
技术进步，包装科技不断

发展与升级。目前，
包 装 正 朝 着 绿 色 、

安全、智能以及数
字化、可视化、个
性化、功能化等方

向发展。
茶叶对包装材料的阻隔性有较高

的要求，因此塑料薄膜被广泛使用。
石油基塑料难以降解或易于形成塑料
微颗粒，对生态环境和海洋生物的危
害巨大，用生物基可降解材料取代传
统塑料是实现茶叶绿色包装的必然
选择。相关技术包括以植物纤维为
主要成分的纸浆模塑技术、纸基材
高 阻 隔 疏 水 抗 油 涂 层 技 术 及 以 淀
粉、纤维素、植物油、聚乳酸、聚
羟基丁酸酯、聚羟基链烷酸酯和其
他生物聚合物为主要成分的生物基
可降解塑料等。

目前，多家茶叶企业推出了纸浆
模塑成型的茶叶包装盒、牛皮纸茶叶
包装袋、可降解塑料茶叶包装袋等环
保包装产品。另外，环保包装还包括
包装回收和循环利用等方式，通过回
收、颗粒化和再生利用等方式，实现
包装材料的低碳循环利用，逐渐被茶
叶企业所关注和采用。

同时，茶叶包装通过引入智能包
装技术可以实现与数字世界的融合。
例 如 ， 茶 叶 包 装 上 加 入 二 维 码 或
RFID 电子标签，消费者可以通过手
机扫描获取更多关于茶叶的产地、采
摘过程、品尝方式及保质期等信息，
也可以实现对茶叶品牌的真伪鉴别，
避免消费者买到假冒伪劣茶叶，同时
也有利于茶叶生产商保护自己的品牌。

此外，智能包装系统获得的大数
据还可以使茶叶品牌商洞察茶叶消费
者的个人特征和个性化需求，有利于
开发有针对性的茶叶品类，扩大市场
占有率。

新科技和个性化趋势显现

从茶叶包装的创新设计到环保发
展再到可持续发展，茶叶包装行业的
发展方向体现了新科技和个性化，这
是茶叶企业未来发展必须关注的重要
课题。

环保包装。随着人们对环境保护
的关注增加，茶叶包装行业越来越注
重环保因素。使用可回收、可降解的
包装材料，减少包装废弃物对环境的
影响，成为行业的重要趋势。

创新包装材料。茶叶包装行业不
断引入新的包装材料，如高强度纸
板、高阻隔纸袋等，以提高包装的质
量和耐久性。同时，采用透明、密
封、防潮等功能性包装材料，保持茶
叶的新鲜度和品质。

个性化包装。消费者对个性化产
品越来越追求，茶叶包装行业也开始
注重包装的个性化设计。根据不同茶
叶品种和风味特点，通过独特的图案
设计、个性化的包装样式和定制化的
产品标签等方式，满足消费者对个性
化包装的需求。

小包装和便携包装。由于现代生活
的快节奏和人们对便携性的需求，茶叶
包装行业越来越多地推出小包装和便
携包装。小包装方便携带和使用，可满
足消费者随时随地享用茶叶的需求。

总体来说，茶叶包装行业的趋势
是注重环保、个性化、智能化和便携
化。随着消费者需求和技术进步的变
化，茶叶包装行业将不断演变和发展。

（作者系华南理工大学教授）

创新包装为茶叶品牌“加分”
□陈广学

工业和信息化部、国家发展改革委等七部
门联合印发的 《有色金属行业稳增长工作方
案》 提出，有色金属行业涉及品种多、应用
广、战略价值突出，是发展战略性新兴产业和
国防科技工业的重要支撑，是维护国家资源安
全和产业安全的重要领域。“加快推广食品用
铝箔包装制品”的表述首次出现在国家部委
文件中，而七部委联合发文，凸显了政府层
面对铝包装特别是对食品用铝箔包装制品的
关注、认可和支持，被列为拓展有色金属消
费，引导产品消费升级的重点产品。当前，扩
大食品用铝箔包装制品的应用面临诸多新机遇
与新市场。

铝箔包装替代塑料餐具

铝箔餐盒和容器是餐饮及外卖市场塑料餐具
最佳替代方案，特别是集体用餐单位、大型活
动和应急保障情况下的最佳配餐包装方案。铝
箔餐盒方案中，食物可以完全密封，保证食物
在运输、分发过程中不受细菌病毒的污染；食
物不会遗撒，保持现场清洁。铝箔具有极佳的
阻隔性，可以有效防止食物在高温环境下变
质。尤其是在人员大量聚集的区域空间，如学
校和医院，可确保食品安全和公共卫生。密封
餐盒既可以混装、套装，也可分品种独立包
装，还可以根据条件，给食用者提供多样化的
搭配和选择。

在大型活动和集中用餐场所，可在现场
设立配餐室冷藏和加热，随时供餐。消费者
也可以采用多样方式加热食物。用餐后，铝
箔餐盒可以现场压缩后储运，大大减少了垃
圾量，提高了处置能力。目前不断提高和完
善的社区垃圾分类回收体系，有助于提高铝
箔餐盒与容器的分类回收，可进入城市垃圾
回收系统，直至实现铝材料的完全回收。在
垃圾焚烧时，铝箔餐盒与容器的焚烧也不产
生有害气体。

最新的科学研究也表明，相比较塑料、钢、
纸张、玻璃、木材等材料，冠状病毒在铝材表面
存活的时间是最短的（2—8小时）。这表明，铝
箔包装将有可能是用于生鲜、食品和药品器材冷
链储运的最佳包装材料。

综合考量包装可持续性

无菌包装的传统应用领域是牛奶、饮料，这
一市场一直保持稳定增长。这类产品中，铝箔的
用量尽管较少，却是无菌包装的“灵魂”所
在。铝箔优异的阻隔性成为这类包装产品实现
包装价值的重要根基。在无菌包装和其他铝箔
软包装领域，目前有所谓“去铝化”的声音提
出，一些品牌商和包材制造商为了回避有关包
材碳排放与回收的议题，开始研发和试用无铝
的无菌包装和单一材质的包装产品，这看似对
铝箔材料不利，将面临市场份额的挑战。但事
实上，衡量食品及药品等包装材料和包装方案
是否具有可持续性，碳排放显然不能是唯一标
尺，应该对含铝箔包装进行全生命周期评估后
才能做出正确选择。包装的可持续性议题要与
被包装物一起进行综合考量，还应该考量保质
期、保鲜性、资源效率、包装比、储运效率及
能效等因素。

此外，家用铝箔产品有保鲜铝箔、铝箔抽
纸、铝箔袋等产品，铝箔产品具有抗菌、保
鲜、防串味的优异特性，可部分替代塑料袋，
用于包裹食物、蔬菜、水果等，显著延长保质
期和保鲜期，还可用于烧烤、烘焙和菜品烹
饪。相关企业已加大这一市场的开发力度，新
开发的家用铝箔产品在纯铝基础上添加抗菌钛
金属，铝钛双重抗菌，抗菌率高达 99.9%，可
延长食材保鲜期 10 天。家庭消费是终端消费
的主要领域，扩大家用铝箔产品的推广和应
用，将助力替代塑料包装产品，加快减塑和
去塑进程，有利于倡导和推进绿色环保的生
活方式和消费方式。

由于多种原因，对铝包装可持续性的质
疑一直存在，一定程度制约了铝包装更大范
围的应用，行业面临新形势、新挑战。铝企
业和铝包装材料为主的相关产业链企业正在
通过努力，不断改善负责任生产、负责任采
购和企业治理水平，提高责任能力，提高铝
及铝包装材料的可持续性。同时，全球性的
铝业倡议计划正在实施和推进，以应对可持
续性的议题，推动实现铝对可持续性社会贡
献的最大化。

（作者系中国副食流通协会食品包装专业委
员会副会长兼秘书长）

从减塑到替塑
铝包装遇新机
□王克建

纸和纸板容器制造行业

●主营业务收入2682.57亿元

●利润总额108.67亿元

塑料薄膜制造行业

●主营业务收入3781.04亿元

●利润总额178.54亿元
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金属包装容器及材料制造行业

●主营业务收入1505.62亿元

●利润总额71.72亿元

玻璃包装容器制造行业

●主营业务收入603.12亿元

●利润总额35.14亿元

本版图片均为资料图片
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（来源：中国包装联合会）


