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纸业行情 市场瞭望

美国《印刷印象》杂志近日发布2024年美国百强印刷品买家排行榜。该排行榜对美国各印刷品买家的年需求量进

行预估，并以此排名。预测数据显示，2024年百强印刷品买家中，前10名年营收总额约为22546.86亿美元，印刷品需

求量将达到143.56亿美元，占美国百强印刷买家需求的25.3%，同比增长0.64%。从排行榜可以看出，百强印刷品买家

中，印刷需求排名第一的是健康行业，占比达到25.3%；其次是食品与饮料行业，占比24%；技术行业位列第三，占比

12.3%；零售行业占比9.4%。

今年1月1日起，北美5家大
型箱板纸和瓦楞纸箱公司——国
际纸业、维实洛克公司、美国包
装公司、普拉特产业和卡斯凯德
宣布，价格上涨 70 美元/吨至 75
美元/吨。这些公司占北美箱板
纸产能的近 70%。新年刚过，市
场对是否承认涨价犹豫不决，进
一步引发了公众对这些行动是否
合时宜以及对2024年供需影响的
猜测。

根据全球权威的林产品价格
报告和市场分析信息提供商博闻
锐思的最新价格调查，1 月，箱
板纸价格呈现混合状态。大约1/
3 的买家和卖家报告价格上涨，
主要涨价幅度在 40 美元/吨至 70
美元/吨之间；1/3的企业表示价
格与2023年12月份持平；1/3的
受访者表示价格低于2023年12月
份。在表示价格没有变化或下降
的人中，大多数人预计箱板纸价
格即将上涨。大多数人声称对价
格处于观望状态，而其他人则预
计2月或3月纸板会上涨，但价格
不确定。

此轮价格上涨为近两年来首
次。对包装盒制造商来说，最大
的业务难点是他们如何将箱板纸
的价格上涨传导给客户。目前，
主要一体化生产商宣布 1 月纸盒
的价格涨幅主要为 14%。芝加哥
的一家小型纸盒制造商表示，不
能对客户实施同样幅度的涨价，

否则将失去客户。另一家中西部
的包装盒制造商表示，预计 2 月
份价格会上涨，至少部分上涨。
其他在2023年12月初强烈表示不
会上涨的纸商现在预计上涨已经
到来，并且可能会触及北美整个
市场。

观点的改变可能与需求的改
善有关。根据大型一体化生产商
的报告，2023年12月份的每日纸
箱发运量同比增长 10%，预计
2024年1月增长4%—8%。纸盒生
产商认为，终端用户在2023年年
末纸盒库存略低，2024 年 1 月初
随着价格上涨而希望有所备货。

2022年年中左右开始的去库
存导致美国包装盒发运量大幅下
降，从2022年第三季度到2023年
第三季度，美国实际发运量连续
5个季度下降了6%—7%。根据博
闻锐思价格调查，2 月美国出口
原生牛卡价格与 1 月份持平，保
持在2023年12月的水平。这是自
2022年夏季以来首次价格没有下
跌。在此之前，美国出口原生牛
卡价格每吨暴跌约 200 至 300 美
元，并且每个月都有2—4个主要
地区下跌。1 月份，美国主要出
口地纸箱需求仍然疲软，包括墨
西哥、南美洲、中美洲、中国以
及南欧的意大利和西班牙。

（作者单位：中华全国工商业
联合会纸业商会，译自博闻锐思
官网）
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1月箱板纸价格上涨
□郑红梅 编译

2023年，瑞典大部分地区的
纸浆木材价格上涨了 30%以上。
其中斯韦阿兰大部分地区上涨了
51%。与 2022 年相比，锯木价格
上涨 12%，纸浆原木价格上涨
37%。价格为交割木材的体积加
权平均值，指的是当前价格，不
考虑通货膨胀。

锯木价格是指松木和云杉锯
木的年平均价格。从地区来看，
锯木价格的变化存在一些细微的
差异。2023年，斯韦阿兰的锯木
价格比2022年上涨了14%，而诺
拉诺尔兰的价格则上涨了10%。

纸浆原木价格是指松木、云
杉、桦木纸浆用材的年平均价
格。2023年，该国大部分地区的
纸浆木材价格上涨了 30%以上，
其中斯韦阿兰上涨了 51%，诺拉

诺尔兰上涨了25%。
统计数据显示，原木交货采

购量 20 年来减少了一半以上，
锯木和纸浆木材皆如此。交货
采购量仅占原木总销售额的一
小部分。

另外，瑞典林业局公布的
2023 年第四季度的统计数据显
示，交付木材的锯木和纸浆木材
价格均复制了三季度的走势，持
续上涨。四季度锯木价格环比上
涨了近6%。锯木价格涨幅最大的
是诺尔兰和斯韦阿兰，上涨了
9%，而诺拉诺尔兰上涨了 4%，
约塔兰上涨了7%。四季度纸浆木
材价格环比上涨了2%。

（作者单位：中华全国工商业
联合会纸业商会，译自美国林业
与纸业协会官网）
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2023年纸浆原木价格攀升
□郑红梅 编译

巴 西 林 业 协 会 数 据 显 示 ，
2019年至2023年，巴西向中国出
口纸浆的收入增长了 17.2%，从
32 亿美元增至 38 亿美元。2023
年，巴西纸浆总产量的一半左右
出口到中国。中国市场对巴西纸
张的需求较小，仅有2%的纸张出
口到中国市场，约占总收入的
1%，其主要出口地区是南美洲，
占比约为51%。

该机构称，全球商品浆生产
商书赞桉诺去年向中国出口了
500 万吨纸浆，占其总产量的

45%。客来宾纸业向中国出口了
35 万 吨 纸 浆 ， 占 其 总 产 量 的
21.8%。巴西林业协会执行会长
保罗·哈通表示，7 年前，中国
并非巴西纸浆的主要目的地，
而是欧洲。当时，对中国的纸浆
出口量占总量的 34%。然而，在
与亚洲国家贸易增加的推动下，
巴西对全球的出口量在这 7 年里
增长了40%。

（作者单位：中华全国工商业
联合会纸业商会，译自美国林业
与纸业协会官网）
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向中国出口纸浆收入增长
□郑红梅 编译

2024年美国十强印刷品买家预测
□本报记者 牟艺 编译

Top1 百事公司

★预计印刷品需求量：21.33亿美元
★实力：2024年，百事公司营收预计将达902.11

亿美元，同比增长7%；印刷品需求量预测为21.33亿美
元，同比增长7%。作为跨国食品、快餐与饮料巨头之
一，百事公司产品销售至全球200多个国家和地区，消
费者每天享用百事可乐产品超过10亿次。

★亮点：百事公司在包装印刷上一直保持稳定需
求，柔性包装、金属包装等多样化的饮料食品包装形式
为其带来较高收益。今年百事公司将为“摇滚巨星”能
量饮料推出全新且独特的视觉识别系统，以提高对受众
的吸引力。与2023年相比，2024年百事公司在美国印
刷品买家排行榜中排位上升，取代美国邮政局占据榜首
位置。

Top2 美国邮政局

★预计印刷品需求量：19.26亿美元
★实力：美国邮政局2024年对印刷品的需求保持

平稳态势。其2024年预计营收总额将达851.12亿美
元；印刷品需求量约为19.26亿美元，与去年持平。截
至2023年，美国邮政局拥有员工超60万人。

★亮点：快递物流行业对印刷品需求较大，美国邮
政局对印刷品的需求常年位居前列，尤其是在快递、小
件包裹、国际邮件和航运服务等领域表现出色。美国邮
政局局长兼首席执行官路易斯·德乔伊表示，美国邮政
局计划在未来5年内采购超过10.6万辆新车，今年将有
大约3万辆汽车投入使用，其中包括1万辆电动汽车。

Top3 亚马逊公司

★预计印刷品需求量：19亿美元
★实力： 2024 年，亚马逊公司年营收预计达

5632.08亿美元，同比增长21%；印刷品需求量约为19
亿美元，同比增长29%。2023年，亚马逊公司通过区域
化运营和运输网络等关键举措，缩短送货距离、改善库
存布局，实现了有史以来最快的交付速度。

★亮点：亚马逊公司在经历了一系列裁员后，迅速
推出增材制造、目录直邮等更加具有针对性的在线印刷
产品。同时，其旗下的全食超市品牌打造外部食品供
应，从而启动对独立送餐企业的收购，带动其对印刷品
需求量的大幅增加。2024年，亚马逊公司将继续借助
人工智能的力量，努力实现更快的交付速度。

Top4 辉瑞公司

★预计印刷品需求量：12.51亿美元
★实力：2024年，辉瑞公司年营收预计达1204.22

亿美元，同比增长1%；印刷品需求量约为12.51亿美
元；员工约有8.3万人。辉瑞公司目前共有36个全球制
造基地，通过在世界各地战略性布局生产基地，确保以
具有竞争力的价格不间断地供应重要药物、疫苗及其成
分，产品销往全球185个国家和地区，是全球领先的制
药公司。

★亮点：2023年，辉瑞公司创纪录地获得了美国
食品药品监督管理局9项新分子实体批准，预计将对
辉瑞未来几年的药物和疫苗业绩产生有利影响。2023
年12月，辉瑞公司完成了对全球生物技术公司希根
的收购，这是辉瑞历史上最大的投资之一。此次收
购使辉瑞公司能够加速提供潜在的下一代变革性癌
症治疗方法。

Top5 宝洁公司

★预计印刷品需求量：12.5亿美元
★实力：2024年，宝洁公司年营收预计达834.06

亿美元，同比增长4%；印刷品需求量约为12.5亿美
元。宝洁公司拥有全球员工近14万人，具备六大垂直
产品线，其中家庭护理和美容产品占主导地位，占据
总营业收入的 55%以上，凭借创新驱动的优质产品、
包装、品牌传播、零售执行和价值等获得众多消费者
的青睐。

★亮点：宝洁公司持续创新，努力适应消费者和社
会不断变化的需求，专注于不断增长的市场。同时，宝
洁公司始终坚持可持续发展理念，并将其融入业务经营
方式中，逐步使用可回收包装材料。

Top6 华特迪士尼公司

★预计印刷品需求量：12.14亿美元
★实力：华特迪士尼公司是美国多元化跨国媒体与

娱乐集团，注重影视、出版、戏剧、音乐、公园和在线
媒体等业务。2024年，华特迪士尼公司年营收预计达
621.43亿美元；印刷品需求量约为12.14亿美元。

★亮点：集团内部重组一年多，在盈利能力提升
下，华特迪士尼公司现金流状况持续改善，2024财年
自由现金流预计达80亿美元。从去年开始，华特迪士
尼公司坚持降本增效，在内容投入上增加外部采购和授
权，不断扩大外部伙伴合作，以吸引更多的用户。

Top7 苹果公司

★预计印刷品需求量：12.1亿美元
★实力：苹果公司主营电脑硬件软件、消费电子产

品、数字开发、零售等，雇佣员工超过 16.1 万人。
2024年，苹果公司年营收预计达4081.28亿美元，同比
增长11%；印刷品需求量约为12.1亿美元，同比增长
5%。苹果公司拥有庞大的用户基础与数据优势，对消
费者有较强吸引力。

★亮点：2024年第一季度，苹果公司产生近400亿
美元的运营现金流。苹果公司首席财务官卢卡·马埃斯
特里表示，他们对未来充满信心，并将继续在整个业务
领域进行重大投资，以支持长期增长计划。2024年，
苹果公司对印刷品的需求量小幅增长，在百强印刷品买
家排行榜中的位置由去年的第八名升至第七名。

Top8 沃尔玛公司

★预计印刷品需求量：11.82亿美元
★实力： 2024 年，沃尔玛公司年营收预计达

6247.5 亿美元，同比增长 3%；印刷品需求量约为
11.82亿美元。沃尔玛公司经过60余年的发展，在19
个国家经营超过1.05万家门店和多个电子商务网站，
全球员工总数约210万。凭借丰富的商品种类和优质
的服务，沃尔玛公司在全球消费者心中树立了良好的
口碑。

★亮点：沃尔玛公司不断拓展自己的业务领域，包
括在线购物、物流等，以适应不断变化的市场需求。
预计2024年沃尔玛公司的营收和对印刷品的需求量较
为稳定，在百强印刷品买家排行榜中从去年的第七名
降至第八名。

Top9 强生公司

★预计印刷品需求量：11.8亿美元
★实力：2024年，强生公司年营收预计达925.66

亿美元；印刷品需求量约为11.8亿美元。其在全球拥
有超过250家的子公司，产品销售遍及170多个国家和
地区。近年来，强生公司不断部署医疗设备业务，专注
药品和器械服务，品牌影响力持续提升。

★亮点：强生公司在2023年取得强劲业绩，之后
将继续投资扩充产品线。强生公司执行副总裁兼首
席财务官乔·沃克表示，多元化的产品组合为医学
和医疗科技业务提供了创新解决方案，加上多方
面的资本配置方法，为强生公司进一步改善患
者健康并为股东创造巨大价值奠定了基础。

Top10 康卡斯特公司

★预计印刷品需求量：11.1亿美元
★实力：2024 年，康卡斯特公司年营收预计达

1247.4亿美元，同比增长6%；印刷品需求量约为11.1
亿美元。康卡斯特公司是美国宽带领域巨头，在有线电
视运营与无线网络运营市场具有显著优势。

★亮点：康卡斯特公司基于美国范围内的网络，

转
向

虚拟、基于云的技术，以提供更快的宽带速度、更高
的可靠性和更高的能源效率。康卡斯特公司最新推
出的有线电缆数据服务接口规范技术是互联网连接
方面的巨大飞跃，可通过康卡斯特市场数千万家庭
中已有的连接向客户提供数千兆位对称速度，其
规模和效率是其他提供商无法复制的，将吸引
更多用户。
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（综合译自美国《印刷印象》
杂志和各公司官网）
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