
■2024年3月12日 ■星期二 ■责编：杜一娜 ■版式：乔磊 ■责校：姚亚莉
行业观察06

舆情
大数据

80.22
72.08
77.81
79.34
78.96
78.96
75.07
78.49
77.09
68.72
75.94
77.72
78.03
71.07
74.60
72.82
73.95
72.83
76.43
65.22
74.96
75.56
70.43
70.38
70.87
70.05
75.00
70.68
70.70
69.24
71.57
62.21
74.43
69.44
72.76
69.88
67.20
70.69
68.22
69.32

84.17
82.07
80.40
80.31
80.17
79.82
79.70
79.16
78.94
78.81
78.72
78.69
78.61
78.58
78.40
77.93
77.71
77.60
77.52
77.47
77.13
76.85
76.84
76.79
76.77
76.60
76.58
76.58
76.50
76.46
76.37
76.32
76.14
76.13
76.11
75.89
75.80
75.71
75.69
75.63

数据来源：微热点研究院 制表：乔磊

微博账号影响力周排行
（3月3日—3月9日）

微 博 账 号 影 响 力 值 BII（Mi-
cro-blog Impact Index）由上海交大
大数据与传播创新实验室提供算法及
学术支持。BII值范围0—100，值越高，
代表该微博账号的影响力越大。

（附：媒体行业微博影响力的计算
公式为BII=发布指数×45%+互动指
数×45%+活跃指数×10%）
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人民日报
未来网
新华社
中国青年报
人民网
环球网
中国新闻周刊
环球时报
央广网
国是直通车
中国妇女报
央视网
中国日报
科技日报
半月谈
紫光阁
中国青年网
央视频
人民政协网
参考消息
法治日报
中央人民广播电台
CGTN
光明日报
新华网
法治网
环球资讯
中国新闻网
侠客岛
中国证券报
中国网
人民日报海外版-海外网
看台海
光明网
人民政协报
农民日报
中国新闻社
经济日报
中国教育新闻网
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芒果TV
北京时间
澎湃新闻
西部决策
四川观察
九派新闻
新闻晨报
财联社APP
齐鲁晚报
新京报
潇湘晨报
红星新闻
中国蓝新闻
北京青年报
极目新闻
半岛都市报
河南日报
重庆广电-第1眼
威海播报
天目新闻
河南新闻广播
河南交通广播
都市频道
大河网
福建日报
云南网
琅琊新闻网
云南广播电视台
山东商报
西部网
天山网
sxrtv-新闻中心
中国吉林网
内蒙古晨报
新华日报
东营网官方微博
映象网
中国山东网
937江苏新闻广播
顶端新闻

中央新闻网站及新闻单位

地方新闻网站及新闻单位

今年的全国两会，会议日程有条
不紊地进行。人民大会堂，代表委员
步伐矫健，穿梭于多个会场之间，媒
体记者紧跟步伐，抓取一手两会消
息。报纸上、手机上、网站上……人
们从多个渠道和平台接收着全国两会
的最新报道。可以明显看到，重现
场、重联动，成为今年全国两会报道
的显著特色。

现场对话获悉最新资讯

全国两会期间，全国各地记者汇
聚北京，带来最新资讯。两会报道，
各家媒体都试图凸显“一线”“现场”

“直击”“对话”等关键字眼，带大家
近距离感受大会现场氛围。

长城新媒体集团创新记者上两会
Vlog节目新形态，推出《全国两会·一
问到底|这届年轻人关心啥？》，聚焦政
府工作报告中的民生热词和“90 后”
所需所求，联动会场内外，征集青年
网友对两会的期待，记者“捎”着问
题上两会，“上门式”“行进式”采访
代表委员，帮网友们一一找到答案，
从细微之处展现出 2024 全国两会民生
新图景，在代表委员的解答中看见活
力满满、热气腾腾的中国。作品生
动、活泼、接地气，融合动画特效、
地图打卡等多种融媒手段，创新时政
报道表达，在年轻群体中广泛传播。

新湖南客户端深度访谈栏目 《两
会三人行》 把重点放在深度访谈方
面，挖掘两会中的湖南发展、湖南特
色。栏目第一期就聚焦“新质生产
力”，邀请代表委员、专家学者做客北
京演播室，与湖南日报社主持人面对
面展开讨论，共同营造了全社会学习
关注新精神新要求的浓厚氛围。

在陕西日报·群众新闻客户端，多
则现场报道连接了陕西和北京。《代表
委员连线》《议政建言录》《会场同期
声》 等栏目，都试图将会场的最新情
况传递出来。例如，在 《代表委员连
线|加快建设现代化产业体系 促进社
会生产力实现新跃升》 中，记者采访
全国人大代表、宝鸡市市长王勇，全
国政协委员、人民银行陕西省分行行
长魏革军，发出如何加快构建具有陕
西特质的现代化产业体系的疑问，将

政府工作报告中的内容细化，并结合
具体地方实践与代表委员深度对话。

3月6日，湖北代表团举行开放团
组会议。现场，7位代表围绕高质量发
展、科技自立自强、新质生产力、长
江大保护、乡村振兴等回答中外记者
提问。《湖北日报》发出的《湖北桥梁
建设走在世界前列》《大别山腹地绘就

“柿里牧歌”新画卷》《“两山”变
“红利”，让老百姓过上好日子》 等报
道，让读者看到代表们与记者们在现
场的一问一答实况。

联动报道展现媒体合力

今年全国两会中，联动报道是一
大显著特点。不同媒体根据主题需
要，共同策划实施，推出了众多优秀
的联动报道。这些联动报道，既有各
省 （区、市） 之间的横向联动，也有
某一省 （区、市） 和当地不同层级媒
体的纵向联动。

3月6日，河南国际传播中心发起
“了不起的甲骨文——博‘骨’穿今
‘字’敬中华”国际传播联动活动，邀

请河北、山西、辽宁、黑龙江、浙
江、福建、山东、湖南、广西、海
南、重庆、四川、贵州、陕西、甘肃
等 15 个省 （区、市） 的省级国际传播
中心共同参与，选取良渚刻画符号、
三星堆刻画符号、鼓山摩崖石刻、里
耶秦简等各地与文字或刻画符号有关
的考古遗址、文物、特色地标等，推
出系列双语海报、视频，各省 （区、
市） 名字均以甲骨文呈现，以“字”
为线，古今辉映，向世界展示中国文
字的一脉相承、中华文明的深厚积
淀、中华民族的生生不息。

瓷器是中国走向世界、世界认识
中国的重要文化符号。全国两会期
间，大江网联合红网、大河网、云南
网、闪电新闻客户端、长城新媒体等
主流媒体，推出联动策划《用china讲
好 China 故 事 代 表 委 员 共 话 中 国
瓷》，邀请全国两会代表委员，共话千
年陶瓷发展，合力用 china （瓷器） 讲
好China（中国）的故事。

全国两会召开期间，广西日报·广
西云联合全国主流媒体、广西 14 个设
区市和 111 个县 （市、区），以及广西

党政企新媒体，推出了“我给家乡上
大分”联动报道，通过海报接力、视
频联动、话题互动等方式，推荐全国
文旅热点、经济发展成果和家乡特产
好物，展示中国式现代化建设进程中
物质文明和精神文明和谐发展的亮丽
画卷，充分彰显中国经济的韧性活
力、各族人民奋发向上的精神面貌，
齐奏高质量发展最强音，为全国两会
召开营造良好舆论氛围。此外，还邀
请全国代表委员出镜为家乡打call，一
起给家乡上大分。

新甘肃客户端策划的“春满山
河 心向北京”2024 全国两会省市县
三级联动报道，发挥了甘肃当地多级
媒体的合力，共同完成了相关报道。
在 《酒泉：风帆正劲 创造新的辉
煌》 报道中，酒泉市新能源产业、敦
煌文化数字化项目等内容，都得到了
很好的展示，酒泉市融媒体中心和敦
煌市融媒体中心参与其中，用一线视
角亲临采访现场，沉浸感更足。

3 月 8 日，新海南客户端、南海
网、南国都市报社联合潮新闻、东北
网、云南网、多彩贵州网、广西日报社
等媒体共同推出创意H5《六省区联动
丨民族变装秀，共话新发展》。该创意
H5内容丰富、沉浸感强，选取六省区
较有代表性的少数民族人大代表、政协
委员，运用“手绘漫画+视频+音频+海
报”等融媒体手段进行服饰“变装”，

“变装”后即可点击查阅少数民族代表
委员的“变装”Vlog，共同聚焦他们在
民族地区文化传承工作中的责任、使命
和担当，围绕民族地区文化传承和乡村
振兴发展，谈变化、聊发展、展未来。

长城新媒体联合河北全省县级融媒
体中心，统一策划、合力创作、同步推
出《新“县”象·超有料》系列融媒报
道，聚焦河北各地返乡创业的青年群
体，邀请“田园创客”“农村网红”
“‘Z世代’村支书”“乡村‘守’艺
人”等家乡“新”人出镜，记录返乡

“后浪”在家乡发展中的新作为和政策
支持，展现乡村振兴中的青春力量和
满满获得感。系列融媒报道实现省直
主流媒体和县级融媒体中心策采编发
全程互通互动，更是县级融媒体中心
积极参与全国两会等重大主题报道的
有益尝试。

2024全国两会报道再出新

联动+对话 合作与共赢
□本报记者 齐雅文

全国两会是世界观察中国、读懂中
国的重要窗口。去年 11 月成立的南方
报业传媒集团今日广东国际传播中心
（GDToday） 在2024全国两会的对外报
道中，紧密联系国际议题、中国热点和
广东实践三个话语场景，通过深度互
嵌，推出系列有创意的报道，实现境外
广泛传播。同时，注重发挥“广东对外
传播主平台、世界了解广东第一端”的
作用，在 GDToday 网站、客户端集纳
全省主要媒体的英文报道，分专栏呈
现，全面回应国际关切、传播全国两会
好声音。

紧扣三个话语场景

国际传播，要避免自说自话，首先
就要搭建以国际议题为前置条件的议题
设置框架。GDToday 在对外报道 2024
全国两会的过程中，并非直接编译中文
报道或在“对内”报道上进行架构，而
是放在了“国际议题、中国热点、广东
实践”的框架中谋划。

比如，GDToday 强化第一现场，
推 出 Didi at the hall （“ 小 迪 看 两
会”） 系列英文短视频 Vlog，由记者
英语出镜采访与会代表并进行评述。但
是选题、选择采访对象和评述的前提是
按照“国际议题、中国热点、广东实
践”框架选择的中国经济走向、经济发
展策略、对外资外企的政策等话题，而
非特别本土的议题。

聚焦海外关切的中国经济增速与经
济第一大省的计划、粤港澳大湾区5年
巨变与广东正在酝酿的新发展计划、

“新质生产力”的意义和世界影响等热
点，GDToday 推出 Two Sessions Talk
（“两会Talk”） 系列短视频脱口秀，
记者英文出镜述评，辅以可视化数据进
行阐述。系列述评深入，动画灵活，数
据清晰，颇受好评，在 GDToday 新闻

网、客户端和海外网络社交平台账号覆
盖境外受众超40万。

用好外嘴外媒外脑

借“外嘴”“外媒”“外脑”，以独
特的观察视角，GDToday 在两会期间
推出了一批报道。

比如，推出 Understanding China @
China Insights 2024（《从两会中读懂中
国》） 系列英文视频专访报道，专访
巴基斯坦原国务部长哈龙·谢里夫、圣
保罗大学经管学院教授保罗·费尔德
曼、英国议会上院议员尼尔·戴维森勋
爵、香港大学教授李成等权威人士，
围绕世界大变局之下中国经济发展对
世界的贡献、中国经济发展优势，如
何在冲突的世界寻找利益交汇点，中
国式现代化经验带来的国际启示等国
际热点进行评述，在海外全方位传播
理性客观声音。该策划在 GDToday 网

站、客户端和海外网络社交媒体平台
账号矩阵覆盖海外读者超 100 万，被
外交部部长助理华春莹，以及受访者
本人等大 V 转发，被今日巴基斯坦、
雅虎、印亚新闻社等超 475 家境外媒
体转载，实现海外传播落地。

GDToday 还特别关注外媒同行，
推 出 Nice to meet you （ 《幸 会》 ）
系列融媒体产品。通过记者与前来采
访 全 国 两 会 的 外 媒 朋 友 “ 聊 天 ”

“Citywalk （漫步） ”等轻松自然的方
式，每期采访 1 位外媒记者，听他们
讲述他们眼中的中国两会以及在中国
的感受，形式新颖，语态清新。例
如，十四届全国人大二次会议举行的
记者会上，因跳科目三被国务委员、
外交部部长王毅认出的中阿卫视记者
方浩明火爆了中国舆论场。记者会结
束后，GDToday 便迅速联系、采访了
热点主角方浩明，一起聊起这一天他
繁忙的采访安排、收获以及在中国做
记者的感受，推出报道The Arab young
man recognized by Chinese FM: Why I
became a journalist in China （《这个被
王毅认出的阿拉伯帅哥：我为什么要
在中国当记者》），推出后 24 小时内
在海外覆盖量超过 10 万，被多位海外
网络大V转发。

深度链接港澳“朋友圈”

GDToday 充分发挥在香港设站、
深耕港澳的优势，推出了一批港澳议题
产品，并实现在地广泛传播。

比如，创新运用“主播+联播”形
式，邀请港区全国人大代表、全国政
协委员作为“GDToday主播”，以他们
第一人称视角，广泛联系港区代表委
员，对两会热点进行解读。3 月 3 日
起，推出 《“颖”述两会》 系列短视
频报道，特邀港区全国人大代表林至

颖作为 GDToday 特约观察员，围绕大
会主题，用粤语广泛采访港区人大代
表并进行评述，几乎每天 1 期。报道
不仅覆盖全体港区全国人大代表，并
扩散至香港政、商、学、企各界“朋
友圈”，实现了广泛传播和精准传播。
推出“有乔·围卢”两会专栏，特邀港
区全国政协委员、香港 《巴士的报》
社长卢永雄担任 GDToday 特邀观察
员，与 GDToday 记者“联播”，用粤
语评述两会热点及“香港议题”，推出
的 6 期视频报道，被 10 多家香港媒体
及海外华文媒体转发，覆盖海外受众
超过50万。

GDToday 还充分发挥港澳记者站
一线优势，推出《京港澳连线》栏目，
专访了唐英年、霍启刚、邝美云等 20
多位香港特区、澳门特区全国人大代表
和政协委员，传播港澳代表委员意见建
议。比如，“京港澳连线·特别报道”、

《@香港后生仔，你的question已被cue
到！》、《@香港后生仔，你嘅comments
已被 replied！》 等，创新性地兵分两
路，在香港采访香港年轻人，呈现他
们关心两会的话题，再带着问题采访
在京参加全国两会的港区人大代表委
员，一起关注和回应香港青年关切。
该报道打通了香港青年与两会会场，
把两会议题落地香港传播。视频富有
创意，从香港年轻人的角度出发，轻
松诙谐，港风十足。

3月5日下午，作为广东省内唯一
获邀媒体，GDToday 与香港媒体一起
参加了香港特别行政区行政长官李家超
的记者见面会，第一时间推出视频报
道，24小时传播量超200万。此外，记
者还带着“横琴议题”参加澳门代表团
开放日采访、提问，获得回应，有效打
通会场内外、境内外。相关报道被《澳
门日报》《澳门商报》 等多家中、葡、
英文澳门媒体转发。

今日广东国际传播中心紧密联系国际议题、中国热点和广东实践

深度互嵌有创意 境外传播好声音
□本报记者 杜一娜

《这个被王毅认出的阿拉
伯帅哥：我为什么要在中国当
记者》，推出后24小时内在海
外覆盖量超过10万。
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