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以主题出版推动中华文化走向世
界，是文芳和同事们一直为之努力的工
作。如果要为这份努力加一个生动的注
解，文芳可以把“丝路百城传”出版工
程的来龙去脉讲得入木三分。

这是一名长期从事出版走出去工作
者的“本能”。以书为媒，促进文明交
流互鉴，刻在他们每天的工作日常里。

文芳是外文出版社副总编辑。成
立于 1952 年的外文出版社作为中国外
文局旗下单位，一直以多语种翻译出
版中国领导人著作、党和国家重要文
献，以及全面反映中国基本情况、中
国发展理念和发展成就的主题图书等
为重点出版工作。

文芳和同事们的工作使命就是以
主题出版推动各国文化交流、文明互
鉴，不仅有助于讲好中国故事，更有
利于中华优秀传统文化传播、传承和
发展。

“丝路百城传”践行丝路精神

“丝路百城传”丛书的诞生与近10
余年来我国大力提倡“一带一路”倡
议密切相关。两千多年前，张骞出使
西域开辟了古丝绸之路。两千多年后
的 2013 年秋，习近平主席在访问哈萨

克斯坦、印度尼西亚期间，先后提出
共建丝绸之路经济带和 21 世纪海上丝
绸之路重大倡议。

在此大背景下，2017 年中国外文
局启动“丝路百城传”重点出版工程
（由新星出版社和外文出版社具体实
施）。2023 年，“丝路百城传”国际合
作出版项目成功入选“一带一路”出版
合作典型案例，成为推动共建“一带一
路”的一项重大出版工程。

分析这套丛书成功出版的原因，
文芳认为定位准确且落实到位很重
要。她介绍，中国外文局在策划、运
作“丝路百城传”这个项目之始，就
以促进“一带一路”沿线国家的文化
交流、用图书推动构建人类命运共同
体为目标，注重广泛联系国内各地、
社会各界以及“一带一路”共建国
家、国际组织等多方共同参与。运作
过程中，丛书实施方与哈萨克斯坦、
肯尼亚等“一带一路”节点国家的出
版机构达成出版合作意向，与法兰特
出版社联合建立了“丝路百城传·中哈
名城传记互译出版工程”合作机制，
共同实施“丝路百城传·中哈名城传记
互译出版工程”。

“国际国内的协同协作、交流互通
有着非比寻常的作用，这也是众多国际

政要、外国使节、知名学者对这套丛书
赞誉有加的原因。哈萨克斯坦总统托卡
耶夫曾评价‘丝路百城传’丛书：‘这
项基于复兴两国之间始自两千多年前的
文化交流，这种传承的创举是哈中两国
合作的典范之举’。”文芳告诉记者。

目前，“丝路百城传”丛书已出版
多语种作品60余部（含中外文版），辐
射亚洲、欧洲、美洲 20 余个国家。在
文芳看来，城市是融汇物质文明和精神
文明传承发展的有机体，而“丝路百城
传”便是以城市传记为载体的“一带一
路”主题出版物。

全媒体传播中华文化

如果说“丝路百城传”丛书的成功

出版，只是精彩的“上半场”，那么利
用好媒介融合增强传播、传承效果，则
是需要努力的“下半场”。

党的二十大报告提出“加强全媒体
传播体系建设”的重要任务。怎样既充
分利用图书、报刊等传统媒体的功能，
又探索发挥好互联网等新兴媒体的优
势，促进不同媒介的互补与深度融合，
形成书、报、网、微、端、屏等融媒体
传播矩阵，建立全方位、立体式的对外
传播路径，是中国外文局一直在努力探
索的方向。

据文芳介绍，外文出版社在数字
出版转型及媒介融合发展方面，除积
极自主研发出版数字产品、广泛开展
对外合作外，还针对重点电子书与

“学习强国”学习平台、中图易阅通、
京东读书、咪咕阅读、新华文轩、中
文在线等 17 家平台合作，开展主题图
书大IP运营。

文芳谈道，全媒体时代，充分利用
图书、报刊等传统媒体功能，积极探索
发挥好互联网等新兴媒体的优势，特别
是将智能媒介技术融入其中，从而实现
产品可读、可看、可听、可互动，对出
版人而言是个考验。

“这是因为未来出版发展的方向是
将直播、短视频、动画、VR/AR、互
动游戏等新技术赋能于图书等传统出
版物。正是在诸多新技术整合下，立意
新颖、传播力强的对外传播精品，深受
世界各国读者关注和喜爱，这也构建出
了文化产品立体化传播、传承的模
式。”文芳说。

（下转02版）

有这样一群出版人，他们以书为媒促进文明交流互鉴，把图书出版称为“上半场”，
把对外传播称为“下半场”。外文出版社副总编辑文芳说：

我们以主题出版把中华文化传遍世界
□本报记者 章红雨 见习记者 蒲添

本报讯 （记者黄琳） 3 月26 日，
浙江出版传媒股份有限公司与桐乡市人
民政府、顶度集团有限公司在杭州举行
战略合作签约仪式，三方将在新型文化
空间建设、重大投融资项目、数据要素资
源、物业运营管理等方面开展合作，携手
探索“出版+文旅”跨界融合新模式。

本次三方合作，立足于浙版传媒广
泛的实体书店布局和多年的书店运营经

验，结合桐乡市和顶度集团在大型旅游
项目上的运作优势，计划合作打造新型
书店独立品牌，在乌镇探索开设“东栅
书肆”，举办专题文化节 （展） 活动，
创建集“阅读服务+文旅体验+文化传
播”于一体的新型文化空间，提升特色
书店运营服务能力，打造文旅深度融合
服务场景。同时，浙版传媒还将充分运
用自身的数字出版资质、内容产品和

IP 版权资源，参与乌镇数据交易平台
建设。

浙江出版联合集团董事长程为民表
示，相信通过三方强强联合，浙版传媒
将会在打造新型书店独立品牌、创建新
型文化空间等方面树立新的标杆，为浙
江以及全国的读者和游客提供文旅深度
融合的服务场景和更优质的文化体验。

浙版传媒在全国图书零售市场占有

率位居前列。公司构建线上线下双循环
发行体系，拥有直营、连锁书店800余
家，线上图书销售规模超 30 亿元。桐
乡市文化底蕴深厚，孕育了一大批名人
巨匠，拥有乌镇、濮院等知名景区，在
打造文旅融合业态上具有成功经验。顶
度集团是我国优秀旅游目的地景区全产
业链供应服务商，主持乌镇旅游发展
20余年。

集“阅读服务+文旅体验+文化传播”于一体

浙江将在乌镇创建独立书店品牌

“听说社区书店今天揭牌，我们就
下楼来看看长啥样，再看看有没有我
们喜欢的书。”3月26日，家住长春市
绿园区迎宾街道香江社区香港城小区
的于晓燕，早早来到自家楼下的新华
书店香江社区书店。

新华书店香江社区书店开在香港
城赢时物业服务中心，由长春市新华
书店、长春市绿园区委宣传部、迎宾
街道香江社区合作开办，这也是长春
市新华书店首次下沉社区。

记者看到，社区书店面积近 200
平方米，设置了少儿图书阅览区、图
书销售区、沉浸式阅读室、志愿者服
务站点等多功能分区，少儿、社科、
文学等六大类图书分门别类地摆在书
架上。

“我家有两个孩子，大的上高一
了，小的才两岁半，真没想到在社区
还能有个新华书店，看书、买书真是
方便多了。”香江社区居民姚迪告诉记
者，她以后要多带孩子来看书学习。

新华书店香江社区书店是绿园区
推进探索“文明实践+实体书店”模
式的重要举措，书店里设立新时代文
明实践点，将着力开展“学习实践科
学理论”“宣传宣讲党的政策”“培育
践行主流价值”“丰富活跃文化生活”

“持续深入移风易俗”等各类文明实践
活动。

香江社区党总支书记陈莹向记者
介绍，社区书店设有专门供孩子学习
的空间，今后也将面向居民特别是孩
子们陆续开展阅读项目，致力于打造

休闲阅读的好去处、自选购书的好场
所、文化交流的好平台、社区形象的
好名片、新时代文明实践的好阵地。

“今后，长春市新华书店会根据实

际情况充实社区书店的图书，并定期
进行读者回访和辖区走访，按照居民
的阅读需求提供阅读服务。”长春市新
华书店总经理段海峰说。

长春市新华书店首次下沉社区，为亲子阅读带来好去处，居民说：

真没想到社区还能有个新华书店
□本报记者 张席贵

新华社北京3月26日电 由中共中央
文献编辑委员会编辑的《李鹏文集》已由人
民出版社出版，即日起在全国发行。

《李鹏文集》分为上下卷，收入李鹏同
志在1983年9月至2003年3月这段时间内具
有代表性重要著作共207篇，约80万字，相
当一部分是第一次公开发表。

《李鹏文集》的编辑出版，对于广大干
部群众系统学习党领导改革开放和社会主义
现代化建设新时期的历史，进一步用习近平
新时代中国特色社会主义思想武装全党、
教育人民、指导实践、推动工作，具有重
要意义。

《李鹏文集》出版发行

本报讯 3月24日，第十二届中国大学
生电视节在福建福州海峡奥体中心落下帷
幕。本届电视节由中国文学艺术界联合会、
中国电视艺术家协会、中国传媒大学共同主
办，中国教育电视台、福建省教育厅、福州
市人民政府联合承办。

在闭幕式盛典上，2023 年度电视剧、
纪录片、综艺节目、动画片、公益广告5类
赏析作品，9部大学生原创影像作品，3部

“绽放”主题大学生创作扶持作品和 3 部
“奋进青春”大学生主题演讲作品获得推荐。

本届电视节以“强国有我 青春有为”
为主题，自3月22日开幕起，陆续推出开幕
盛典、电视精品创作交流活动、“绽放”主
题大学生创作扶持活动、“艺术家进校园”
活动等。 （任姗姗）

第十二届中国大学生
电视节在福州举办

本报讯 （记者李雪昆）3月27日，《中国
网络视听发展研究报告（2024）》在成都发
布。《报告》显示，截至2023年12月，我国网络
视听用户规模达 10.74 亿，使用率达 98.3%，
与排在第二的即时通信之间的差距进一步拉
大，“第一大互联网应用”地位愈加稳固。

《报告》在国家广播电视总局网络视听节
目管理司指导下，由中国网络视听协会策划
编制。中国网络视听协会副秘书长周结介
绍，2023年，包括长视频、短视频、直播、音频
等领域在内的网络视听行业市场规模首次突
破万亿，达11524.81亿元，以网络视听业务为
主营业务的存续企业共有66万余家。截至
2023年12月，全网短视频账号总数达15.5亿
个，职业主播数量已达1508万人，主要短视
频平台日均短视频更新量近8000万，日直播
场次超过350万。

“庞大的从业者体量、可观的市场规模，
推动网络视听成为数字经济新质生产力的重
要力量。”周结说。

《报告》显示，过去一年，网络视听领
域主题主线宣传取得了丰硕成果。2023 年
国家广播电视总局“首屏首推工程”推送内
容共获得202亿多次播放量，主要短视频平
台主题主线相关内容播放量达580多亿次，
正能量话题阅读/观看量达776.8亿次。2023
年上线的主旋律类长视频作品播放量达
515.34亿次。

同时，微短剧也正成为精品创作和主流
价值观传播阵地，得到越来越多用户认可。

《报告》显示，经常观看微短剧的用户占比
达39.9%，仅次于电视剧/网络剧和电影/网
络电影。

我国网络视听行业
市场规模首破万亿元

新华书店香江社区书店成为居民阅读文化活动的人气场所。 孙廷廷 摄

2024 年度国家出版基金拟资助项
目名单公示期已满。公示期间，我办按
照《国家出版基金资助项目管理办法》
的规定，对有关问询作了解释，对反映
的个别项目问题进行了核查。经报国家
出版基金管理委员会批准，决定对已公
示的《习近平关于教育工作重要论述讲
义（俄文版、法文版、阿拉伯文版、西
班牙文版）》等530个项目给予国家出
版基金资助。同时，取消对原公示项目

《协和急诊医学》的资助。
特此公告。

国家出版基金规划管理办公室
2024年3月27日

2024年度国家出版基金
资助项目评审结果公告

·广告·


