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“红沙发”访谈/公益广告08

4 月 8 日—28 日，2024 年“书
香武汉·全民读书月”暨第二届武
汉书展举办。书展以“出版+互联
网”的方式，切实把好书推荐给广
大的武汉市民，从而打造浓厚的书
香氛围，同时体现了城市出版社追
求“双效”的社会责任。

南京、深圳、青岛同样是开
展城市阅读做得颇具特色的城
市。4 月 8 日，武汉书展开幕当
天，来自三地城市出版社的相关
负责人，南京出版传媒集团总经
理、南京出版社社长卢海鸣，青
岛出版社总经理连建军，深圳出
版社常务副社长许全军做客全民
阅读“红沙发”系列访谈，就城
市阅读、城市出版社高质量发展
等话题展开分享。

为书香城市建设贡
献力量

“南京被评为‘世界文学之
都’，南京人和武汉人一样，都爱
读书。”谈及南京开展的城市阅读
特色，卢海鸣介绍，从1995年开
始，南京读书节至今已举办 28
届，现在每年读书节期间举办的
活动将近 1 万场。南京读书节有
很多品牌项目，其中有一个品牌
持续了很多年，南京人都知道，
这就是“共读南京”，准确地说
是共读南京的经典名著。“目的
是让经典名著‘飞入寻常百姓
家’，事实上南京不仅做到了，
确实也做得很好。”卢海鸣说。

深圳作为联合国教科文组织
授予的“全球全民阅读典范城
市”，深圳出版社同样为深圳全民
阅读这幅画卷填写了浓墨重彩的
一笔。自2016年开始，深圳全民
阅读组委会办公室连续 9 年在深
圳出版社出版了《深圳全民阅读
发展报告》。深圳出版社旗下《书
都》杂志的主题是“走读深圳”，
在发掘深圳文脉、服务深圳全民
阅读事业方面取得了一定的成

绩。深圳出版社在全民阅读指导
读物方面也着力不少。此外，为
了落实市委、市政府“山海连
城”建设的指导纲要，深圳出版
社陆续建设了“紫陌书吧”“迁鸟
书吧”，塑造了“面朝大海、春暖
花开”的温馨阅读场景。

突出城市出版定位、推动书
香城市建设一直是城市出版人义
不容辞的责任。连建军谈道，青
岛出版社为岛城提供阅读的场
景、载体和阅读的内容。近年
来，青岛出版社正在努力推动

“书香海岸”建设，目前已打造
“春暖花开”“思享空间”“混知”
“涵泳”等新型文化空间。其中有
的已经成为特色网红书店，并已
走出青岛，在全国其他城市落地。

以打造主题出版精
品为己任

城市出版社始终以打造与时
代同频共振的主题出版为己任。
去年，为纪念毛主席诞辰 130 周
年，深圳出版社推出了 《问苍
茫》。今年，该社推出歌颂深港共
生发展的《奔腾的深圳河》、彰显
生态文明建设的《可可西里》、弘
扬科创精神的《常变与长青：通
过变革构建华为组织级能力》和

《新质生产力国际营销：数智时代
中国企业出海战略》。

这些年，南京出版社为了避
免低层次的重复出版，追求高质量
发展，建立了南京出版社自身创立
的体系，即“6+1”出版体系。卢海
鸣介绍，南京出版社依据出版社自
身的特点与不同层次、不同年龄、
不同性别、不同爱好读者的需求，
构建了一个自上而下、由深及浅的

“6+1”的金字塔形出版体系，具体
来说就是“文献档案”有浓度、“辞
典图录”有厚度、“学术研究专著”
有深度、“大众普及读物”有广度、

“文教图书”有黏度、“文创产品”有
温度以及“主题图书”有鲜度。在

“6+1”的体系里面大部分都有主
题出版物，无论是《中国战区受降
档案》、《南京大屠杀辞典》、“抵御
外侮：中华英豪传奇”丛书、“雨花
英烈史料”丛书，还是《中国饭碗》
丛书、《南京党史100年》等都属于
主题出版物。

连建军重点谈道他对于青岛
出版社做主题出版的经验与思
考。一是主题出版要坚持民族
性。青岛出版社将非物质文化遗
产保护与传承发展作为主要出版
方向，打造了《中国民间工艺集
成》《中国江河流域自然与人文遗
产影像档案》《云冈石窟全集》等
一批能够为时代立传、为国家存
珍的“扛鼎之作”。今年集团将重
点推出的“中华优秀传统文化少儿
绘本大系”（100 册），集聚中国传
统、中国气象、中国气派。二是主
题出版要突出时代性。青岛出版
社近年来相继推出《中国共产党思
想通史》《写给青少年的党史》《我
和共和国一起成长》等有理论深
度、学术分量、群众影响力的主题
图书。今年，青岛出版社将重点推
出“丝路中国 山乡巨变”系列图
书，以文学视野呈现丝路中国的山
乡巨变，激发少年儿童的家国情
怀和爱国热忱。此外，青岛出版
社还将推出《写给青少年的红色
战典》《写给青少年的红色文物故
事》，深化青少年“四史”教育。三
是主题出版要实现融合性。作为
全国首批数字出版转型示范单位、
青岛国家数字出版产业基地内容
园区，青岛出版社自主研发的“我
爱祖国海疆”“我爱祖国航天”VR
研学主题项目，已收获多项荣誉。
四是主题出版要服务地区性。青
岛出版社以地方主题出版为抓手
提升城市文化能级，策划推出了

《百年五四与青岛》《毛泽东在青
岛》等一批以青岛地方特色为题材
的作品。今年青岛出版社将重点
举办上海合作组织出版产业论坛，
打造青岛对外文化交流平台，发起

成立上海合作组织出版联盟，发布
《上合组织国家出版产业报告蓝皮
书》，开展版权贸易成果展、文化数
字化展等一系列活动，全面展现新
时代青岛城市形象，提升城市文化

“软实力”。

培育出版行业的新
质生产力

“创新是深圳的灵魂，未来深
圳出版社要‘科’字当头，重点在科
创科普科幻读物方面获得长足的
发展。”2023 年，海天出版社正式
更名为深圳出版社，对此，许全军
介绍，深圳出版社将全力布局“赓
续深港文脉读物、科创科普科幻读
物、青春少儿读物、法语文学读物”
四大产品线，弘扬深圳的“科学精
神、人文精神、艺术精神”。

今年以来，“新质生产力”热
点话题持续不断。谈到“培育出
版行业的新质生产力”这一话
题，连建军认为，这涉及到出版
业如何通过创新来提升自身的核

心竞争力。在当前数字化和智能
化的大背景下，出版业的新质生
产力可能体现在以下几个方面：
一是数字化转型，即通过数字化
手段改造传统出版流程，提高效
率和降低成本；二是内容创新，
即在保持内容质量的同时，探索
新的内容形式和传播方式；三是
技术应用，即积极拥抱新技术，
如AI、大数据、云计算等，以提
升出版物的附加值和用户体验；
四是跨界融合，即与其他产业如
教育、旅游等进行深度融合，创
造新的增长点。

具体到实践中，青岛出版社
依托自身丰富的城市文化资源，
不断探索如何将传统文化与现代
科技相结合，创造出既有文化底
蕴又符合现代审美的出版物。例
如，“中华优秀传统文化少儿绘
本大系”数字化项目，就是一个
很好的例子。此外，青岛出版社
还积极探索将AR、VR技术与国
防教育和研学体验相结合，打造
出“我爱祖国海疆”这样的跨媒

体出版项目，实现了从内容出版
到文化服务的转变。

卢海鸣表示，如果从字面上理
解，“新”就是创新，“质”就是高质
量发展，而不是靠规模来发展。通
过创新、高质量发展提高我们的生
产效率，我个人理解就是用高科技
手段，用人工智能、AI技术来改善
我们的出版状况。如果将来我们
能很好地利用新技术来提高我们
的生产效率，我想这就是对新质生
产力的最好解答。

“创新是深圳的基因，同时也
是发展新质生产力的关键。”许全
军介绍，深圳出版社以“科”字
当头，今年力求在新质生产力研
究方面有所突破，出版一系列国
内一流的专著。同时，从出版社
经营的角度来讲，新质生产力要
求以科技创新创造出版新模式，
融合出版是一个很好的切入点。
目前我们鼓励编辑把选题往融合
出版方向转换，在策划、编辑、
发行各方面都融入互联网思维，
推动传统出版向知识服务转型。

答好城市出版社高质量发展“必答题”
□本报记者 范燕莹
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