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市场瞭望

耐普克研究所日前发布最新研
究报告《数字包装：蓬勃发展的机
会》，对标签、折叠纸盒、软包装
和瓦楞纸箱四大领域的印刷商和品
牌商进行调查，旨在全面了解数字
化技术在包装领域的应用。报告显
示，包装印刷商和品牌商都在积极
应用数字印刷技术赋能产品包装和
品牌创新，但也面临不少挑战。

11111111111111111111111111111111 标签和折叠纸盒领
域数字应用普遍

报告显示，虽然传统印刷技术
在标签和包装领域仍占主导地位，
但越来越多的包装印刷商正在采用
数字印刷技术进行作业。当被问及

“使用哪种印刷技术生产标签和包
装”时，大部分包装印刷商表示，
传统印刷技术仍是包装印刷企业最
常用的工艺。其中，39%的受访者
使用窄幅柔印技术，37%的受访者
使用宽幅柔印技术，还有31%的受
访者使用单张纸胶印技术。

数字技术的应用也与其相当，
越来越多的包装印刷商配备数字印
刷及相关设备。33%的受访者表示
他们使用数字喷墨印刷技术，19%
的受访者分别使用干式碳粉和液体
电子照相技术。同时，15%的受访

者表示已投资柔印和数字技术相结
合的印刷设备，还有15%的受访者
表示已通过数字技术改造传统印刷
设备。

可见，数字化在包装领域应用
越来越广泛。具体到细分领域，数
字印刷早期主要应用于标签和折叠
纸盒领域，因此数字化在这两个细
分领域的应用更为普遍。调查中，
64%的标签生产商和60%的折叠纸
盒生产商均表示，已经使用数字印
刷技术。包装领域对数字化的应用
正在不断扩展，虽然软包装和瓦楞
纸箱生产的复杂性导致其对数字化
的程度不如标签和折叠纸盒，但其
整体使用量正在上升。在软包装和
瓦楞纸箱领域，超过40%的行业受
访者表示，至少在某种程度上应用
数字印刷技术，且随着技术不断进
步，预计其使用率将继续上升。

22222222222222222222222222222222 短版印刷与定制化
包装需求日益增长

随着对更多定制和更短印数的
需求，包装印刷商希望通过数字印
刷技术处理短版印刷作业，帮助其
更好地应对不断变化的印刷环境。

当被问及“在包装领域面临的
挑战是什么”时，91%的受访者表

示，客户对较短生产周期的要求是
影响其业务的重要挑战。27%的受
访者表示，适应不断增加的短版印
刷是一项重大挑战。

目前，数字印刷已成为包装印
刷商公认的应对这些挑战的解决方
案，这从调查结果中可以明显看
出。在使用数字印刷技术的受访者
中，36%的受访者表示，缩短生产
周期是数字印刷带来的好处之一，
34%的受访者选择数字印刷是因为
其能够满足客户对更快周转速度的
需求。紧随其后的是单次实现多版
本印刷和个性化定制能力，各有
31%的受访者将这些属性视为数字
印刷的重要优势。这表明，在众多

包装印刷商看来，优化生产流程、
提升生产效率是其选择应用数字印
刷技术的重要原因。

33333333333333333333333333333333 传统与数字集成应
用仍面临挑战

报告显示，尽管数字印刷技术
已经证明其有能力解决紧迫的包装
问题，但该技术的实施和集成应用
仍面临挑战。在投资数字印刷时，
包装印刷商必须认识到数字印刷与
传统印刷之间的区别，并做好相应
准备。

当包装印刷商被问及“从传统
印刷升级到数字印刷中遇到的障
碍”时，分别有47%和45%的受访
者表达了对印刷技术之间颜色匹配
和印刷质量的担忧。在他们看来，
标签和包装的颜色一致性至关重
要，因为包装品牌商认为色彩是整
体形象的关键组成部分。

除颜色和质量外，包装印刷商
还表示将数字工作流程与传统工作
流程集成存在障碍。38%的受访者
认为这是目前面临的重大挑战，还
有28%的受访者表示，将印后处理
与数字印刷输出相结合是引入数字
化的重要障碍。

（综合译自包装印象官网）

品牌包装数字化创新涌现三大动向
□本报记者 牟艺 编译

4 月初，在全球造纸行
业变革与转型的背景下，全
球造纸行业迎来 3 起重大并
购事件，涉及金额超过 300
亿美元。这几起并购案不仅
标志着行业整合的加速，也
预示着未来可能涌现更多的
并购活动。

国 际 纸 业（International
Paper）与蒙迪集团 （Mondi）
抢 购 得 斯 玛 （DS Smith）。
美国造纸巨头国际纸业计划
以超过50亿英镑的价格收购
伦敦上市包装集团得斯玛。
这一交易如获成功，将使国
际纸业在欧洲市场获得更大
份额，并拓展其在包装领域
的业务。得斯玛作为欧洲领
先的包装公司，将通过这次
合并获得国际纸业全球资源
和渠道的支持，进一步扩大
其国际业务。预计此次合并
将产生 3.75 亿英镑的成本协
同效应，为股东创造价值。

与此同时，另一家全球
领先的造纸和包装公司蒙迪
集团，也在积极竞购得斯
玛，并提出略高于国际纸业
的报价。3月7日，蒙迪集团
和得斯玛宣布达成协议，蒙
迪集团将以全股要约收购得
斯玛，总价为 51.4 亿英镑，
约 65.7 亿美元。合并后的公
司将成为市值超过 100 亿英
镑的造纸和包装巨头。

国际纸业和蒙迪集团称
努力在 4 月第二个周末之前
宣布结果，但也可能推迟。
媒体称，国际纸业的竞争对
手蒙迪集团有机会赢得竞
标。而行业人士称，蒙迪集
团收购得斯玛的报价略高于
国际纸业，但国际纸业在全
球拥有更强的实力和影响
力，其成功收购得斯玛可能
性更大。此外，国际纸业已

经获得了得斯玛董事会的支
持，这有利于其交易的顺利
进行。

欧 盟 批 准 史 墨 菲 卡 帕
（Smurfit Kappa）与维实洛克
公司 （WestRock） 合并。欧
盟委员会4月5日批准了爱尔
兰史墨菲卡帕与美国维实洛
克公司的合并。两家公司于
2023 年 9 月宣布这项价值近
200 亿美元的合并计划，并
于同年 9 月签署最终协议。
欧盟委员会评估后认为，鉴
于拟议交易导致两家公司的
综合市场地位有限，合并不
会引发竞争担忧，已通知的
交易根据简化的合并审查程
序进行了审查。这一合并将
创造全球第二大纸板生产
商，对全球造纸行业格局产
生重大影响。此次合并的批
准，进一步加速了造纸行业
的整合趋势，预示着未来可
能有更多的造纸企业通过合
并和收购来提高竞争力和规
模效益。

蒙 迪 集 团 收 购 辛 顿
（Hinton）纸浆厂进军北美市
场。4月1日，全球领先的包
装和造纸集团蒙迪集团宣布
完成对加拿大辛顿纸浆厂的
收购，标志着其业务扩张至
加拿大市场。辛顿纸浆厂原
属于西弗雷泽木业公司，收
购后蒙迪集团计划对其进行
重大改造和大规模扩建，其
中包括投资约 4.32 亿美元建
设一台年产20万吨的新牛卡
纸机。扩建项目预计将满足
不断增长的可持续包装解决
方案需求，并将工厂运营与
蒙迪集团在美洲的纸袋工厂
进行整合。

（作者单位：全联纸业商
会，综合译自国际纸业、蒙
迪集团等官网）

国际造纸业
掀起并购热潮
□郑红梅

美国森林与造纸协会日
前发布今年 2 月印刷书写纸
以及包装纸和特种包装月度
报告。根据报告，与2023年2
月相比，印刷书写纸总出货量
下降 1%，采购总量下降约
1%，基本持平。包装纸和特
种包装总出货量增长5%。

与去年同期相比，美国
印刷书写纸总库存水平下降
1%。其中，美国未涂布原
纸、涂布原纸和机械浆纸的
出货量变化喜忧参半。未涂
布原纸出货量持平，涂布原
纸出货量增长5%，机械浆纸

出货量则下降了17%。
根据 2 月包装纸月度报

告，包装纸和特种包装的发
运量与去年同期基本持平。
其中，漂白包装纸中，食品
包装为最大产品类别，发运
量约为2.2万吨，与去年同期
相比下降1.9%，年初至今下
降 3.0% 。 今 年 累 计 下 降
1.1%。未漂白包装纸的开工
率为 90.2%，较 2023 年 2 月
上升3.7个百分点，但年初至
今下降1.2个百分点。

（综合译自美国森林与造
纸协会官网）

2月印刷书写纸
出货量基本持平
□本报记者 祝小霖 编译

加拿大安大略省政府日
前宣布，将在14项研究、创
新和现代化项目中投资 940
多万加元，以开发未充分利
用的木材和工厂副产品 （统
称为森林生物质） 的新兴用
途。这些项目将由安大略省
森林部门投资与创新计划资
助，旨在支持林业和浆纸行
业的可持续发展。

其中，桑德贝纸浆造纸
厂将以 500 万加元用于升级
和改进设备，使工厂的电力
系统现代化，以便未来采取
措施扩大绿色能源生产、减
少排放和增加森林生物质的
使用。生物能源公司将以
99.75万加元用于购买新设备
和支持木材处理设施的现代
化，以提高产量、提高效率
和增加森林生物质的利用率。

探索生物质途径项目方
面，格润曼陀森林公司将以
6.25 万加元将用于支持利用

现有木材生物质开发绿色氢
设施，促进绿色能源生产并
提高林业部门的可持续性。
雷克海德公司将以 3.2 万加
元用于研究含有森林生物质
灰分的绿色混凝土的优势和
潜在用途，推进森林生物质
创新并支持替代建筑材料的
开发。

创 新 生 物 产 品 制 造 项
目方面，加拿大造纸研究所
将以25万加元用于生物精炼
厂、森林经营和生产设施的
协同，以促进林业一体化，
以支持新木材生物精炼厂的
发展。鲁特城市林业将以
24.5 万加元将用于购买移动
式森林生物质削片机和拖拉
机来生产加热碎片，支持可
再生能源生产，并提供清洁
且经济高效的供热。

（作者单位：全联纸业商
会，译自加拿大安大略省政
府官网）

探索森林生物质新用途
□郑红梅
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报告显示，2024 年，食品行业预
计将达到 2.126 万亿美元的市场规模，
增长率高达8%；其印刷市场需求将达
到342亿美元，同比增长10%。食品行
业对印刷品的需求涵盖包装袋、标
签、封口材料、外包装纸、纸盒、展
示架以及产品内插入页等多种类型，
占据总印刷需求的 1/7 以上。由于消
费者偏好变化较快，该市场倾向于反
应灵敏的印刷企业。

业内人士分析，尽管美国整体经
济环境面临挑战，但食品行业对印刷
品的需求依然旺盛。这主要得益于消
费者对食品包装质量和美观度的要求
不断提升，以及品牌商对包装作为产
品营销手段的重视。同时，随着环保
意识增强，可回收、可降解包装材料
的需求不断增加，这为印刷企业提供
新的发展机遇。

餐饮服务 2024 年的市场规模预计
为 1.055 万亿美元，同比增长 6%；其
印刷市场需求为 89 亿美元，同比增长
4%。其中，传统的堂食餐厅、酒吧和
俱乐部连续第四年出现闭店数量超过
新开店数量的情况。相反，快餐外卖
市场持续蓬勃发展。

饮料市场 2024 年规模将达到 6230
亿美元，同比增长6%；而其印刷市场
需求将达到 133 亿美元，同 比增长
7%。其中，百事可乐、百威英博、可
口可乐和星巴克 4 家巨头公司占据印
刷市场份额的1/3。饮料市场对印刷的
主要需求集中在产品的包装及户外广
告印刷，包括纸包装、金属罐、无菌
包装、不干胶标签、瓶盖等。

食品市场稳占鳌头
可降解材料需求增加

医药和医疗保健服务两个细
分市场的发展势头却并不乐观。
不论是其市场本身的增长率，还
是印刷市场的增长率，都呈现出
缓慢甚至负增长的趋势。

排在第二位的医药市场，其
2024年市场规模预计为1.115万
亿美元，增长率小于 9%；而其
印刷市场需求为215亿美元，同
比下降 2%。处方及非处方药对
产品标签、折叠纸盒、样品包装
等方面的需求将随着“专利悬
崖”重塑市场而减弱——专利保
护到期会导致山寨产品出现。而
该行业的三大印刷需求巨头辉
瑞、强生、雅培实验室在新冠疫

情后的印刷需求也下降了1/5。
排名第三的医疗保健服务，

2024年市场规模预计为5.081万
亿美元，同比下降 3%；印刷市
场需求为198亿美元，同比下降
7%。尽管美国进入人口老龄化
时代，但入院人数和相应的第
三方管理机构相关索赔仍在继
续下降。

与医疗行业相关的个人护
理市场，呈现出相反趋势，升
至榜单第八位，其市场总额为
6940 亿美元，同比增长 8%；印
刷需求为110亿美元，同比增长
6%。该行业注重产品包装创意
和个性化，以吸引年轻消费者

的眼球。其市场繁荣主要以化
妆品、护发和防晒产品等为引
领，这些产品对轻量包装等的
需求很大。虽然零售分销无处
不在，但药店、沙龙和网络营
销在小型目录、香味条、样品
包、杂志插页、零售合作广告
和精美装潢及展示方面的使用
占据主导地位。宝洁是全球第
五大印刷采购商，占 1/10 的市
场份额，但随着公司剥离更多
非 核 心 业 务 ，这一份额将缩
小。西维斯健康和欧莱雅美国也
将减少印刷采购，因为数百家新
的、更贴近消费者的参与者正在
抢占市场份额。

医疗保健行业整体低迷 个人护理独树一帜

在该榜单中，多个细分市场
都展现出强劲增长的印刷需求。
如排在第五位的旅游/酒店市场，
其 2024 年市场规模为 8480 亿美
元，同比增长 12%；印刷需求为
117 亿美元，同比增长 13%。近
100亿美元的预订量将创下新纪
录，而航空公司和机场的品牌重
塑也将创下纪录。航站楼设施的
合并、升级，以及国外和商务旅行
的回归将相应提高对飞机上出版
物、促销海报、企业宣传、安全标
志等印刷品的需求。

凭借 111 亿美元的印刷需
求，房地产飙升至榜单第六位，
2024 年将同比增长 2%；其 2024
年市场规模为3.911万亿美元，增
长率高达22%。虚高的房价和将
近两位数的贷款抵押率将使潜在
买家在原地观望，只有该市场供

过于求时，其印刷需求才会增加。
作为仅次于房地产的第二大

耐用商品行业，汽车业将跃升至
第 13 位，其市场总额 2.018 万亿
美元，同比增长6%；印刷需求79
亿美元，同比增长 11%。汽车的
生产和需求将逐步恢复，但仍有
超过 1500 万辆的新车短缺，且
价格将上涨12%。而高利率和过
剩的电动汽车库存将推动二手车
销售占行业销售额的 1/10。因
此，印刷将加速应用于户外广告
牌、个性化直邮、展厅图形、插
页以及重新兴起的立体宣传册等
领域。

值得一提的是，计算机硬件
在该榜单虽然处于末尾的第 24
位，其市场总额为 8110 亿美元，
增长率 18%；印刷需求 22 亿美
元，增长10%，但其正处于转型的

关键时期，主要得益于人工智能
的发展和对“奇点”的预期。一系
列自我完善的技术正通过不断改
进影响艺术和出版业，并渗透到
商业和科学的各个方面。企业软
件即服务将迅速崛起，其中 5 家
领军企业占据该行业印刷市场
2/3 的份额，包括微软、甲骨文、
思科、Salesforce和IBM。

面对机遇和挑战，美国印刷
企业正在积极寻求创新发展。它
们通过引进先进的印刷技术和设
备，提高印刷品的质量和效率。
同时，这些印刷企业加强与上下
游企业的合作，共同开发符合市
场需求的印刷产品和服务，并积
极拓展新的应用领域和市场，以
适应不断变化的市场环境。

（综合译自美国 《印刷印
象》杂志）

多个领域印刷需求强劲 人工智能令人瞩目

美国《印刷印象》杂志近日发布

最新报告《2024年美国印刷业25个

热门细分市场》。报告显示，2024

年，美国印刷业预计将获得数十亿

美元的采购订单，25个热门细分市

场为印刷业提供广阔的销售增长机

会。这25个细分市场份额将占到美

国印刷市场总规模近99%，比2023

年增长1%。其中，11个细分市场的

印刷需求增幅将超过5%，9个细分

市场保持-2%到 4%的水平，4 个细

分市场将下降 5%到 17%。总的来

看，尽管2024年美国印刷业面临挑

战，但在食品等热门市场推动下，行

业整体依然保持着稳健发展态势。

美国印刷业2024年热门细分市场预测

食品饮料潜力较大 人工智能带来机遇
□肖睿

2024年美国印刷业热门细分市场TOP10
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