
■2024年4月18日 ■星期四 ■责编：李国生 ■版式：乔磊 ■责校：魏铼
综合新闻 0303030303030303030303030303030303030303030303030303030303030303

■时讯

本报讯 （记者杨雯 见习记者蒲
添） 4 月 16 日，第十四届北京国际电影
节“京剧电影工程”经典影片展映活动
新闻发布会暨京剧电影 《九江口》 首映
礼在京举办。“京剧电影工程”领导小
组副组长、北京市人大常委会原副主任
刘晓晨，京剧表演艺术家、中国文联原
副主席李维康等“京剧电影工程”艺术
指导小组专家出席活动。

中国电影博物馆电影副馆长汪祥荣
说：“今年是北京国际电影节‘京剧电
影工程’经典影片展映活动第二次在中
国电影博物馆举办。我们将继续发挥国
家级电影博物馆的专业特色和平台优
势，让现代科技赋能文艺经典。”

李维康表示，通过大胆创新，我们
组建了强有力的专家指导团队，在艺术
方面实行强强联合，打破院团的壁垒。
从剧本整理、舞台导演、舞美设计到电
影导演、摄像、摄制组等各个环节优中
选优，保证了每一部作品以最好的状态
呈现在观众面前，让观众更好地感受传
统艺术的魅力。

“京剧电影工程”是中宣部支持的
重点项目，得到了相关省市宣传部门及

京剧界、电影界共同参与、积极配合。
经过10多年的发展，已成为弘扬民族文
化、传播民族精神的重要文化工程。中
国电影股份有限公司北京电影发行分公

司副经理、中影数字电影发展 （北京）
有限公司副经理赵丹表示，在“京剧电
影工程”的推进过程中，中影力求参与
的每部作品都能在内容和创作上达到最

高 水平，在视听上更具震撼力和感染
力。此外，中影也积极发挥平台优势，目
前已计划将“京剧电影工程”的电影纳入
中影“预约放映”片库并通过中影综合业
务服务平台在全国进行长期放映。

此次亮相的“京剧电影工程”经典
影片，除 《九江口》 作为首映影片放映
外，还包括 《龙凤呈祥》《霸王别姬》

《状元媒》《秦香莲》《萧何月下追韩
信》《穆桂英挂帅》《谢瑶环》《赵氏孤
儿》《乾坤福寿镜》《勘玉钏》《大闹天
宫》《贞观盛事》《红楼二尤》《四郎探
母》《捉放曹》《群英会·借东风》《文姬
归汉》 等影片。这些影片都取自京剧的
经典剧目，展现了京剧艺术的博大精深
与丰富多彩，涵盖了众多行当与流派，
并汇聚了众多名家，反映了当代京剧艺
术的传承与发展。

展映活动于 4 月 16 日至 5 月 5 日在
中国电影博物馆举行。

图为 4 月 16 日，京剧电影 《九江
口》主创团队在中国电影博物馆共同按
下影片的“首映键”。

本报见习记者 蒲添 摄

“京剧电影工程”经典影片展映活动在京开幕

本报讯 （记者孙海悦） 4月12日，
由中国电视艺术委员会、江苏省广播电视
局主办的电视剧《追风者》研讨会在京举
行。业界人士就该剧的内容视角、美学表
达、厚重价值等展开深入研讨。

电视剧 《追风者》 讲述了20世纪30
年代爱国青年目睹社会黑暗后逐步找到
人生方向，最终投身中国共产党领导的
新民主主义革命历史洪流的故事。该剧
聚焦“信仰叙事”，再现中华优秀传统文

化与中国共产党初心为民的深厚情怀，
既有现实意义，又具戏剧创新。该剧
2024 年 3 月在央视八套首播，并在爱奇
艺同步播出，获得良好播出效果和广泛
好评。

江苏省广播电视局电视剧处处长谭
松枝认为，该剧弘扬以爱国主义为核心
的民族精神，在题材、手法、内容上进
行了开拓和创新，为做好主题创作提供
了丰富的经验和启发，展现了经典叙事

的恒久魅力。
“该剧以信仰为魂，对主人公寻找信

仰、建立信仰、坚定信仰的过程进行了细
致描述，让观众特别是青少年在了解党
史、近代经济史的同时，接受爱国主义教
育。”中央广播电视总台影视剧纪录片中
心电视剧项目部副主任马骏表示。

中国文艺评论家协会副主席、清华大
学教授尹鸿表示，该剧的独特之处体现为
三个“突破边界”：展现经济领域的斗

争，突破了既往革命历史题材剧集的创作
边界；充分利用历史背景、素材，突破了
谍战类型剧的边界；在历史语境中塑造人
物，勾勒人物成长变化轨迹，突破了传奇
剧人物塑造模式的边界。

《中国艺术报》总编辑康伟认为，该
剧在宏大历史与具体生存境遇的双重语境
中刻画人物、讲述故事，提供了广阔而生
动的历史意蕴和审美意蕴，并通过演员精
湛的演绎将其精准传达给观众。

电视剧《追风者》：

聚焦“信仰叙事” 高扬民族精神

本报讯 （记者李雪昆） 4 月 15 日，
“CHC 影迷电影”频道播出发布会在京举
行。记者从会上了解到，“CHC高清电影”
频道将于5月1日正式更名升级为“CHC影
迷电影”频道。

据了解，电影频道旗下“CHC影迷电
影”频道在国家广播电视总局指导下，由华
诚电影电视数字节目有限公司负责运营。频
道以服务影迷群体为关注焦点和核心价值，
旨在顺应当前电视与新媒体发展趋势，打造
深度契合受众需求的电影播放平台。

国家广播电视总局传媒机构管理司副司
长杨勇在致辞中表示，期待更名后的新频道
不断推出人民群众喜闻乐见的优质节目内
容，承担好电影舆论引导和优秀国产影片宣
传推介、弘扬电影文化的光荣使命，积极推
动中国电影高质量发展。

电影频道节目中心总编辑张玲表示，
“CHC影迷电影”频道依托电影频道丰富高
清的电影资源，致力于提升影迷参与度与互
动体验。同时，频道将积极探索全媒体运
营、多渠道发展的新模式，满足全媒体时代
受众的个性化观影期待。

“CHC影迷电影”频道
5月1日启播

本报讯 当地时间 4 月 12 日，2024 年
巴黎图书节在法国巴黎大皇宫临时展览馆开
幕。北京出版集团以讲好北京故事、中国故
事为主题，精心挑选主题出版、文学、人文
社科、科技、少儿、语言学习等品类的 60
余种精品图书参展，为海外读者奉上了一场
中华文化盛宴。

展位上，《宝水》《耶路撒冷》《阿娜河
畔》《金墟》《流俗地》《潮北京》《寻找中国
龙》《中国传统节日》分别在中国核心展区
的主题精品、法文版精品、漫画精品专题展
位显著位置陈列，向海外读者展示了可信、
可爱、可敬的中国形象。

其间，北京出版集团在中国展台活动区
举行《潮北京》英、法、西、俄、阿语版新
书发布会，以及与法国友丰书店及《宝水》
作者乔叶共同签署《宝水》法文版版权合作
协议。 （张君成）

北京出版集团携精品
图书走进巴黎图书节

本报讯 （记者汤广花） 4月15日，由
中国版权协会指导，湖北省委宣传部（湖北
省版权局）、武汉市委宣传部 （武汉市版权
局）主办的第十三届“法理争鸣”高校版权
辩论赛决赛在武汉举行。

本届辩论赛自3月22日启动以来，北京
大学、清华大学、中国人民大学、复旦大
学、浙江大学、武汉大学等全国33所高校
学子，围绕知识产权相关话题，以线上线下
相结合的方式，以辩会友，探寻知识产权的
魅力。经过此前的初赛、复赛和半决赛等
32 场赛事的激烈角逐，决赛当天，中南大
学、中南财经政法大学两支辩论队围绕“应
该/不应该将电子游戏规则纳入著作权保护
范围”展开激辩，最终中南大学夺得冠军。

据了解，“法理争鸣”高校版权辩论赛
迄今已举办13届，已成为国内知识产权宣
传教育的重要平台。

第十三届“法理争鸣”
高校版权辩论赛落幕

上市 9 个月，《知识点有画面·漫画
中外历史对照》 总发行量突破 45 万册，
这是广东新华发行集团 （以下简称广东
新华） 介入定制图书发行业务所追求的
目标。

2022年5月，广东新华投资成立广东
新荷传媒有限公司，开始探索定制图书发
行业务。回顾近两年从开拓到沉淀、再到
扩展的发展历程，广东新华发行集团电子
商务事业部总经理、广东新荷传媒有限公
司总经理王建明日前接受《中国新闻出版
广电报》记者采访时说：“定制图书发行
就是为每一个产品量身打造专属的发行策
略，进而为新华书店在互联网时代的转型
发展提供一种切实可行的路径与方法。”

“量身打造”定制发行重塑渠道

2022 年 10 月，广东新华与上海混知
文化传播有限公司在广州签署战略合作协
议，双方围绕深化全民阅读、图书出版、
新型文化业态布局、文化空间建设、新媒
体营销等领域展开交流合作。《漫画中外
历史对照》即是广东新华与混知文化合作
的首种图书，由新世纪出版社出版。

个性化策划与制作、多元渠道整合推
广、反馈循环与持续优化是广东新华介入
定制发行领域的“三驾马车”，“三驾马
车”重塑了渠道对出版的支撑作用。王建
明介绍，在《漫画中外历史对照》定制发
行过程中，策划团队能够更深入地研究目
标读者群体，根据特定读者年龄层次、认
知水平及喜好进行内容编排和视觉设计，
确保内容既能满足教育功能，又能吸引读
者兴趣，实现“量身打造”的效果。

据记者了解，利用新媒体公司的平台
资源和新华书店线下网络优势，结合线上
线下的复合型营销策略，定制书籍能够得
到更有效的传播和推广，使渠道不仅作为
销售终端，更成为品牌塑造和内容传播的
重要载体。通过定制化出版，出版单位和
内容创作团队能够更及时获取读者对产品
的直接反馈，进而调整和优化后续的产品
开发与发行策略，持续提升图书质量和市
场响应速度。

多维度多元化多样化营销手段

“多维度营销造势，释放‘混知漫
画’IP 的潜能；多元化营销矩阵，实现
高效引流和产品转化；多样化分销渠道，
扩大产品影响力和市场份额。”王建明表
示，广东新华为《漫画中外历史对照》制
定了三个阶段的营销策略。

在2023年7月新书上市后，广东新华
和混知漫画的营销团队迅速在各自优势领
域同步发动营销攻势。混知团队依托庞大
的私域流量生态系统，利用粉丝社群的口
碑传播力量推广新书。而广东新华则善用
本土区位资源优势，在特色书店花城文学
院举办新书发布仪式，并广邀主流媒体莅
临现场报道，以权威声音助推新书上市。
同时，双方联合抖音平台、微信读书，在
新书发布会上开启实时直播互动，顺势宣
传该书的电子书阅读，让各个宣传渠道能
相互赋能，实现影响力最大化。

在推广的第二阶段，营销团队整合
“少儿”“教育”“历史”等标签与该书宣
传调性吻合的平台达人、主播资源，链接
抖音头部读书达人王芳等重量级资源在平

台上进行首轮宣传轰炸。王建明说：“营
销团队广泛联动契合产品目标受众的中腰
部及尾部达人账号，开展短视频或直播带
货合作，通过高效低成本的营销模式快速
放大产品声量，从而确保新书发布后第一
时间就能迅速覆盖核心粉丝圈层，有力保
障了产品的转化效率。”

在关键的第三阶段，营销团队着力整
合线上线下资源，实现双向赋能。王建明
告诉记者：“在线上，通过将产品分销到
天猫、京东、拼多多、快团团等传统电商
平台，承接新媒体渠道的溢出流量，带动
全渠道销售；在线下，广东省内各门店同
期配合开展专题活动，举办新书签售会
等，形成了线上线下持续联动的营销氛
围，进一步提升产品和作者团队的知名度

与亲和力，也通过将线上累积的关注热度
引导至实体书店，形成线上流量与线下空
间的无缝对接和良性循环。”

收集渠道端大数据深耕定制赛道

从《漫画小学生心理》到《漫画中外
历史对照》，广东新华通过找准读者需
求，精准捕捉市场敏感点，确定细分市场
板块，开启少儿图书定制发行业务。在做
定制书的过程中，王建明表示，深耕少儿
图书赛道是广东新华开展电商业务以来坚
持的原则方向。

王建明分析说：“少儿图书销售渠道
在互联网发展趋势影响下，形成了新媒体
渠道—传统电商渠道—线下书店渠道的倒
金字塔格局。”因此，在选题策划产品前
期，策划团队就着重关注销售最为活跃的
新媒体渠道，深入分析新媒体平台上少儿
图书消费者数据和畅销热点，规避同质化
严重的心理学、教养热点，精准捕捉风潮
持续的“漫画+”热点，将打造兼具市场
力及内容力的少儿畅销常销书为目标，联
合当下通识漫画领域最受关注的品牌“混
知漫画”，着力其擅长的历史科普领域，
开展新书内容定制。

在内容策划上，编辑团队依托新媒体
平台大数据集成优势，深化少儿图书市场
消费需求，确定了“漫画+历史年表”的
制作方向，同时充分考虑新媒体平台销售
逻辑和研究市场同类型图书，分析竞品营
销情况及消费者偏好等，并根据后期的营
销目标、客群画像，倒推和放大产品卖
点，配合营销节奏在产品内容和形态上下
功夫。

《漫画中外历史对照》上市9个月，总发行量突破45万册

广东新华定制发行怎么做到的
□本报记者 徐平

本报讯 （记者张雪娇）由中国小说
学会、湖南省作家协会、山东文艺出版
社、湖南省浏阳市委宣传部联合主办的彭
晓玲长篇历史小说《谭嗣同》研讨会日前
在京举行。

《谭嗣同》一书由山东文艺出版社于
2023年9月出版，分上、中、下3卷，共
计62章99万字。全书主要聚焦谭嗣同25
岁至33岁之间的人生故事，从1890年谭
嗣同回浏阳安葬仲兄谭嗣襄起笔，至
1898年6月他得到徐致靖保举，进京觐见
光绪皇帝，如飞蛾扑火般慷慨地奔赴变法

前沿为止，全景展现了谭嗣同在晚清时代
背景下成长为维新变法志士，并不惜为变
法慷慨献身的生命历程。

中国作协副主席、书记处书记，中国
小说学会会长吴义勤认为，《谭嗣同》是
一部扎实而又生动的历史小说，不仅呈现
了晚清各种图景、人生细节、历史走向，
同时生动展示了晚清历史人物精神、情感
和思想，成功塑造了以谭嗣同为中心的历
史人物群像。

湖南省作协党组书记胡革平表示，
《谭嗣同》谱写了一曲争取民族独立和人

民自由幸福的英雄赞歌，是作者多年潜心
研究谭嗣同、研究湖湘文化的一份优秀答
卷，也是湖南文学的重要收获。

山东文艺出版社社长徐迪南表示，
通过文学作品重新聆听晚清有识之士的
慷慨悲歌，对今天的读者而言既是缅怀
更是激励。

浏阳市委宣传部常务副部长、浏阳市
文联主席赵理说，彭晓玲通过细腻的笔触
和深入的思考，不仅为读者奉献了一部既
有历史厚重感又不失文学魅力的佳作，还
阐述了“自强不息、敢为人先”的浏阳精神。

在创作过程中，彭晓玲曾深入研究谭
嗣同的生平事迹，阅读了大量的历史文献
和资料。她表示：“希望通过这部作品能
够让更多的人了解谭嗣同这位伟大的历史
人物，感受他坚定的信念与浓郁的爱国主
义精神。”

研讨会上，与会专家学者一致认为，
《谭嗣同》在尊重历史事实的基础上，生
动再现了维新派人士谭嗣同生命中最绚丽
的成长历程，成功地塑造了立体的、鲜活
的及不断成长的谭嗣同形象，展现了他坚
定的爱国信念和不屈不挠的斗争精神。

长篇小说《谭嗣同》：

全景展现晚清志士的慷慨悲歌

本报讯 4月15日，国内首个数字记者
管理办法《四川日报社数字记者信息管理办
法（试行）》在四川成都发布。

据了解，《办法》对于数字记者在媒体
各领域应用中的具体环节、场景等进行了规
定，对于数字记者可能涉及的数据安全、隐
私、个人权益等也有明确规定。

根据《办法》，数字记者的使用方法遵
循如下规定：记者本人在四川日报社就职期
间，四川日报社可以将数字记者形象应用于
所有的新闻报道或线上线下活动。不仅是记
者本人，其他报社成员也可使用别人的数字
记者。需要使用其他人的数字记者时，需经
过数字记者形象原型本人同意。

据川观新闻首席技术官黄云介绍，除1
名超写实数字人“小观”之外，另外40名
数字记者都对应一位原型记者，在制作数字
分身之前，报社已与每一位原型记者签署授
权协议，就授权期限、授权范围以及后续数
字记者的使用范围作出明确约定。记者离职
或者调离四川日报社工作，则授权终止。如
需继续使用，应由记者本人和四川日报社双
方协商。

自数字人大量应用以来，业内比较关注
生成内容的权属问题，对此，《办法》明确
规定，使用数字记者生成的内容，均属于职
务作品，由四川日报社享有著作权。

《办法》还进一步细化了差错管理：因
数字记者输出内容侵害他人合法权益的，使
用人应按照四川日报社 《内容差错认定规
则》的规定承担相应责任。 （陈莹）

四川日报社发布国内
首个数字记者管理办法


