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精品图书，绝不是“大干快上”几天、几个月就能出版的。正

如有人所说，大书是熬出来的！一个“熬”字，足以说明这些精品

图书的品质来之不易。这里既有足够的时间反复打磨，也有对

这类精品从作者到编者到设计再到市场营销的精准策划。所有

这些，无一不是在慢节奏中层层推进。

推动“共享书店”稳妥落地，经营者一方面要加强与爱书人

的联系互动；另一方面，需不断提升管理与服务水平，通过运用

电子信息化管理手段，实行全天候营业方式，为买卖双方提供便

捷化沟通服务渠道。

近日，中国青年报·中青校媒对以大学
生为主体的青年阅读情况展开调查，共计回
收就读或毕业于105所高校学生填写的有效
问卷1611 份。调查结果显示，近九成受访
者喜欢读书，约六成受访者在过去一年读了
5 本以上的书，其中，22.2%的受访者在过
去一年里读了11本书以上。（4月29日《中
国青年报》）

不得不说，当下快节奏的工作和生活模
式，让很多人与读书失之交臂。如此，当笔
者看到以上调查结果显示，不禁感到欣慰。

“想提升素养，我就会看社会学的书；想
提升英语能力，我就会看英文名著；想好好放
松的时候，我就看看有趣的网络小说。”从受
访者的读书动机不难看出，读书不仅可以让
人增长知识、见识，还可以让人的精神世界得
到丰富，生活情绪得到梳理、调节。

随着各类读书活动的增多，很多青年会
一边阅读，一边交流阅读的感受。此时青年
人喜欢读书，共同约定看一本书，这不仅让
读书更加有趣，还让走出书斋的青年，扩大
了自身的社交圈子，可谓书里书外皆受益。

随着科技的进步，现在读书的渠道多了，
除了走进实体书店捧着书本阅读，还可以在
电脑上阅读，甚至可以在手机上“听”读。可以
说，只要想读书，无论何时何地都可以实现，
受工作和生活节奏限制逐步在缩小。

中青校媒的调查结果显示，84.7%的受
访者会去实体书店，63.4%的受访者愿意选
择图书馆、书店等地阅读。可见，阅读具有
公共性，如何在快节奏的生活中让书找到
人，还需要政策推行一系列可行的办法，希
望有更多的实体书店以“书店+”的模式，
让人停留的地方能见到一定体量的书，尤其
是大学生聚集的地方。

乐见近九成
受访青年喜欢读书
□贺成

数字化时代，实体书店遭遇巨大挑
战。在此背景下，一些书店坚守本色，也
有书店悄然转型。关闭与重张之间、变与
不变之间，实体书店如何顺势而为寻求突
破，引人深思。

近日新华社的一篇关于日本“共享书
店”的报道，不免令人眼前一亮。据悉，
在日本，实体书店的日子也不好过，面临
着大量消失的现实窘境。日本出版业一项
调查显示，该国26.2%的市町村已经没有
实体书店。然而，与之形成鲜明对照的
是，以东京都市圈为中心，“共享书店”
在横滨、福冈、山口等地持续增加。

以其中最知名的书店之一“PAS-
SAGE”来说，它与一般书店不同，店内
书架由不同租客零散租借、共享使用。书
架的每一位主人都可以根据自己的想法，
把自己喜欢的、推荐的书摆在店里出售。
在这家书店，日本诗人俵万智、作家林
望、翻译家鸿巢友季子、女演员中江有里
等都租用了书架。

据介绍，“PASSAGE”书店约70平方

米的店铺内设置了362个书架，每个书架
以每月约5500日元 （约合257元人民币）
的价格对外出租。仅书架出租一项，每月
就为书店带来近 200 万日元 （约合 9.4 万
元人民币）的稳定收入。由于经营情况良
好，“PASSAGE”书店去年以来又新开了
两家分店。该书店负责人表示，“共享书
店”的利润率远高于一般书店。

与之相较，在我国，“共享书店”鲜
有耳闻。我国的实体书店经营转型往往扎
堆于“图书+X”的运营模式，靠引入咖
啡、文创、轻餐饮等勉强维持收支平衡。

如果有实体书店因地制宜辟出一定空间，
尝试推出“共享书店”业务，很难说不会
引人关注，成为其一个新的利润增长点。

适时推出“共享书店”，不乏一定的
可行性。作为一种新生事物，它既容易吸
引人们的参与兴致，同时，这一领域目前
市场容纳广阔，尚属一片亟待开发的蓝
海。尤其是对于实体书店而言，并不需要
花费太多的前期筹备成本，而一旦投入实
际运营，还可借众智、集众力，况且书籍
都是租户自己带来的，书店经营方不用进
货，这就使得实体书店自身经营压力相对

较小。而对个人来说，每月花费不多即可
拥有“自己的书店”，只需要管理一个或
几个书架，在极低的经营风险下便能够亲
身体验开书店的乐趣，何乐而不为？

推动“共享书店”稳妥落地，经营者
一方面要加强与爱书人的联系互动，最好
是能够赢得作家、学者等相关知名人士的
支持，以此吸引“流量”；另一方面，需
不断提升管理与服务水平，通过运用电子
信息化管理手段，实行全天候营业方式，
为买卖双方提供便捷化沟通服务渠道，增
强自身的经营黏性。与此同时，作为各地
政府相关职能部门，亦应创优各方面外在
环境，扶持“共享书店”顺畅发展。

移动网络时代，实体书店仅仅依靠把
书摆在那里赚钱，可谓越来越难。“我想
让书店成为一个有趣的地方，让大家都
能在这里邂逅喜欢的书，自由地做自己
想做的事情，最终收获快乐。”“PAS-
SAGE”书店负责人的这番话，体现出他
的职业追求，也值得国内书店从业者循
之创新探索。

尝试开一家“共享书店”，如何？
□周慧虹

当下我国凡逢年
过节，旅游话题总是
大热。而传媒面对信
息场如何进行调适，
使其契合于社会发
展，是旅游界、新闻
界都应当关注的一个
课题。

旅游是不是一种
消费？要回答这个问

题，先看历史。“消费”长期以来被封建时
代历史所忽略，这种现象反映了欠发达社会
阶段的意识。如，传统地方志将消费现象都
放在《风俗志》，而不放在《食货志》，显示
士大夫心中的消费并非属经济层面，而是社
会层面的问题。

“旅游”一词出现得很早，南北朝梁朝
沈约有诗曰：“旅游媚年春，年春媚游
人”，至唐代此词则大量运用。但是基本上
历代都只把旅游的行为归于文人的雅行，
而对民间总是表之以“民风浇漓”，用“奢
靡之风”诫之。

当下的社会不同了，旅游作为一种消
费，它的正当性已经毋庸置疑。当代社会的
现代性特征之一，就是大众消费的兴起。我
国全面建成小康社会后，传播空间大量涌现
大众旅游消费的信息。这些信息的暴增，反
过来要求旅游观要进行调适，从而驱动旅游
业健康发展，前提是作为传播者，不能就事
论事，逻辑应该清醒。

应该看到，古代中国的消费观和旅游观
都体现着传统文化的影响。在消费方面，节
俭与奢侈并存的现象反映了古代社会的复杂
性和包容性；而在旅游方面，游山玩水与文
人雅趣的结合则间接展示了古代人民对生活
的热爱和对自然的敬畏之情。

当下，旅游作为一种消费，其正当性在
传播中应该多侧面强化，并且在线上线下
的广义出版物中体现出来。这是因为：现
代旅游属于物质消费与精神消费的结合，
并非旧日的“游观”，更不是寓有贬义的

“游冶”，这种转变反映我们在旅游消费时
不仅要考虑物质价值，更要注重旅游对象
的文化内涵和精神价值。

旅游作为产业，已经从一次性消费发
展到可持续性消费，在社会发展中的作用
递增；传统的旅游模式往往是一次性的、
不可持续的，现代旅游则成为迭次多选的
常备消费选项。这种消费观念的更新不仅
有助于个人身心，还能推动社会经济的可
持续发展。

在旅游信息传播中还有哪些着眼点需要
调适呢？

要强调个人消费须恪守社会责任。旅
游的相关性空前扩大，大致可达人与自
然、人与社会、人与人能触及的所有空
间。人类文化学观点下的消费文化，强调
人类的欲望是受文化影响的，消费本身就
是一种人际关系、社会义务的践行。在这
个背景下，传统的消费观念往往只关注个
人的需求和欲望，忽视了消费行为对社会
和环境的影响，而现代社会要求我们在旅
游消费时不仅要考虑自己的利益，还要承
担起爱护环境、维护公序良俗、永续利用
的社会责任，而出版物对于这种责任有着
导引的显性功能。

要鼓励传统旅游行为的更新。如，从观
光旅游到体验旅游，倡导人际互动和交流。
观念的转变，要求业者在旅游规划和产品开
发时，更加注重游客参与。而游客的重心，
则应从耳目口腹之享，更多地向心灵德化方
面转移。

要重视古代文化中对“游道”的坚持。
明代出现过大量游记文体，其中倡导的“游
道”从消费角度看，是一种消费品位的塑
造，也是试图对旅游行为的伦理化。这种文
化与伦理结合的作品，是当下旅游信息传播
中的薄弱环节，出版物亦然。

当下越来越多的人开始追求个性化的
旅游体验，他们希望根据自己的兴趣享受
独特的旅游。还有不少人把旅游与发展结
合到一起，通过文创产品、入股旅游项目
等方式，分享旅游业带来的长期收益，更
有游客不断发现一些独特的有价值项目，
产生合作的机会。这种观念的转变不仅有
助于推动旅游业的发展，还能为社会带来
更多的经济回报。

传统消费观和传统旅游观的更新，是社
会进步和时代发展的必然要求。传播者适度
进行调节，并且运用多种传播手段予以实
施，方能引导旅游者在消费中不仅遣兴，而
且融入多向的追求，终不失消费与再生产良
性轮回的基本社会诉求。

传播中的旅游观如何调适
□江作苏

毋庸置疑，我们已经进入了以短视
频为代表的新媒体时代。这些新媒体以它
的资讯快捷、图像直观、方便互动而迅速
赢得了公众的青睐。就连图书的阅读与购
买，都无不跟随着短视频的节奏。有鉴于
此，作为以文化积累、文化传播、文化启
蒙为己任的出版物，与短视频等新媒体在
一个赛道上竞争，就不能以快制快、以快
取胜。相反地，图书出版只有慢下来、稳
下来、静下来，才能在新媒体时代以慢制
快，以慢“出圈”，从而放大图书优势，
赢得读者的礼赞和追捧。

其实，在前些年快马加鞭、快速出书
的热潮中，很多出版人始终保持冷静状
态，有的出版人甚至大声疾呼图书出版要
慢下来。不过，鉴于图书出版业已经逐渐
深入走入市场竞争的环境，要让众多的出
版机构放慢图书出版节奏，又谈何容易！
好在还是有不少出版人有超人的胆识，不
追快出版的赛道，专门以慢出版取胜。

近日，有媒体报道了一家名为“先后
出版”的机构，他们只有10个编辑，1年
做不到10本书，在公版书市场开辟出一
条颇为成功且独特的古典文学产品线。他
们所策划的书甚至还多次斩获中国“最美
的书”、全球D&AD创意与设计大奖、纽
约ADC国际设计大奖等多项国内外奖项。

对于这个品牌慢出版的成功之道，笔
者深有感触。这个机构的主理人知道自己
最擅长什么类型的选题，于是深耕自己特
长的选题，不被市场牵着鼻子走。她认
为：“为每本书倾尽所有，销量自然来。”
该品牌所策划的《金圣叹选批唐诗六百首》

《东坡乐府·雅集》分别获得了 2018、2019
年度中国“最美的书”。他们仅仅抓住自身
被选题打动的那个瞬间，并着力探索更新
鲜的出版角度，由此，所策划的选题都脱颖
而出，稳稳地站住了市场。

这种出版追求，的确让人耳目一新。
应当看到，如今我国已进入图书产能过剩
时代。每年出版新书20万、重版书20多
万的出版体量，固然让出版市场色彩纷

呈、百花齐放，但是过多的重复出版、公
版书出版、注水出版，还是让广大读者产
生了很多迷茫。事实说明，出版业必须走
上高质量发展之路。

再说如今的读者，也早已经不是图书
出版品种相对不足时期的读者了。面对海
量的图书，他们亟须有独到发现、独到文
化品位的精品图书来充盈自己的精神世
界。而这样的精品图书，绝不是“大干快
上”几天、几个月就能出版的。正如有人
所说，大书是熬出来的！一个“熬”字，
足以说明这些精品图书的品质来之不易。
这里既有足够的时间反复打磨，也有对这
类精品从作者到编者到设计再到市场营销
的精准策划。所有这些，无一不是在慢节

奏中层层推进。那种试图突击或者简化出
版流程的做法，绝对做不出好书来。

很多业内人士应该还记得，二十一世
纪出版社为了推出作家董宏猷《一百个孩
子的中国梦》这本大书，从选题策划到最
终落地出版，居然等了30年。但正是因
为这旷日持久的坚守，此书在几年前出版
之后，夺得了当年各项图书大奖，成为炙
手可热的精品书。像这样多年等一个优秀
选题，多年精心打磨出版一本优质图书的
例子还有很多。正是这一个又一个的慢出
版，让我国的图书市场精品不断。

不过，眼下影响慢出版的因素还有很
多。比如个别机构每年不合理的对编辑出
版数量的严苛的考核制度，过多地追求数
量，而忽略了质量。

需要说明的是，强调慢出版，不是越
慢越好，更不是要出版业回到几十年前的

“一本书编三年，一棵苗长成树”的状
态，而是要立足优势，量力而出，远离浮
躁，做好图书市场上急需而又经得起历史
检验的品种。

笔者以为，出版固然需要激情，但是
更需要以安静的力量、慢下来的节奏，让
出版智慧在此过程中逐渐升华和尽情绽
放。只有以坚定的执着练好慢功，才能打
造出一本又一本的精品图书来。

新媒体时代，更需要慢出版理念
□赵强

■灼见

■观察

据湖南日报·新湖南客户端5月6日报道，为牟取利润，
一网店店主当起了知识的“搬运工”，擅自将高价网课以低
价销售。近日，宁乡市人民法院对此著作权侵权纠纷案进
行宣判，该店主因侵犯著作权被判停止侵权行为并赔偿原
告经济损失及维权费用2.6万元。

评论认为，每堂网课的背后都凝聚了作者无数的心
血。网店经营者需要提高守法经营意识，不要贪图一时之

利而侵犯他人的合法权益。同时，在线教育从业者也应提
高著作权保护意识，比如在视频上添加水印、Logo等来明
确权属，并加强技术防范，防止课程被非法窃取、复制和
传播。面对盗版课程这一严重的侵权行为，行政执法、司
法机关等也需加大惩罚力度，让违法者丢弃侥幸想法，付
出必要的代价。

视觉中国

对盗版网课需加大惩罚力度


