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对经典古籍通识性的阐释和解读，本
身就是发展和转化的成果，同时是通往中
华优秀传统文化精神的桥梁。近日，“中
华经典通识”第三辑新书发布会以线上线
下形式在中华书局旗下上海聚珍文化传媒
有限公司举办。

会上，“中华经典通识”丛书主编、
复旦大学图书馆馆长陈引驰携多位“中
华经典通识”第三辑作者，与数千线上
读者分享了编辑、写作思路及研究成
果。他们提出的让经典通俗易懂，既传
授真知又传递智慧的观点，引起线上线下
与会者共鸣。

读经典帮读者打开视野

陈引驰认为，呈现中国传统文化多元
格局，展现中国文化多元化的样貌，是编
纂“中华经典通识”丛书的初衷。为此，

“中华经典通识”每辑的主题不一，第一
辑是“让经典成为通识”，第二辑是“让
经典融入身心”，第三辑是“凭经典打开
格局”，所涉及的经典涵盖了经史子集大
部分，而且每一类差异性很大。这套丛书
的作者都是学有专长的学者，他们把经典
深入浅出地介绍给大家，目的是帮助非专
业读者打开视野、提升自己。

近 10 年来，在许多地方讲授“四
书”精髓的《四书通识》作者、武汉大学
教授郭齐勇，深感读者对“四书”的学习
需求。他说，“四书”（《大学》《中庸》

《论语》《孟子》） 不仅是儒家重要的经
典，也是中华文化的宝典。对中国人来
说，不读“四书”，就不知道做人的尊
严、人格的力量、人生的价值与意义。

“己欲立而立人，己欲达而达人”“己所不
欲，勿施于人”等格言，一直到今天，不
仅是中国人做人的根本，而且是全人类文
明中最光辉、最宝贵的精神财富。

《〈水浒传〉通识》作者、复旦大学
教授吴兆路认为，凭经典打开格局，意味
着通过经典作品中的思想理论或方法来
拓宽我们的视野、深化我们的理解，进
而提升我们的思维层次和境界。《水浒
传》肯定了一批社会百姓的报国热情——
替天行道；热情歌颂了这些英雄人物的人
性之美：个个忠义双全，处处闪烁着人性
的光辉。

《〈山海经〉通识》作者、上海政法
学院教授沈海波详细地介绍了研究体会。
他说，传世先秦文献的内容都比较单一，
比如《春秋》《左传》《国语》等，都只是
有关政治历史的记载。相较而言，《山海
经》 的内容极为丰富，包括地理、动植

物、医药、巫术、祭祀、神话传说等，堪
称宝藏，期望自己的研究成果能为读者铺
平进阶之路。

《〈孙子兵法〉通识》作者、湖南大
学教授尹世尤指出，《孙子兵法》作为中
国也是世界现存最早的兵学圣典，与《论
语》并称为“文武双壁”，一个至关重要
的原因就在于，孙武能够跳出战争来论述
战争，从哲学的高度，从政治、经济、外
交、心理等与军事的广泛联系中来宏观、
整体地把握战争全局。

《〈黄帝内经〉通识》作者、广州中
医药大学教授刘鹏首先澄清今天所见的

《黄帝内经》，并不是《汉书·艺文志》所
著录的那本。那么，今天所见 《黄帝内
经》是怎样一本书、是何时成的书、它在
秦汉中医学术史中的真实地位如何等问
题，还是一个谜。刘鹏认为，今之所见的

《黄帝内经》 展现出的宇宙观、生命观，
应当成为现代人理解中国传统文化独特思
维方式、价值理念和思想的重要窗口。

经典通识课受读者欢迎

据《〈水浒传〉通识》第二作者、上
海第二工业大学讲师高红豪介绍，通识教
育是目前高等教育的热点，经典阅读又是

通识教育中最重要的部分。每个学校都在
大力开展经典阅读核心课程，而中华书局
出版的“中华经典通识”丛书，既解决了
通识教育的关键问题，也让更多的社会大
众了解经典、爱上经典。

“书虽小，但作者在剪裁材料、谋篇
布局、问题设置等方面，花了很大的心
力。”中华书局总编辑尹涛说，“中华经
典通识”丛书立足大众，致力于把最新
学术研究成果融于对每一部经典的最基
本、最重要知识的介绍之中，在梳理经典
产生、流传历史及其对中国文化、世界文明
影响的源流过程中，不仅传授真知，还要传
递学者对人生、对学术的思路与智慧。为
保证整套丛书的品质和权威性，每本书的
写作言必有据，力求兼具学术严谨性与通
俗易懂，将学术成果变为公共知识，将传统
经典变成国人通识。

据介绍，“中华经典通识”丛书自
2022年7月出版第一辑5种以来，广受各
界读者好评。据不完全统计，“中华经典
通识”丛书的作者在中华书局各自媒体平
台和搜狐文化、百度百家号等媒体平台及
上海图书馆、浙江图书馆等直播的实时触
达人数约 1000 万。至“中华经典通识”
第三辑出版，该丛书已出版图书 15 种。
据悉，未来计划出版至50种。

数千读者线上“围观”发布第三辑“中华经典通识”——

让经典既传授真知也传递智慧
□本报记者 章红雨

本报讯 （记者刘蓓蓓）“鳌”游书海，
“读”享夏日。5月25日，安徽新华发行集团
在全省新华书店启动“暑期大营销”文化服
务活动。活动将持续到9月17日。

活动期间，购书折扣优惠多多。5月25日
至6月2日，安徽新华聚焦全国少儿出版社，
精选100种优质童书，开展“百种图书六一
折——2024安徽新华书店童书展”活动。6月
1日还是安徽新华书店店庆日，当天，各市、
县中心门店和新华书店运营的城市阅读空间
从19：00开始至晚间闭店，门店图书面向会
员五折促销。6月3日至20日，全省各门店晚
上营业时间延长1小时，每天晚上精选1本畅
销书面向会员五折销售。

此次活动期间，安徽新华还为读者提供
了许多颇具创意的产品，以黄山休宁状元博
物馆里的中举捷报和赶考笔帘为灵感，设计
出了“元小鳌”“捷报笔帘”文具套装。安徽新
华还将在秋季新学期开学前推出助力小学一
年级新生的“开学大礼包”。暑期研学游产品
也将应时出现在全省各门店，读者可以便捷
高效了解包含非遗、高校、科创、自然等丰
富品种的研学游路线。

活动开始，安徽新华还邀请了马伯庸、
秦文君、郁雨君、郭姜燕、郑春华等多位名
家前往合肥、蚌埠、淮南、亳州、宣城、芜
湖、淮北等地，与读者进行面对面文化互
动。与此同时，全省新华书店将充分联动当
地文化名家，开展“当地名家讲当地故事”
文化体验和传播活动。

安徽新华
开启“暑期大营销”

本报讯 （记者李婧璇 张席贵）由吉
林大学出版社主办的《你好，红山》新书发
布会近日在吉林长春举行。

吉林大学党委常委、宣传部部长李洪
明表示，吉林大学与内蒙古自治区赤峰市
合作的 《你好，红山》 一书是长春和赤
峰两地文化资源碰撞与交融后的出版硕
果，架起了长春与赤峰之间文化交流融合
的桥梁。

赤峰市委宣传部副部长宋喜艳说，今年
恰逢红山文化命名70周年，《你好，红山》
的出版，对赤峰市政府与辽宁省朝阳市政府
将红山文化代表性遗址联合申报为“世界文
化遗产”提供更大助力，也将在更大范围内
宣传红山文化、普及红山文化，向社会各界
全方位、深层次、多角度地展示红山文化的
文明化进程。

据吉林大学出版社社长金江红介绍，
《你好，红山》是内蒙古自治区赤峰市委宣
传部与吉林大学出版社联袂打造的精品文
化项目，为研究中华文明起源特征提供了
翔实资料。

《你好，红山》架起长春
与赤峰文化交流桥梁

本报讯 （记者范燕莹）“工业的家国
记忆与工业文学的时代情怀——邹元辉作品
研讨暨长篇小说《远航》新书发布”活动近
日在京举行。

与会专家一致认为，从创作聚焦当代
中国石油化工领域创业史、改革史的长篇
小说 《历程》《涅槃》，到如今酝酿时空范
畴更广、贯通性更强的 《启航》《远航》
等“中国石油化工史诗”系列作品，邹元
辉始终在向中国工业史，特别是红色工业
的伟大征程汲取丰沛养分。这些作品不但
为时代立传，而且更具有较强的思想性和
艺术性。

据介绍，《远航》将主要故事时空设定
在新中国成立之际的延安与沈阳，讲述了

“李阿牛”等人参与新中国成立初期工业
“创业史”的工作生活经历，着重展现新中
国成立初期“工业立国”奋斗征程的筚路
蓝缕。

本次活动由浙江省作家协会、中国石化
作家协会指导，中国工人出版社、浙江科学
技术出版社等共同主办。

长篇小说《远航》
摹画中国工业发展图景

本报讯 （记者张福财） 5月25日，首
部以沙县小吃、两岸情深、文化创新等为
主题的原创网络微短剧 《台湾少女的沙县
逆袭日记》 开机仪式在福建省三明市沙县
区举行。

该剧以二十四节气为切入点，以两岸青
年与美食故事为主线，上演一场融合都市情
感、商战风云、两岸情缘与文化传承等多元
素的现代都市情感逆袭故事，向外界展示沙
县独特的小吃文化及地方风情。据了解，全
剧共26集，每集平均时长2分钟，以短小精
悍的剧情刻画人物故事。

该剧由沙县区融媒体中心和福建演羽文
化传媒有限公司联合制作，导演季超介绍，
剧本创作、拍摄、制作等大多由沙县本土人
士完成。

首部沙县小吃题材
微短剧开机

“熊猫家园”全媒体行动近日在四川成都启动。“熊猫家园”全媒体行动将陆续推出全媒体直播、系列主题报道、熊猫主题
微短剧、熊猫主题国际文化展、“大熊猫旅居记”纪录片等活动内容，以五大主题联动线上线下、国内国际、全媒多屏、贯穿
全年。本次行动将通过权威的观点、丰富的史实、创新的技术、鲜活的故事，全面梳理大熊猫的重要价值和中国特色，构建人
类共通的情感链接，推动“内容+技术+灵感+美学”的深度融合。 安源/视觉中国

“熊猫家园”全媒体行动在成都启动

本报讯 （记者杨雯） 优酷近日发布
《2024“影视+旅游”融合报告》。《报告》显
示，影旅融合带火地方旅游，带动游客、收
入双增长；影视IP主题展、线下快闪等文
化创意新空间成旅游新场景。

《报告》显示，《追光的日子》带火福建
巽寮湾金银滩、东江沙公园等取景地，带动
惠州文旅消费约18亿元；《偷偷藏不住》福
建厦门取景地环东浪漫线沙滩成为爆款打卡
点，单日客流量最高达 10 万人次；去年

“五一”期间，受 《长月烬明》 热剧效应，
安徽蚌埠实现旅游收入14.94亿元，较2019
年上涨 319.66%；近期热播剧 《微暗之火》
带热江西婺源汪口景区、篁岭镇、秋口镇等
拍摄地，篁岭众屋成为人气至高的打卡点，
今年“五一”共接待游客9.5万人，同比增
长12.4%。

优酷微短剧 《飞扬的青春》《恋恋茶
园》 等多部剧集聚焦美丽乡村建设。《报
告》显示，《飞扬的青春》取景于浙江温州
瑞安曹村镇，今年春节期间，全域游客累计
接待近 20 万人次。即将开播的 《恋恋茶
园》在浙江丽水云和梯田、大木山茶园等多
处取景，将集中展现丽水农耕文化、中国传
统茶文化。

《报告》还提到，文化创意新空间成旅
游新场景。《异人之下》国潮养生节、《乡村
爱情 15》 主题雪雕、《少年歌行》 国风展、

《何不秉烛游》快闪等活动为城市IP注入新
活力。

优酷发布《2024“影视+
旅游”融合报告》

新质生产力赋能，“数字编辑部”未来可期

本报讯 （记者孙海悦）由中国电视
艺术委员会主办的电视剧《城中之城》研
讨会日前在京举行。业界人士从现实立
意、人物塑造、艺术表达等多个角度展开
研讨。

《城中之城》聚焦2018年前后国家金
融改革与发展这一时代背景，以陶无忌、
赵辉两代银行人的迷茫与奋斗、守正与搏
杀的人生抉择为切入口，折射出金融改革
与发展大时代的奔涌浪潮。

国家广播电视总局电视剧司司长高长

力认为，该剧创作带给我们很多启示：一
要有雄心，紧跟时代脚步，聚焦国之大
者，从不同角度反映波澜壮阔的中国式现
代化进程；二要有耐心，以十年磨一剑的
精神用心创作，精心打磨；三要有真心，
追求生活真实，尊重艺术规律，生动反映
人物的复杂性与立体感。他希望涌现更多
的优秀电视剧作品，更好地发挥文艺作品
的价值和力量，给观众带来向上的启迪和
美的享受。

上海市文化和旅游局、市广播电视局

副局长罗毅认为，该剧围绕中央金融改
革总基调，深入金融产业，呈现出鲜明
的时代特色和现实意义，是一部优秀的
现实主义力作，具有现实深刻性。上海
将始终牢固树立大历史观、大时代观，
找准选题，讲好故事，积极唱响昂扬的
时代主旋律。

在金融故事背景下，《城中之城》还
选取了许多时下极具探讨度的社会议题，
多维度展现近年来国内金融业改革进程，
抽丝剥茧地呈现了人性挣扎的中间地带，

引领观众思考正义与利益、法理与人情等
严肃议题，拓宽了剧集的思想厚度。中国
传媒大学戏剧影视学院教授戴清表示，该
剧以鲜活的现实主义力度勾勒出了非常生
动丰富的金融众生相，具有强烈的反思气
质。北京大学融媒体中心音视频办主任、
北京大学电视研究中心副主任吕帆认为，
该剧展现的时代洪流中的大浪淘沙也是中
国式现代化的书写，整个主创团队以一种
冷静客观的视角投入创作，给很多现实主
义题材带来启示。

电视剧《城中之城》：多维度展现金融业改革进程

（上接01版）
在广东省出版集团展厅，广东岭南古

籍出版社首次亮相，在展位上复原再现了
该社的办公场所柏园。广东岭南古籍出版
社还从清代外销画册《广州至澳门水途即
景》（51 幅） 中提取图像元素，融入广
州、澳门地标和“1839 年林则徐巡阅澳
门”历史事件等相关主题元素中，以裸眼
3D视觉技术，打造“广澳内河水道”新
媒体融合项目《“上省下澳”——广澳百
年时光水道》，动态还原了清代广澳内河
水道两岸的风土人情，献礼澳门回归 25
周年。

在深圳出版集团展厅，内容出版、文
化零售、文化空间运营、教育综合服务四

大核心业务板块展现了该集团争做“国内
一流的新型知识服务提供者和现代文化空
间运营商”的定位。其中，在文化零售板
块设置了线上购书直播间，持续开展“深
圳书城臻品”文博会直播专场，让观众体
验手指尖的“新消费”；文化空间运营板
块展示该集团在招商管理、文产运营、会
展策划、投资拓展四大业务的经验和成
果，力争成为国内领先的城市文化空间运
营商；教育综合服务板块包括学校的信息
化建设、智慧图书馆、劳动实践室、智慧
体育、智慧农场、智慧幼教等智慧校园建
设成果，全面展示该集团在整合深圳教
育综合服务市场、拓展新型教育综合服
务等方面的转型成果。

“引进来”与“走出去”并重

在本届文博会国际文化贸易展上，法
兰克福书展展厅首次亮相，展出了新近出
版的德国少儿读物、德国建筑获奖图书、
德国最美图书，引起了中国出版同行、版
权代理机构的关注。法兰克福书展展厅的
代言人，德国汉学家、柏林自由大学教授
欧乐·德林博士表示，希望借助此次展
览，让中德两国出版机构以书为媒，进行
交流学习、贸易合作，让中国读者了解德
国的传统文化和科技创新。

在国际文化贸易展上，法国特色文化
展展厅展出了深圳出版社引进出版的近

200 种法语文学图书，吸引了众多读者的
目光。该社首席编辑胡小跃表示，“我们主
要翻译出版法语当代文学，在选书上倾向
于思想有突破、艺术有创新的作品，能代表
时代潮流或文学趋势，引起社会广泛关注
的作品。”

新质生产力推动了文化新业态的出
现，阅文集团、上海米哈游网络科技股份有
限公司等文化出海“新军”齐聚文博会现
场，向观众展示中国文化走出去的成果。网
文、网游、网剧更是成为文化出海的“新三
样”，成功对外输出的《庆余年》《琅琊榜》等
网络文学IP及多种形式的改编作品，覆盖
有声书、动漫、影视、游戏等多种形态，彰显
了中国文化的多元样态与蓬勃生机。


