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中共中央、国务院、中央军委印发的
《关于加强和改进新时代全民国防教育工
作的意见》明确提出推动全民国防教育深
入宣传普及的要求。主流新媒体平台依托
先进的新媒体技术、科学的平台架构，可
以通过做好国防军事内容传播，为深化全
民国防教育作出应有贡献。本文以“学习
强国”学习平台为例，浅谈主流新媒体平
台做好国防军事内容传播的方法路径。

聚合“全媒”
让好内容美美与共

新媒体具有即时性、开放性、个性
化、分众性、信息海量、检索便捷、融合
性等特征，其中，内容海量是其重要特点
和优势，在开展国防军事内容传播时，要
从及时、准确、大量聚合各级各类相关内
容，向读者提供海量内容做起。

做好“媒资库”。我国权威媒体公开
发表的内容，均经过专业把关，导向正
确、写作规范、文字专业。主流新媒体平
台要及时聚合这类媒体优质内容，争取成
为国防军事内容“媒资库”。其中专业媒
体如《解放军报》、央视军视、《中国国防
报》、中国军网、《国防教育》杂志，设置
了专版或专栏的媒体如新华社、中央广播
电台等都值得关注。在自媒体高度发达的
当今时代，众多国防军事单位如中央军委
政工部、国防部、退役军人事务部等运营
有自己的官方微信公众号、抖音账号等新
媒体账号，也应予以重视。“学习强国”
学习平台军事板块除大量采编专业媒体内
容外，还及时聚合来自官方微信公众号的
稿件，如《三军风采》栏目就因大量图文
并茂、激情四射、虎气逼人的微信稿件的
加入，而显得生动活泼、打动人心。

织密供稿节点。引入第三方机构入
驻，由其生产和上传稿件，实现“开门
办，大家办”，不失为主流新媒体平台扩
大内容供给的有效方式。在有效把关的前
提下，主流新媒体平台可大量增加国防军
事单位作为供稿节点，扩大稿件供应量。

“学习强国”学习平台的信息采集系统包
括全国供稿系统、海投系统、专稿系统、
抓稿系统，这些系统都为扩大稿件来源助
力。强国号是平台供稿系统的重要组成部
分。中部号角、人民空军、中国火箭军、

中国退役军人等强国号是平台国防军事类
内容供给的生力军，平台安排有专职编辑
对接该类强国号，及时将其优质内容上线
到平台主站和推荐页。

面向一线抓“活鱼”。主流新媒体平
台要广泛联系“全域”单位，通过策划选
题、接受投稿等方式将全领域、各战线优
质内容汇聚到平台上。“学习强国”学习
平台就高度重视基层单位稿件，通过“走
出去”调研、“请进来”沟通等方式，与
相关党政机关、部队、博物馆等建立了
投、约稿机制，来自中国人民革命军事博
物馆的《杨老师讲轻武器》、来自珠海警
备区的 《广东珠海高新区：19 所中小学
千人同打军体拳》等优质稿件上线平台，
为平台增色。

另外，国家正式出版的相关图书也可
以作为主流新媒体平台国防军事内容的有
益补充。“学习强国”学习平台军事频道的

《学习军史》《古代军事》栏目就在获得授权
的前提下，上线了《谈古说兵——中国古代
兵器赏谈》《中国军事科普绘本海陆空合
集》等图书内容，丰富了栏目内容。

创新创造
让自身彰显风采特色

在聚合融合的同时，主流新媒体平台
还要通过创新创造，表达自己的观点主
张，传达自己的价值和理念，展现自己的
风采和特色，从而让自己与众不同，这是
平台生存发展的必要前提。

对内容结构化处理。每篇稿件的重要
性、时效性、影响力等千差万别，在主流
新媒体平台页面高位资源有限的情况下，
平台必须依照一定的原则对内容和栏目设
置、页面布局等进行结构化处理，如排序
高低、位置大小、展示时间长短、推荐和
不推荐、是否进行点对面社会化分发等都
体现了平台的思想和主张。主流新媒体平
台要传递自身的价值观，彰显自身风采和
特色。“学习强国”学习平台军事频道的
栏目设置也体现了平台的结构化原则，频
道依重要顺序从左到右排列 《统帅与官
兵》《习近平强军思想研究》《国防军事新
闻》《全民国防教育》等10个栏目。

设置议题显深度。对信息的加工、整
合、融合，形成新的产品和形态，这是主

流新媒体平台超越原有媒体内容，形成自
己产品和风格的重要方式。其中，把握新
时代全民国防教育宣传的正确方向，围绕
同一主题和相同题材，通过设置专题开展
具有一定深度的报道，是满足读者深入了
解议题需求，展现平台思想的有效方式。

“学习强国”学习平台国防军事板块从以
下方面设置专题，受到读者好评。一是以
全国一盘棋的大局意识和整体思维，围绕
中心和重大主题设置议题，发挥了议题的
导向作用。二是直击热点设置议题，提高
了议题的服务作用。三是聚焦节点设置议
题，提升了议题的指导作用。专题“践行
强军目标我们这十年”“庆祝中国人民解
放军建军95周年”“踊跃报名参军 接受
祖国挑选”是其中的代表。

原创精品见高度。不言而喻，最直接
体现平台思想、展现平台独创性的方式就
是由平台独家策划选题并原创精品力作。
在国防军事内容传播中，平台可以提高站
位，综合分析所聚合内容的缺项或不足，
通过原创作品的方式探究真相、表达观
点、传递信息和价值，弥补缺项、完善不
足，把接地气、有干货、态度真诚、深入
浅出的优质内容奉献给读者。“学习强
国”学习平台海军节原创视频《人民海军
成立75周年·“学习强国”记者带你感受
舰艇开放日温度》，七七事变当天派到卢
沟桥采写的《强国寻踪|今天，记者带你
看86年后山河无恙》，评论《愿更多少年
军校红娘涌现》等成为平台的独特风景，
为平台彰显自身风采助力。

呈现“全态”
使多种表达方式各展所长

在中国互联网发展的第一个十年，图
文是新媒体的主要表现形式。随着技术的
进步，新媒体的可视化、智能化、自动化
等特征日益凸显。主流新媒体平台做好国
防军事内容传播，要洞察新媒体发展规
律，前瞻新媒体技术发展趋势，以视听图
文形态和新技术手段并重的表达思路，科
学谋划、统筹安排。

发挥“可视化”优势。图文内容具有
便于深入表现内容，给用户更多自主权和
想象空间等优势，以视频为主的动态可视
化内容，由于多感官触动、快速传播信息

等特点，特别受到时下用户尤其是在高清
大屏智能机时代成长起来的年轻用户的偏
爱。主流新媒体平台要高度重视可视化内
容的集纳和传播，通过合理布局，让可视
化内容与其他内容相得益彰。“学习强
国”学习平台设有视频频道“看军事”，
集纳国防军事长短视频内容，并在图文军
事频道加强了短视频供给，提高了动态可
视化程度。如平台开设的视频专题《今天
我当“兵”》阅读量超过2225.7万，点赞
量超过35.2万，效果良好。

展现“互动性”所长。传播上的互动
性是新媒体的最本质特征之一。互动性提
升了用户体验感和参与感，增强了用户黏
性，值得高度重视。在这方面，直播以实
时参与感、信息高保真感等特征而深受读
者信任和喜爱，是目前新媒体与用户互动
的最热门方式之一。另外，用户在内容下
面的留言评论，在线互动答题，H5互动
页面，实时交互小游戏，以及将大数据指
标和人工干预相结合对用户进行个性化内
容推荐，实现对国防军事内容的讨论交
流，加深用户的认识和了解。“学习强
国”学习平台的“国防公开课”“第十批
在韩志愿军烈士遗骸迎回”直播，“军事
国防”挑战答题，2023 年空军节上线的

《庆祝人民空军成立74周年|互动H5，邀
你来空战》等互动内容，都取得了良好的
传播效果。

以“智能化”赋能。日新月异的新技
术不断赋能新媒体，使其生产力、表现
力、感染力和传播力以惊人的速度提升。
特别是通过媒体智能化技术在知识储备、
数据分析能力、写作速度等方面表现出巨
大优势。在国防军事内容传播方面，AI
主播技术（虚拟主持人技术）可以由虚拟
主持人自动主持和播报文字内容，虚拟现
实（VR）和增强现实（AR）技术，可呈
现高度真实的虚拟世界或将虚拟世界与现
实世界叠加，为人们创造出新的空间。
主流新媒体平台要站上技术高地早研
究、早尝试，让平台的表现形式与时俱
进，甚至引领潮流。“学习强国”学习平
台的 《国防教育云上展馆》 专题集纳了
抗美援朝纪念馆、井冈山革命博物馆等馆
的VR内容，就给读者以全新体验，受到
好评。

（作者单位：“学习强国”学习平台）

主流新媒体平台如何做好国防军事内容传播
——以“学习强国”学习平台为例
□范占英在“互联网盲道”的建设过程中，哪些

问题值得注意？信息无障碍的“关怀模
式”，要传递什么样的观念与价值？其中最
重要的一点是逐步改掉“想当然”的设计。
信息无障碍的设计，核心在于了解视障人群
的基本使用习惯，设身处地为他们打通使用
过程中的堵点、卡点。而“无法感同身受”，往
往成为互联网工程师和设计者的“软肋”。“互
联网盲道”设计，往往需要技术人员与视障人
群密切互动，需要参与者“蒙上眼睛”，以切身
的感受对产品进行测试、反馈、调整，从而发
现卡点、疏通堵点。

随着人工智能技术的发展，智能语音和
AI辅助技术不断完善，这些进步都为“互
联网盲道”建设插上了腾飞的翅膀。借助
AI视觉、语音、自然语言处理和情境感知
等技术，许多互联网平台开启了无障碍设计
的优化升级。如利用AI助力视障人群识别
照片内容，实时语音导航指引视障人群步
行，或在他们看电影时给予辅助解释，这些
都证明了 AI 功效让无障碍优化得以更快
捷、更广泛地推行。

（5月27日 《光明日报》 孙萍）

让视障人群
便捷使用互联网

目前，很多大平台通过集中采购的方式
向平台用户提供音乐作品，主播可以在平台
协议约定的使用场景、方式、期限内使用，一
般不会涉及侵权问题。至于直播翻唱关闭打
赏功能、不接受打赏，是否涉及侵权问题?律
师表示，无论是否开放打赏功能、能否直接从
直播行为中获利，都不是判断其是否属于商
业行为和是否侵权的标准。即使不接受打赏，
流量往往也能“变现”，包括提升商业价值、吸
引带货或赞助，最终仍可获得商业利益。

保护知识产权就是保护创新。网络直播
表演也是具有创新性的文化创意产业，其自
身的发展同样离不开知识产权的保护。主
播和平台在使用他人音乐作品时，都应尊
重他人著作权利。显然，“郭有才”们要摆
脱侵权争议，不是简单地关闭打赏功能，
而是应提升版权保护意识。只有从源头解
决直播翻唱歌曲的版权问题，才能更有利
于直播行业发展。

（5月28日 华声在线 付彪）

直播间翻唱歌曲
不能“想唱就唱”


