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综艺速递

浸润在融媒体时代背景下的综艺节
目，从早期简单传统的表现形式到如今
的多元化视角呈现，它的变迁可谓是一
部生动的社会发展史，创作者们始终在
不断摸索和适应日益增长的受众精神文
化需求。

融媒体时代背景下，综艺节目的竞
争格局愈发开放和多元。从昔日传统舞
台的音乐、舞蹈、语言、魔术、杂技
等报幕式展演类或比赛竞技类形式，
到如今的真人秀、脱口秀、文旅探
索、游戏等多元形式，综艺节目已经
开始融入文化、历史、科学、艺术、
教育等多学科多领域的内容，变得五
花八门各式各样，并愈发体现出社会价
值和教育意义。

打造高辨识度品牌

对于一档综艺节目而言，首先要明
确目标受众，这样有利于制作团队清晰
节目的风格定位，创作出更符合受众需
求的节目内容，优化节目制作和资源配
置，提高受众的节目忠诚度和品牌辨识
度。例如中央广播电视总台此前推出的
文化类综艺节目《典籍里的中国》，目
标受众就是青少年学生群体及对中华
传统文化感兴趣的海内外受众，节目
用穿越时空的方式，让受众跟随主持
人与嘉宾一同走进中国古代典籍背后
的故事，用“戏剧+影视+文化访谈”
的呈现方式，将传统文化融入现代科
技，生动讲述历史长河中那一个个闪
亮的故事。

融媒体时代的综艺节目更加注重跨
平台、多样化渠道的全方位、立体式宣
推，这使得综艺节目能触达更广泛的受
众群体。中央广播电视总台近年来一直
非常重视新媒体领域的投放宣推，比如
提前直播访谈预热，发布预告、幕后花
絮等，成功吸引受众大量关注和热烈讨
论。《典籍里的中国》也充分利用新媒
体传播优势，通过微博、微信、抖
音、央视频等平台进行广泛传播。这
样的跨屏传播，目标覆盖多个受众群
体，让节目内容在短期内实现跨圈层
的大众传播，实现传统电视大屏端、
网络平台、社交平台的最大化传播效
果。其中，在抖音官方注册的 《典籍

里的中国》 节目账号，截至 2024 年 6
月，粉丝数 493.1 万，获赞 5021.6 万，
播放量49.6亿次。

在品牌构建上，可以打造系列节目
IP，深入挖掘某一领域或文化或艺术或
科学等方面的内容，形成具有标志性和
辨识度的系列品牌。比如近年来深耕优
秀传统文化的河南卫视，用“网剧+网
综”的叙述方式，创新推出“中国节
日”系列节目，将沉睡在博物馆的文物

“唤醒”，用影视化的镜头赋能，各种
“奇妙游”系列火爆“出圈”。

其实，打造具有辨识度的综艺品
牌，还需重视深耕优质内容创意，这一
点综艺节目和广告营销如出一辙。vivo
手机今年联合央视新闻发布的广告片

《自然有答案》，播放量超2亿次，互动
量超500万，凭借植入的优质创意火速

“出圈”。一条看似简单枯燥的手机广
告，一改往日传统严肃的科技新品发布
形式，用细腻温情的手法，治愈系地讲
述了一个不焦虑不内耗的故事。结合产
品“从轻出发”的概念，把“反焦虑”

“松弛感”这些社会热议话题娓娓道
来，给受众以生活智慧的启示，从而引
发人们强烈的思想共鸣。这样的优质创
意，将“手机科技”和“人文故事”相
结合，内容加产品相辅相成，助力了新
产品促成心智占位。

因此，只有优质创意能够以其独特
新颖的特性快速抓人眼球，让节目在众
多内容中脱颖而出，赢得受众喜爱并追
随，助力节目品牌带来市场价值、美誉
度的快速提升。只有节目具备了活力和
竞争力，方能拥有良好的受众口碑。

加强受众参与体验

伴随科技进步，节目与受众交互频
繁，受众参与度大大提高，人们不再是
内容的被动接受者，而是可以通过各种
渠道和方式参与节目，加入节目传播抑
或节目制作中，一改往日“袖手旁观”

“你演我看”的传统模式。同时，适合
普通人操作的各种剪辑制作软件、各种
APP里的“一键生成”，不仅帮助普通
人解决了各种专业难题，也让非专业人
士的创作变得更加高效便捷、简单易上
手。由此，节目的创作门槛逐步下沉至

普通人，使得受众能轻松参与创作互
动，全民创作热情高涨。创作者更要通
过社交媒体平台和受众的实时互动数
据，搜集和整理出反馈意见和建议，
帮助节目不断完善及改进节目的内容
和形式。

其实，融媒体时代，受众是希望能
加入节目的。因此，综艺节目要充分利
用社交及网络平台等与受众进行实时互
动，通过点赞、分享、投票、弹幕、评
论、发帖邀约等方式，提升受众参与
感，增加受众对节目的忠诚度和黏性。

中央广播电视总台 2023 年中秋晚
会重点探索新媒体领域的互动，比如首
次使用竖屏方式进行新媒体制作，实现
了电视大屏和新媒体平台同步播出，受
众可以根据自己的喜好和个人习惯，个
性化选择观看方式。再如引入多媒体内
容互动元素，联合央视新闻发起“带爸
爸上央视秋晚”征集活动，邀请网友晒
出与父亲的珍贵合影，在钟镇涛和撒贝
宁的合唱歌曲《父亲》中，将网友们的
珍贵合照予以一一呈现。这种新媒体内
容创作的良好互动体验，让受众感到被
重视，也让他们积极参与到节目制作和
传播中。

身处网络大数据时代，通过分析受
众的相关互动数据，对节目收视份额、
流量进行精细化分析与解构，能助力优
化节目构成，给节目创作者提供更有针
对性的建议和反馈，畅通节目内容运营
和宣传管理。

当然，综艺节目还需要注意内容导
向和娱乐性的相对统一。为博流量和收
视过分集中在明星八卦、商业广告、嘉
宾节目信息之外或者“神剪辑后”的

“惊悚”语句、片段等，这不符合节目
长久良性发展的行业法则。

重视内容不断创新

创新正成为未来推动综艺节目发展
的关键因素。随着受众审美和文化水平
的不断提高，综艺节目制作也更加注重
品质和思想内涵，注重跨界元素的整
合，打造全新的综艺融合新模式。同
时，随着受众对于节目内容的需求越来
越多样化，节目更加注重个性和定制化
的服务体验，创作者也需要与时俱进地

考虑融媒体时代受众的不同需求，把握
综艺节目市场趋势，随时调整创新策略
和表达方式。

其实，综艺节目也能像新闻节目一
样注重时效性，结合当下特定的节点、
特定的人群，以及热点话题、热搜词
条、重点事件等，引入最新的节目主题
和元素，尝试将不同领域、不同风
格、不同媒介的元素融合，创作出全
新的内容。例如，此前湖南卫视推出
的献礼香港回归 25 周年的音乐综艺

《声生不息·港乐季》，之后又陆续推出
了《声生不息·宝岛季》《声生不息·家
年华》，各个时期的文化在音乐的交流
中碰撞，用当下的音乐艺术诠释曾经
的经典，让经典的曲目在新时代也有
了更好地传承和发扬。

此外，综艺节目创新还可以与国际
元素结合，激发新的创作灵感，展示中
华文化的独特魅力和时代价值，促进不
同文化间的交流碰撞。中央广播电视总
台与文化和旅游部联合推出的国际文化
交流节目 《美美与共》，以“文化丝
路”为主题，邀请来自“一带一路”国
家的嘉宾，全景式讲述共建“一带一
路”倡议下文明互鉴、开放合作、多元
交流的故事。柬埔寨王国王室成员诺罗
敦·珍娜公主与中国小朋友携手同唱

《共饮一江水》，令人印象深刻。
科技进步是行业革命的先驱内核。

一方面，新媒体给传统大屏综艺带来了
肉眼可见的“降维打击”；另一方面，
新技术也加速蜕变出各种类型的新综
艺。因此，融媒体时代，除了内容之
外，综艺节目创作者还应引进新技
术，让节目内容的设计与表现更加新
颖有趣。虚拟现实、增强现实、全息
投影、裸眼3D等新科技手段均可选择
性地加入节目，提高受众沉浸式体验
的参与感。

当然，随着媒体融合的发展，综艺
节目的挑战也同样存在。如何在各种信
息纷至沓来、信息大爆炸的时代能够持
续创新并推出有影响力、有社会价值、
角度新颖、内容有趣的全新节目，对创
作者而言是一个不小的挑战。创作者需
要不断挖掘和思考新的创意元素，整合
节目资源和内容排序，以满足融媒体时
代受众不断变化和提高的审美需求。

融媒时代综艺创新有秘籍
□姚华红

在融媒体时代背景下，传统媒体与
新媒体的深度融合已经成为不可逆转的
趋势。地市电视台作为地方媒体的重要
代表，在节目创新方面需要紧跟时代步
伐，积极拥抱新技术、新应用，以满足
观众日益增长的多元化需求。

《局长带你游》作为一档政务性文
旅品牌节目，由山东省文旅厅指导，青
岛市文旅局、青岛市广播电视台联合打
造。节目以青岛十区市文旅局长、记者
主持人为“引领人”，带领观众深入了
解当地的自然人文景观和历史文化底
蕴，通过行走、体验、发现，关注百姓
民生、社会发展，同时，赏美景、品美
食，探寻人文奥秘、体验旅行乐趣、提
供实用资讯，引领公众选择旅游目的地
和出行方式，展示青岛的自然人文之美
和游客眼中的魅力青岛。

紧扣时代脉搏
突出地域特色

《局长带你游》是原演播室访谈类
节目 《局长访谈》 的姊妹篇，自 2019
年创新开办以来，至今已有约 6 年时
间。节目通过各区市文旅局长服务于市
民假日出行的形式，秉承聚焦城市品牌
提升，不断增强公共文化服务的宗旨，
凝聚着青岛文旅系统共同的力量。

节目中，文旅局长和资深文旅记者
主持人亲身体验和深入探访，以城市微
综艺的形式为观众呈现了一个真实、生
动的旅游世界，让观众在欣赏美景的同
时，也能感受到当地的风土人情和民俗
文化。

在内容选择上，《局长带你游》紧
扣时代脉搏，关注社会热点。节目不仅
介绍了各地的自然风光和历史文化，还
深入挖掘了当地的特色产业、民俗风情
等社会热点话题。通过这些内容的呈
现，不仅吸引了观众的眼球，还引发了
观众对当地文化的关注和思考。

在内容创新上，《局长带你游》注
重突出地域特色，打造独特品牌。节目
深入挖掘各地的独特文化和旅游资源，
通过精心策划和制作，将这些特色元素
融入节目中。同时，节目还邀请当地的
文旅局长、专家学者等权威人士，对青
岛进行全方位的介绍和解读，进一步提
升了节目的权威性和可信度。

创新节目形式
拓展传播渠道

在节目形式上，《局长带你游》进
行了大胆的创新和尝试。节目采用了现
场直播、互动问答、短视频等多种形式
进行呈现，使观众能够全方位、多角度
地了解旅游目的地的特色和亮点。同
时，节目还注重画面的美感和音乐的搭
配，使观众在欣赏节目的同时，还能感
受到美的浸润，跟着节目去打卡，尽享
休闲时光。

在融媒体时代，新媒体平台已经成
为信息传播的重要渠道。《局长带你
游》充分利用了新媒体平台的优势，通

过电视、网络、社交平台等多种渠道进
行传播。节目在电视平台播出后，还在
各大视频网站、社交平台进行二次传播
和推广，使节目内容能够迅速覆盖更广
泛的受众群体。

为了进一步拓宽传播渠道，《局长
带你游》还积极与旅游企业合作。如此
一来，不仅节目自身可以获得更多的资
源和支持，旅游企业也可以获得更多的
曝光和宣传机会。这种合作模式不仅实
现了互利共赢的效果，还为节目的长期
发展奠定了坚实的基础。

设置互动环节
吸引观众参与

在节目中，主持人与嘉宾的互动是
节目趣味性的重要来源。《局长带你
游》 注重强化主持人与嘉宾的互动环
节，通过提问、对话等方式，深入了解
嘉宾的观点和感受。

同时，节目设置的问答环节在实践
中也成为了提高观众参与度的重要手
段。《局长带你游》 通过设置互动问

答、观众投票等环节，鼓励观众积极参
与节目互动。这样一来不仅增强了节目
的趣味性，提高了观众的参与度，还增
强了观众对节目的认同感和归属感。为
此，节目对主持人的要求除了传统的现
场串词、营造氛围、表达观点外，还要
求主持人具有编导思维。

除了在节目中设置互动环节外，
《局长带你游》还积极借助社交平台加
强与观众的互动。节目在微博、微信等
社交平台上开设官方账号，定期发布节
目预告、精彩片段等内容，并与观众进
行多元交流。这种互动方式不仅拉近了
节目与观众之间的距离，还使观众能够
更好地参与到节目中来。

自节目播出以来，《局长带你游》
收视率持续攀升。据统计数据显示，该
节目的收视率在同类节目中名列前茅，
成为地市电视台的收视热门节目之
一。在社交平台上，《局长带你游》也
引发了广泛的关注和热议，话题度和
讨论度持续高涨，成为网民热议的焦
点之一。节目的播出不仅提升了地方
旅游的知名度和美誉度，也带动了地
方旅游经济的发展。数据显示，随着
节目的播出，当地旅游业的收入和游
客数量均有所增长。节目也顺势增加
了与海豚湾欢乐王国、莱西白鹭湖温
泉度假区等文旅产业的合作，为当地
文旅部门赋能。

《局长带你游》的成功实践为融媒
体时代地市电视台节目创新提供了有
益的借鉴。地市电视台也理应在节目
创新方面更加注重内容创新、形式优
化、传播渠道拓展以及互动性增强
等。同时，地市电视台还应积极拥抱
新技术、新应用，不断探索节目创新
的新路径和新方法，为观众带来更加
优质、丰富的视听体验。在融媒体时
代的大背景下，地市电视台只有不断
创新、不断进步，才能在激烈的市场
竞争中立于不败之地。

《局长带你游》：

以“政务+文旅”探索自然人文之美
□李增顺 肜小爱

“耕一亩心田，享一个春天……山水间
的故乡连接历史和今天……”在这首真挚动
人的歌曲吸引下，许多观众关注到了《山水
间的家》这档文旅探访节目，并一集一集

“追”到了今天。
《山水间的家》讲述了天南海北48个乡

村在新时代十年的巨变故事，生动展现了中
国乡村从土房泥路、温饱不济、山水不兴到
村美、人美、情更美的绚丽画卷。湖南的石
堰坪村激活数百座吊脚楼、糊仓插秧等特色
文化，续写坚守与传承；浙江的鲁家村耕耘绿
水青山，经营茶园果园和小火车，追寻安且吉
兮之生活；安徽的西递村重现粉墙黛瓦、流水
炊烟，留住诗意栖居；江苏的礼诗圩村引入数
字元素，打造共享菜地、共享厨房、共享空间
等共享经济，建设时尚田园……在节目中，我
们看到了古老与现代的搭配，看到了传统与
时尚的交融，看到了一户户村民的好日子，
看到了一个个村庄的新模样。

节目中，由主持人、文化学者、文艺嘉
宾等组成的“山水小分队”走进美丽乡村，
深入挖掘地方优质文化资源，深刻剖析乡村
振兴密码。例如，在四川省成都市蒲江县西
来镇铁牛村的果园，小分队体验修剪猕猴桃
枝叶、采摘果冻橙，同时用废弃的材质制作
服装，全方位感受乡村发展有机农业、绿色
环保产业的低碳生活方式；在海南省琼中黎
族苗族自治县红毛镇什寒村，当地年轻人围
绕黎苗文化开发特色民宿、房车露营等旅游
项目，以文旅融合方式带动乡村经济发展，
让村庄展现出蓬勃的生机。

除了就地取材之外，乡村发展离不开科
技创新与现代化产业的发展。如在海南省三
亚市崖州区梅西村，小分队走进火龙果种植
基地和南繁科研育种基地，感受田野间的

“数字生产力”，观摩病虫害科研成果。跟随
小分队成员的脚步，观众也走进特色各异的
村庄，看到乡村振兴不仅有着得天独厚的人
文、自然资源优势，也有着尚待发掘的潜
能，更有着依托现代科技、产业体系等可持
续发展的保障与支撑。

同时，节目以家庭为单位，通过与当地
居民的对话和互动，展现乡村发展中扎根基
层、激昂澎湃的个体力量。山水间有自然的
宝藏，有发展的活力，也有家庭的深深牵
绊。在湖南省娄底市新化油溪桥村，从
2010 年开始村民们自发治理村中河流污
染，保护了村中的生命之源，让村中生活条
件焕然一新，同时开发并推广“积分制”，
调动居民更强的积极性。“能自己干的事，
绝不请外面的人干”，成为当地村民主人翁
意识的彰显。各地居民对于一方土地的坚
守、对于执着一事的热情，也深深感染着观
众，引发大家对朴素价值观的向往与追求。

除了展现乡村发展面貌、淳朴风土人情
之外，对于“吃货”来说，节目也让观众大
饱眼福、垂涎欲滴：湖北莫岭村“虾稻之
乡”麻辣鲜香、油光锃亮的小龙虾，广西怀
洪村“万亩荷田”鲜美优质、粉白脆甜的莲
藕，四川石椅羌寨甘甜软糯的橙黄枇杷，河
南白庙酸甜可口的猕猴桃，宁夏舟塔红艳滋
补的枸杞……试问谁能禁得住如此诱惑？真
想让这些美味跃出画面，跳到眼前……

这些乡村虽然各有各的文化传统、民俗
风情、美食特色、经济产业，但也有着共通之
处，即是人们热爱家乡、努力建设家乡的蓬勃
朝气。在节目中，我们可以看到乡村的环境美
了、家庭富了、笑脸多了，田间地头呈现出一
派生机盎然的景象。“屋舍俨然，有良田美池
桑竹之属，阡陌交通，鸡犬相闻……”村村都
是幸福田，家家都是归属地，一山一水都是令
人神往的“桃花源”。一幅幅美好的画面背后，
熔铸着时代足印、奋斗汗水和梦想荣光。

在这一次次赶赴美丽乡村的“淘金之
旅”中，我们透过节目也更加深刻感受到，
我们的根在乡村——乡村是望得见山、看得
见水、记得住乡愁的所在，农强才能国强。
这一节目也传递出“奋力前行，未来可期，
乡亲们的生活定会越来越好，祖国山河也定
会愈加美丽可爱、繁荣昌盛”的内在力量。

《山水间的家》：

探访新时代“桃花源”
□邵昱谦

文旅局长的亲身体验，提升了节目的权威解读。 资料图片


