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影·评评评评评评评评评评评评评评评评评评评评评评评评评评评评评评评评 暑期档作为每年电影行业的重要风向
标之一，其市场表现一直备受瞩目。今年
的暑期档，电影数量如繁星般闪烁，已定
档影片近百部，这一数字远超往年同期，
彰显出市场的无限活力。然而，当我们将
目光投向票房这块肥沃的土地，却发现今
年的果实似乎尚未饱满，与去年同期相
比，票房数字略显羞涩。

相关数据显示，截至7月7日19时25
分，今年暑期档总票房突破30亿元，但与
去年的火爆场面相比，仍有一定距离。不
过，在猫眼研究院高级分析师张彤看来，尽
管今年6月缺乏超级大片带热市场，但随
着《默杀》等影片的上映，暑期档的热度正
在逐步攀升，市场的热情也将随之高涨。

国产片占主导
进口片延续IP热度

在今年的暑期银幕上，国产电影依然
领跑。类型丰富、题材多元的国产片成为
这个夏天的主角，它们不仅数量占据优
势，更在质量上勇攀高峰。从动作片到奇
幻大片，从喜剧片到爱情故事，国产电影
正以其独特的文化韵味和创新的故事情
节，吸引着观众走进电影院，沉浸在视听
的盛宴之中。

与此同时，进口片则以续作和经典之
作为主，稳定占据着暑期档的一席之地。
好莱坞的大片如《头脑特工队2》和《神
偷奶爸4》等，凭借着强大的IP影响力和
粉丝基础，也将在这个夏天续写它们的票
房传奇。而日本动画电影如《蓝色禁区：
凪》和《航海王：强者天下》，则将以其
精致的画风和深邃的剧情，吸引一众动漫
爱好者的目光。

对此，张彤认为，暑期档几部好莱坞影

片的观众相对固定，票房体量和国产头部
影片预计会有一定差距，两部剧场版日漫
观众相对更小，主要还是粉丝关注。因
此，预计在票房上不会有较大波动。对国
内观众而言，国产片在文化背景、语言、
题材等方面有着天然优势，在数量上占据
了主导地位，提供了丰富多样的影片类
型，覆盖了更广泛的观众群体。尤其是近
几年随着国产片整体制作水平的提升，内
容越来越多元，很多话题都能唤起观众的
情感共鸣，这对于口碑“破圈”、扩大观
众圈层至关重要。

与此同时，国产电影在营销推广上也
展现出灵活多变的策略，充分利用社交媒
体和新媒体平台，增强了与观众的互动和
传播效果。这些策略的有效实施，无疑增
强了国产电影在暑期档的市场竞争力。

总的来说，虽然进口片在暑期档仍具
有一定的市场影响力，但国产电影凭借其
数量优势、内容多元和文化共鸣，正逐渐
在暑期档的竞争中占据上风。未来国产电
影能否继续保持这一优势，不仅对电影行
业意义重大，对观众的观影选择也将产生
深远影响。

多元类型片
满足观众不同需求

暑期档，一个属于电影的狂欢季节，
各类型影片就像一场场视觉盛宴，满足着
不同观众的口味。动作片、喜剧片、动画
片、科幻片……这些影片数量多、种类
全，是暑期档电影市场的魅力所在。

今年暑期档，动作片和喜剧片依旧是
重头，它们将通过惊险刺激的剧情和幽默
诙谐的对白，牢牢抓住观众的心。诸如

《抓娃娃》和《逆行人生》这样的国产影
片，凭借其精彩纷呈的叙事和深刻的主
题，已成为众多观众的期待之作。而《异
人之下》这样的科幻大片，则以其独特的
世界观和炫目的特效，吸引了一大批追求
视觉冲击的影迷。这类影片的市场份额虽
小，但影响力不容小觑。

当然，动画电影也不甘示弱，它们以
色彩斑斓的画面和温暖人心的故事，将为
暑期档增添一抹柔情。《头脑特工队 2》
等续作动画电影，凭借前作积累的良好口
碑，吸引了不少家庭观众的目光。

目前，业内人士对今年暑期档类型片
的内容多元化给予了高度肯定。他们认
为，不同类型片的丰富供应，不仅能满足
特定观众的需求，还能通过多样化的题材
拓宽观众的视野，从而推动整个电影市场
的繁荣发展。

黑马已出现
观影热潮显苗头

在电影的市场中，总有那么几匹黑
马，它们在上映前不声不响，却能在票房
市场上掀起一番波澜。今年暑期档，截至
目前，《默杀》 无疑展现出了黑马的气
质。这部影片在上映初期，票房表现就已
经远超预期，如今随着影片的热映，猫眼
专业版对其总票房的预测也从映前的5亿
量级飙升至10亿+。

除了《默杀》，暑期档还有哪些潜在
的黑马？张彤将目光投向了 《抓娃娃》

《逆行人生》《白蛇：浮生》《解密》等影
片。这些影片不仅有着强大的演员阵容和
制作团队，而且在故事内容和表现手法上

也各具特色，随着关注度的提升，市场期待
值也颇为可观，它们在上映后的表现，完全
可能超出预期，成为新的票房黑马。特别
是《逆行人生》和《白蛇：浮生》这样的国产
影片，其在题材和叙事上的创新，有望触动
观众的情感，引发口碑传播，从而在票房市
场上取得佳绩。

暑期档的竞争还远未结束，众多影片
正蓄势待发，谁能成为新的黑马，谁又将
引领下一波观影热潮，且拭目以待。

内容仍是金钥匙
外部因素影响有限

今年暑期档的电影市场不仅要面对来
自同行的竞争，还要应对体育赛事等大型
活动的冲击。7、8月恰逢巴黎奥运会和欧洲
杯等重大体育赛事举办，这些赛事在全球
范围内拥有庞大的观众群体，对电影的宣
传和观众的选择或许会造成一定的影响。

对此，张彤认为，备受关注的世界级体
育赛事一定程度上会冲击电影的宣传资
源，例如微博、抖音等社交平台上的热搜和
讨论度会向这些话题倾斜，但这些外部因
素对电影票房的影响微乎其微。这是因
为，观众选择走进电影院的根本动力，在于
电影本身的吸引力。优秀的内容能够激发
观众的兴趣，促使他们讨论和分享，进而形
成强大的口碑效应，推动票房的持续增长。

在电影的魔幻世界里，内容质量始终
是那把开启成功之门的金钥匙。一部电影
能否在票房市场上斩获佳绩，往往取决于
它的内容是否精彩绝伦，能否触及观众的
内心深处。电影自诞生以来，尽管作品众
多，但真正能够在观众心中留下深刻印象
的，仍是那些在剧本、演技、导演等多方
面都精益求精的佳作。

实际上，优秀的电影作品总能找到其
独特的光芒，即便是在体育赛事如日中天
的时刻，它们也能凭借自身的魅力，吸引
那些寻求精神滋养的观众。因此，对电影
制作方而言，专注于提升内容质量，才是
获得票房成功的不二法门。展望接下来的
近两个月，尽管目前部分影片在票房市场
稍显慢热，但仍有许多高品质的影片尚未
与观众见面，它们的陆续上映无疑将为暑
期档的电影市场注入新的活力和潜力。

在张彤看来，随着电影制作技术的不
断进步和营销手段的日益创新，影片吸引
观众的能力也在不断增强。随着市场的逐
渐热络，以及接下来一系列重量级影片的
陆续上映，暑期档的票房潜力仍然巨大。
尤其是一些具有创新精神的国产大片，它
们将成为推动票房上涨的重要力量。

洞察2024年暑期档电影市场：

慢热非冷场 市场仍可期
□本报记者 李雪昆

探讨科技创新趋势，洞察行业动态发
展。在日前举行的以“科影共生·光映未
来”为主题，由中国电影家协会、重庆市
委宣传部、重庆市电影局等共同主办的首
届中国·重庆科技电影周行业主题沙龙
上，来自行业内的专家学者和创作者，围
绕“科技创新赋能影视产业”“虚拟制作
与电影工业升级”及“AIGC与影视元宇
宙产教融合发展”等热门话题，共同展望

“科技+电影”的高质量发展蓝图。

助力影视高质量发展

近年来，高新科技的迅速迭代不断重
塑着影视产业链的生产和制作流程，不仅
引发了深刻的电影工业升级和美学革命，
而且还开辟了影视艺术创作、想象、表达
和观影体验的新境界。

“电影创作者在当下要做的是驾驭技
术、应用工具。”在 《长空之王》 编剧、
导演刘晓世看来，电影工作者要在内容和
创作方法上与时俱进，从选题、表现形
式、话题设置甚至发行放映的手段上推陈
出新，探索全流程的所有可能性。

曾参与过平昌冬奥会《北京8分钟》创
作的北京电影学院科研处处长刘军表示，
目前，虚拟制作已覆盖从前期创意到置景、
表演再到后期特效全流程，而且AI还能够
通过学习不同导演的过往作品，提供机位、
分镜等范式推荐，帮助创作者学习、创新。

“从整个影视工业流程来讲，虚拟拍
摄其实有几个非常明显的特点：一方面是
影视内容制作的后期前置，以前是拍完影
片之后再做特效，现在是通过 UE 的引
擎，先把数字资产做好，投放到大屏幕
上，再去拍摄情节等，整个流程大大提升
了效率；另一方面是能够节约制景成本，
制景费用大大减少的同时，大量的数字资
产在积累后也可以重复使用，有利于节约
同样题材电影的拍摄成本。”参与过全球

第一部采用 LED 虚拟制作影片——《曼
达洛人》幕后制作的洲明科技股份有限公
司副总裁刘俊说道。

先壤影视制作有限公司副总裁周祚则
认为，虚拟制作为提高当前影视制作的效
率起到了关键作用，它可以“可视化消除
信息差”，让导演和最前端工作人员的沟
通成本大大降低。“虚拟制作可以给制片
方降低成本，不管未来它能占到行业的多
少比重，都值得我们去大力推动，让工业
化的脚步先动起来。”周祚说。

中国艺术研究院影视系副研究员刘藩
提到的例子也印证了这一说法。他透露，
科幻电影《独行月球》在拍摄前进行了一
次虚拟拍摄预演，帮助导演提前了解拍摄
布景、机位等细节的设置。而这个过程，
帮助剧组节省成本近20%。

导演霍廷霄也谈道，如今 AI 已经能
够完成符合美学定位的作品，基于好的
IP，创作在科技的辅助下可能变得越来越
快捷和轻松。“未来创作者需要拥抱技
术，尤其对视觉创作来说，加入技术的辅
助可能会是一件大好事。新的技术对未来
中国电影乃至世界电影的发展一定会起到
重要作用。”

艺术与技术双向奔赴

全新技术让影视行业实现了过去难以
完成的特效制作，更通过数字人技术让演
员在有限的时间内完成更多的拍摄任务，
但无论技术如何更迭，影视行业一定要清
楚发展内核是什么。

中国电影家协会副主席、清华大学教
授尹鸿表示，人工智能带动电影行业进入
3.0时代，这些科技势必会给电影的生产
带来影响与改变，但AI技术并不能替代
影视创作。在尹鸿看来，创作者有独特
的灵魂，而 AI 更多的还是在降本、增
质、增效层面，为影视行业提供重要的数

字资产助力，“人无法用计算方法去准确
计算未来，未来永远充满不确定性，这也
是艺术创作的核心，而创意创新才能通向
未来”。

“如果要谈一些取得的经验或者一些
深度的体会，我可能用一句话来形容，那
就是虚拟制作这件事实际上是一个非常复
杂系统的工程，它需要技术、艺术的完美
配合，需要双向奔赴。”爱奇艺副总裁、
智能制作部负责人朱梁表示，技术人员往
往会落进一个陷阱，即单纯认为技术含量
应该无限地增长，“但对创作者来讲，他要
解决创意如何落实到银幕上，如何在提高
效率的同时拓展想象力、保障质量等问
题”。在朱梁看来，无论是虚拟制作还是人
工智能，影视作品能够大放异彩的一个重
要前提是创造力，是拓展想象的能力。

在中国电视艺术家协会副主席、北京
师范大学艺术与传媒学院教授胡智锋看
来，人工智能虽然为电影电视产业发展带
来了巨大动力，但人工智能不是万能的，
人类本身的情感和审美是至高无上的。因
此，要在人与AI相互和谐的环境中，促
进电影工业更加健康和繁荣地发展。

好莱坞特效师麦特·贝克也认为：“因

为人工智能的出现，大家对于创作的原创
性思考变少了。AI 看到的只有过去的经
验，它可能很真实，但不是原创的。我们
仍然需要新的解决方案来扩展我们的影视
行业，我不希望人工智能剥夺我们共情的
能力，不希望它让我们忘掉初心。”

“虽然说文生视频跟行业需求还有差
距，但是文生图、文生模型，以及传统的
后期制作流程工艺改进等，都有了长足的
发展，影视行业确实因AIGC发生了巨大
变化。”在中影人工智能研究院负责人马
平看来，AI 会打开人们日常无法想象的
巨大创新空间，短期表现是降本增效、产
业驱动，而长期来看，AI 不会取代原有
工种，但一定会优化过去的流程、任务，
帮助创作者将更多的精力和时间花到创意
创新中。

中国·重庆科技电影周行业主题沙龙：

拥抱科技的同时莫忘初心
□本报记者 张博 文/摄

2024年电影暑期档热度渐起，目前暂列
票房冠军的是由张嘉佳执导的电影《云边有
个小卖部》。该片改编自其同名长篇小说，自
6月22日上映后，曾连续11天获得单日票房
冠军，当前票房突破4.6亿元。延续《故乡，别
来无恙》《去有风的地方》《我的阿勒泰》等同
类题材电视剧的热度，《云边有个小卖部》的
故乡主题和对亲情友情的赞颂也获得了市场
认可。从某种角度来看，影片精准切中当下
时代的社会心态和大众情绪，表现出人们对
回归故土和获得真情的内心渴望。

该片讲述了云边镇少年刘十三的成长故
事。在城市中经历了爱情和职场的挫败后，
刘十三跟随外婆王莺莺回到故乡，在童年好
友程霜和外婆的温暖相伴下，他逐渐走出往
日迷惘，可又不得不面对生离死别的人生考
验。虽然故事本身并无太多新意，有些情节
还略显俗套和突兀，但溯源原著小说的创
作，再加上电影制作的精良，却让人愿意相
信这个故事背后的真诚与坦率。

可以说，《云边有个小卖部》较好地做
到了艺术虚构与生活真实、情感真实之间的
平衡。影片中的云边镇是虚构的，但并非全
是虚空，这里有令人沉醉的自然风景，也有
真实生活底蕴下的社会场景；影片中的人物
是带着理想主义光圈的，但无条件的信任与
爱恋却是令人动容的。正是与现实世界生存
不易对比下的美好，让观众产生了共鸣共
情，赢得了他们对影片艺术虚构背后的那份
真实、温柔与善良底色的信任。影片中，在
刘十三与程霜、外婆拌嘴的幽默风趣里，包
裹着人间烟火的日常、生活情趣的亲切，这
样一种清浅的快意与情感的满足，让观众在
观影时沉浸在一种放松舒适的氛围中。

《云边有个小卖部》开篇通过10分钟精
美细腻的动画，为刘十三和程霜青梅竹马的
年少时光描绘出一幅令人怦然心动的画面。
与之相对的，影片结尾处程霜病房墙壁上的
漫画，以及两人在病房重逢后的定格动画，
与开篇形成了一头一尾的呼应，也给两人之
间的关系打上了着重符。但整体来看，影片
对刘十三和程霜的人物刻画，如同对他们之
间关系的描写一样，平淡而缺少起伏。在影
片主体部分没能通过情节发展来推进人物关
系变化，进而完成两人感情的递进。两人的
关系只是在情敌突然造访时程霜表现出的醋
意，以及片尾处程霜需要手术，两人面临生
离死别时引发了些许波澜。

相形之下，外婆王莺莺更令人印象深刻，
这也是《云边有个小卖部》中相比爱情，亲情
更加震撼人心的原因。影片结尾处，醉酒的刘
十三被外婆从城里公寓背出，用拖拉机拉回
云边镇的倒叙情节，是影片的华彩之处。王莺
莺的乐观坚韧、嘴硬心软和善良大度，在演员
艾丽娅的精彩演绎下熠熠生辉。她所给予刘
十三的内在力量，象征着故乡的温暖与包容。
从艺术手法来看，在云边镇经营的小卖部是
虚的，王莺莺的人物形象是实的，故乡因王莺
莺的成功刻画而变得温暖真实、亲切可感。

影片还有一条情节副线，那就是刘十三
回到故乡后与小女孩求求的意外邂逅，之后
刘十三、程霜与求求临时组成“三口之
家”，很多温馨有趣的情节由此产生，求求
可爱俏皮的人物形象也非常讨喜。遗憾的
是，求求和父亲王勇的人物刻画较为表面
化，这一组父女人物关系没能很好地建构起
来，否则这组人物关系可以与影片叙事主线
和主要人物交相辉映、殊途同归，或许可以
将故乡和亲情的主题挖掘得更深。

影片中青山绿水的故乡、田园之风的治
愈，涤清了观众的眼睛，提升了观影体验。
加之根据剧情适时而起的音乐铺陈开来，带
动观众跟随主人公一起，在大城市和云边镇
感受世情冷暖，有效地拨动了观众的心弦。
可以说，《云边有个小卖部》通过人们对故
乡和亲情的永恒追索，通往人们生命的深
处，具有抚慰人心的力量。

《云边有个小卖部》：

最是故乡抚人心
□晓筠

影·市

▲ 影 视
科创展中演示
的 虚 拟 拍 摄
技术。

◀ 影 视
科创展中演示
的实时动作捕
捉技术。


