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深入学习贯彻习近平文化思想

中国特色社会主义制度是当代中国
发展进步的根本保证。

在领导推动全面深化改革的伟大历
程中，以习近平同志为核心的党中央以
巨大的政治勇气和智慧，深刻把握改革
规律，总结改革开放宝贵经验，创造性
提出全面深化改革总目标是完善和发展
中国特色社会主义制度、推进国家治理
体系和治理能力现代化。

10 年多来，锚定这个总目标，全
面深化改革破浪前行，推动各领域基础
性制度框架基本建立，中国特色社会主
义制度更加成熟更加定型，国家治理体
系和治理能力现代化水平明显提高。

把制度建设和治理能力
建设摆到更加突出的位置

从昔日“叹零丁”，到今日“跨伶
仃”，这是一个时代的见证。

6 月 30 日 ， 举 世 瞩 目 的 超 级 工
程——深中通道，正式通车试运营，使
深圳至中山的车程从此前约2小时缩短
至30分钟。

上万名建设者在珠江口连续奋斗7
年，这座全球首个集“桥、岛、隧、水下互
通”为一体的跨海集群工程，见证了“中
国之治”创造的又一个奇迹，再次彰显了

中国特色社会主义制度的显著优势。
“制度是关系党和国家事业发展的

根本性、全局性、稳定性、长期性问
题。”习近平总书记深刻揭示。

党的十八大以来，当代中国共产党
人以强烈的历史自觉和使命担当，把制
度建设摆到更加突出的位置，以全面深
化改革推动“各方面制度更加成熟更加
定型”。

2013 年 11 月，中国共产党历史上
又一个划时代的三中全会——十八届三
中全会召开，审议通过了《中共中央关
于全面深化改革若干重大问题的决定》。

全会首次提出“推进国家治理体系

和治理能力现代化”这个重大命题，并
把“完善和发展中国特色社会主义制
度、推进国家治理体系和治理能力现代
化”确定为全面深化改革的总目标。

习近平总书记强调：“今天，摆在
我们面前的一项重大历史任务，就是推
动中国特色社会主义制度更加成熟更加
定型，为党和国家事业发展、为人民幸
福安康、为社会和谐稳定、为国家长治
久安提供一整套更完备、更稳定、更管
用的制度体系。”

全面者，就是要统筹推进各领域改
革，就需要有管总的目标。

（下转02版）

推动中国特色社会主义制度更加成熟更加定型
——新思想引领新时代改革开放述评之三
□新华社记者

据新华社巴黎7月9日电 （记者赵建
通 肖亚卓 王安浩维） 9日，巴黎奥运会
主媒体中心对媒体开放，已经抵达巴黎的记
者可以在此激活媒体证件、领取车证以及处
理工作。

巴黎奥运会主媒体中心位于巴黎会议
宫，一共有三层功能区。其中大部分区域为
公共工作间以及各媒体机构的工作间，还
有接待中心以及若干新闻发布会厅、摄影
器材服务区、餐饮休息区等区域。主媒体
中心自7月9日起开放并进行试运行，部分
设施目前仍在安装测试中，7 月 20 日将正
式投入运营。

记者以及其他媒体机构人员可以在主媒
体中心激活媒体证件。记者在激活证件后，
还会领到一张巴黎奥运会定制款的公共交通
卡。凭借该卡，记者们可以在巴黎五个区域
内免费乘坐公交、地铁。

当日在主媒体中心，新华社记者还办理
了领取奥运报道车证的手续。车证分为两个
部分，一部分是每张可供三辆车共享使用的
权限证，另外一部分则是需要每辆车粘贴上
去的标识证。两张证件需要搭配使用，才可
在奥运场馆范围内通行、停车。

主媒体中心的餐饮区主要以西餐为主，
品类包括汉堡、热狗、三明治、意大利面以
及各类面包，此外还有寿司、水果、咖啡、
果汁等。

巴黎奥运会
主媒体中心开放

本报讯 （记者闫松） 7 月 9 日，
《大运河文化辞典》编纂出版座谈会在
京召开，专家学者围绕辞典编纂出版的
重要意义、学术价值、主要特点等进行
研讨交流。

《大运河文化辞典》是北京市社科
联、社科规划办为深入贯彻习近平总书
记关于保护好、传承好、利用好大运河的
重要指示批示精神，进行策划并组织编
纂的大型百科辞书，旨在深入挖掘和系
统梳理以大运河为核心的历史文化资
源，让更多人了解大运河、热爱大运河、
建设大运河。该项目2018年正式启动，

今年4月付梓，6月17日在“中国大运河
申遗成功十周年暨 2024 大运河文化带
京杭对话”活动开幕式上正式发布。

《大运河文化辞典》以大运河流经
的八省 （市），分设北京、天津、河
北、山东、河南、安徽、江苏、浙江等
八卷。全书紧紧围绕“大运河文化”这
一主题，以大运河承载的、流淌的、滋
润的文化现象为主要内容，深入挖掘大
运河的历史和现状，系统呈现大运河文
化价值和精神内涵；全书内容丰富，以
史志文献、申遗材料、研究专著、考古
报告、实地踏勘等为基础资料，共收录

辞条约9000条、总字数585万字、图片
700余张，全面呈现了大运河文化的历
史脉络，系统构建了大运河文化知识体
系；全书集成创新，荟萃了大运河各个
历史时期的水道水系、水工设施、运河与
运营管理，以及与大运河相关联的地名、
经济、社会文化、人物与历史事件等知
识，将大运河文化研究与辞书范式有机
结合；全书通俗实用，在形式上求实求
简，语言通俗易懂，精心设计的检索系统
和大事年表，便于读者查询阅读。

《大运河文化辞典》由原北京市地
方志和年鉴主编、《北京百科全书》主

编段柄仁担任总主编，邀请大运河沿线
八省（市）近百位专家把关学术，共有
230多人参与编写，中国传媒大学文化
产业管理学院予以学术研究支持，由北
京联合出版公司出版。

北京市委宣传部分管日常工作的副
部长赵卫东，北京市社科联主席牛青
山，北京市社科联党组书记、常务副主
席、社科规划办主任张才雄，辞典总主
编段柄仁，副总主编、各分卷主编以及
多位大运河研究专家出席座谈会。北京
市社科联、社科规划办向北京大运河博
物馆赠送了《大运河文化辞典》。

230多人参与编写、585万字、收录约9000条辞条、贯通沿线八省（市）

《大运河文化辞典》学术化系统性展现千年水脉

本报讯 （记者李雪昆） 7月9日，由
中宣部电影局主办的“电影的夏天”2024
暑期档电影片单发布会在京举行。一大批新
片精彩亮相，开启中国电影的热映、热点、
热门、热议时刻，推动电影市场火热升温。

记者了解到，“电影的夏天”2024暑期
档电影片单共分五大主题单元。

“中国精神 光影赓续”单元呈现赓续
红色血脉、弘扬中国精神、厚植家国情怀的
时代力作。其中，《解密》改编自麦家同名
小说，讲述数学天才容金珍在隐蔽战线奋战
一生的故事；《出发》与百年前热血沸腾的
新青年展开一场跨时空对话；《永不消逝的
电波》将舞剧表演场景、电影棚拍摄场景以
及现实城市景观等巧妙结合，反映中国共产
党在上海隐蔽战线上的英雄故事。

“中国故事 光影抒写”单元主要为讲
述“身边人、身边事”的现实题材作品。其
中，《逆行人生》关注外卖小哥群体；《云边
有个小卖部》以故乡为主题，用温暖而轻松
的故事赞颂亲情、爱情与友情；《来福大酒
店》围绕一家提供陪看病、替取药、帮问诊
等服务的“病友之家”展开，展现人和人之
间的关怀与温情。

“中国美学 光影绘就”单元聚焦汲取
中华优秀传统文化养分、创新发展中国美学
的“国潮”作品。其中，动画电影《白蛇：
浮生》延续前两部独特的画风，让中国观众
熟知的“白蛇传”故事绽放出能与这个时代
共鸣的情感力量；《红楼梦之金玉良缘》用
现代电影技术精心打磨传统名著；粤剧电影

《谯国夫人》讲述“巾帼英雄第一人”冼英
维护国家统一的故事。

此外，“中国创新 光影探索”单元聚
焦不懈探索技术创新、着力打造全新视听体
验、展现中国电影工业化进步的作品，包括

《传说》《异人之下》等。“中国市场 全球
共享”单元聚焦为中国电影市场注入不同文
化魅力的国际影片，包括 《神偷奶爸 4》

《死侍与金刚狼》《加菲猫家族》等。
中宣部电影局主持日常工作的副局长毛

羽、中央广播电视总台编务会议成员薛继军
与嘉宾共同发布暑期档电影片单。

暑期档电影片单
“晒出”热气腾腾的夏天

7月 9日，与会者在大会
展览展示区设置的中国互联网
30年时光长廊内参观。

当日，由中国互联网协会
主办的2024中国互联网大会
在京开幕，大会以“互联三十
载 智汇新质变”为主题，聚
焦人工智能、工业互联网、数
据要素、算力、数字政府、智
慧教育、数据安全等热点，大
会将持续至11日。

新华社记者 李鑫 摄

互联三十载
长廊阅变迁

热情的读者、热辣的天气、热闹
的展场……7月9日落幕的第十四届
江苏书展，在为期5天的时间里，线
上线下实现销售码洋2.5237亿元，比
去年增长 48 万元。其中，苏州展场
零售 929 万元，比去年增长 9 万元；
全省参展实体书店零售 4427 万元；
江苏书展 APP 等线上销售和直播带
货9645万元；馆配团购10236万元。

这份亮眼的成绩单，是依然充满
活力和创造力的江苏书展的最好证
明，是向下扎根、向上生长的江苏书
展的真实写照，更是江苏“推进书香
社会建设，提高社会现代文明程度”
的完美答卷。

没特装的书展依然“看
点满满”

没了特装，全部采用通透式设计
的书展，还能看吗？向着更加纯粹和
务实方向迈进的江苏书展告诉我们，
这样的书展还真是“看点满满”——

置身江苏书展苏州展场，“争奇
斗艳”的不只是各家好书，还有每家
展 位 前 林 立 的 展 牌 ， 标 语 不 仅

“活”，有的还透着股“俏皮劲”，如
中国出版集团主打“中国出版 引领
阅读”，新华文轩则是“心若远 创
无界”，“文学之都”南京展位推出

“不卷了，赶书集去”……越逛越惊
喜，很多颇具特色和理念的图书品牌
形象设计成为场内的“显眼包”，引
得逛展读者纷纷打卡留念。

“我在江苏精品馆里仔细看了凤
凰出版的 26 个出版子品牌，像海外
中国研究丛书、思库、青鸟新知、经

典译林等，都有我感兴趣的图书。”
读者季布告诉记者，今年来到这里，
他对图书的品牌有了更深的接触和了
解。“对于读者而言，看的不只是价
格，更重要的是出版品牌以及所倡导
的价值理念。”

不拼“颜值”拼“内涵”的江苏
书展，在丰富读者逛展体验上下足功
夫，如3D智慧阅读系统、世界地理
超半球投影系统、AR 空间站、《情
调苏州》微缩电子书等，展现科技与
阅读相结合的新趋势；我们的国家文
化公园——“画传”系列艺术沉浸
展、地球生命的史诗——化石密语展

等，告诉观众当“画传”变展览，一
本书的能量有多大；首次设置的青少
年阅读嘉年华，为掌握阅读主动权的
孩子们提供了更广阔的阅读平台。

聚焦书的主题，聚力读者服务。苏
州展场5天进馆读者超10万人次，就
是对本届书展成果的最好证明。

打造具有聚合效应的
“文化场”

江苏书展历时 14 年依然热闹非
凡，其原因在于它将单纯的图书展
览、销售变成一个“文化场”，让不
同的人在由书展搭建的平台中相遇、
碰撞、产生关系。

“以前大家来书展，主要是图买
书便宜，但是这两年开始发生变化，
大家追着‘人’跑，以书展为媒介形
成了‘交往’。”连续多年报道江苏书
展的《新华日报》记者冯圆芳讲述了
自己的观察。

（下转02版）

向下扎根 向上生长
——江苏书展积蓄蓬勃的文化力量

□本报记者 李婧璇 商小舟 张君成


