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微博账号影响力周排行
（7月7日—7月13日）

微 博 账 号 影 响 力 值 BII（Mi-
cro-blog Impact Index）由上海交大
大数据与传播创新实验室提供算法及
学术支持。BII值范围0—100，值越高，
代表该微博账号的影响力越大。

（附：媒体行业微博影响力的计算
公式为BII=发布指数×45%+互动指
数×45%+活跃指数×10%）
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中国新闻周刊
解放军报
中国日报
中国质量新闻网
中国军视网
农民日报
光明日报
经济日报
小康杂志社
环球资讯
央广网
新华社
中工网
新华网
新华体育
央视网
光明网
人民政协报
环球网
央视频
中国经济网
未来网
正义网
法治日报
中国小康网
中国制造
中国西藏网
留学杂志
环球时报
新华每日电讯
中国新闻社
中国证券报
科技日报
中国电力新闻网
中国青年网
国际在线
环球杂志
中国安全生产网
农视网
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芒果TV
北京时间
北海新闻网
黄山新闻网
呼和浩特新闻网
新京报
新闻晨报
每日经济新闻
益阳在线网站
吉林日报
项城市融媒体中心
观海新闻客户端
潇湘晨报
今日芜湖
南方都市报
支点财经
海口日报
儋州广电
江苏新闻
贵州日报官方微博
怀化新闻网
温州网
南阳日报
天目新闻
荆州新闻网
太原新闻网官方微博
南方周末
邵阳日报
滁州市广播电视台
中国兰州网
西部网
玉门发布
东南早报
南昌日报
芜湖新闻网
琅琊新闻网
重庆日报
都市时报
哈尔滨日报
漳州新闻网

中央新闻网站及新闻单位

地方新闻网站及新闻单位

7月5日下午，湖南省岳阳市华容县
团洲乡团北村团洲垸洞庭湖一线堤防发
生决口，引发国内国际关注。险情发生
后，湖南日报社闻令而动，听令而行。积
极组建了 100 余人的全媒体报道团队，
充分发挥“一报两端、一网多号”全媒体
传播体系作用，采取多线报道方式，开设
专题专栏，推出原创报道、短视频、评论
等融媒体产品，引发广泛反响。

截至7月12日，《湖南日报》共推出
17个整版，新湖南客户端、湘视频、犇视
频、华声在线发布原创稿件610余篇次，
总点击量超5.8亿次，有力向全国、全世
界传播湖南抗洪现场的主流声音和感人
故事。

组织保障有力

险情发生后，湖南日报社党组书记、
社长姜协军，湖南日报社党组副书记、总
编辑于金旺高度重视，紧急调度，启动应
急预案，派出38名骨干记者赶赴一线，
集中指挥，统一行动。

在7月6日、7日抢险救灾的关键时
期，社长、总编辑分别召开专题调度会，
安排部署抢险救灾工作，增派第二批、第
三批应急记者共 15 名赶赴现场充实报
道力量，明晰前方指挥部、决口现场、加
固巡防现场、群众安置点等关键点位宣
传报道工作布局。

在 7 月 6 日至 12 日期间，湖南日报
社还细化安排值班值守工作任务。每天
由一位副总编辑和一位编委专题调度，
加强24小时值班值守，确保信息采写、
审核、发布和运营高效运转。

及时准确发布

湖南日报社各媒体坚持移动优先，
以快制胜、快采快写、快审快发，充分运
用新媒体手段，连续刊发滚动消息、短视
频、评论、综述等报道，全方位、立体式呈
现防汛救灾抢险工作的最新动态，积极
回应社会关切。

权威信息发布，满足网友知情权。
湖南日报社调集集团媒体《湖南日报》、
新湖南、华声在线、《三湘都市报》在
头版或首页等显著位置开设“湖南华容

抗洪抢险直击”“湖南全力处置华容县
团洲垸”“2024湖南防汛进行时”等专
题栏目，及时做好现场信息发布，让主
流声音占据主流舆论场。险情发生后，
3小时内发布《湖南全力处置华容县团
洲垸决堤险情 已安全转移安置群众
5755 人，未出现人员伤亡》 等报道，
为团洲垸抢险抗灾工作，保护好人民群
众生命财产安全抢出媒体速度。同时，
聚焦抢险救灾动态信息，湖南日报社各
媒体24小时滚动发布280余篇，切实满
足和保障了老百姓的知情权。

强化科普宣传，及时解疑释惑。湖
南日报社精准把握突发新闻宣传的时度
效，通过采访专家学者，就网友关心关
注的疑问进行科普宣传，有序疏导社会
情绪。推出 《团洲垸为何容易出险
情？》《为何夜间保间堤？》《为何争分夺
秒推进决口封堵合龙？》《洞庭湖水位下
降 垸内水开始外排 专家解读为何封
堵不能暂停？》《团洲垸内积水相当于
15个西湖，多久才能排干？》等报道26
篇次，有效回应了社会关切，在关键时
刻起到了解疑释惑的作用。

传播暖心故事

险情发生后，湖南日报社制作了重

点突出、更易于新媒体传播的短视频，并
设置了话题小屏推送。

7 月 8 日，岳阳市华容县钱团间堤
上，武警官兵巡堤排险、酷暑难耐，当
地村民大姐为他们送来解暑绿豆粥。这
个温暖的故事，被正在现场采访的《三
湘都市报》记者用镜头意外捕捉，后方
编辑和推广人员拿到素材后，在感动之
下，立即剪辑编发，同步发布在 10 余
个平台上。报道通过《三湘都市报》的
全媒体平台从线下传递到线上，话题#
儿子你们辛苦了#登上微博全国热搜第
十 、 抖 音 热 榜 ， 视 频 号 播 放 达 100
万+。人民日报、新华社、央视新闻、
央视军事、人民武警、共青团中央等微
博纷纷跟进，在公众号、视频号、微
博、抖音等平台继续讲述这碗绿豆粥的
故事。截至7月9日18时，全网阅读量
近1.3亿，转赞评超30万。无数网友为
之动容，纷纷表示“看哭了”，还评论
说“军民鱼水情有了最好的诠释”。

此外，记者们采写的《决口封堵，10
万方块石已备好！》《嘘，别打扰他们！武
警战士连续奋战40余小时坐下就睡着》

《湘 H、湘 J、湘 A……都来了，团洲垸大
堤上渣土车长龙接力》《烟火升腾！平江
亲们的快递、外卖正加速送达》等报道，
深度挖掘现场故事，传播正能量故事，均

获得了网友好评和点赞。网民留言“中
国速度！战胜一切困难”“致敬最美的逆
行者”。

放大主流声量

组织精兵强将，加强内容改造，湖南
日报社根据微博、微信、抖音、快手、视频
号等平台的属性，适配内容并积极推广，
让正能量得以迅速传播。据初步统计，
在第三方平台上，湖南日报社累计发布
图文、短视频等稿件新媒体716篇次，产
生全国热搜7个，同城热搜50多个，全网
累计阅读量及话题热度超4.2亿次。

在新浪微博平台，湖南日报社主持
的微博话题#华容团洲垸抢险一线#阅
读量达2571万，微博话题#封堵推进65
米团洲垸水开始倒流#阅读量1425万，
话题#为何争分夺秒推进决口封堵合
龙#阅读量1125.7万。三湘都市报微博
主持的#洞庭湖决堤封堵预计 6 至 7 天
完成#阅读量1.1亿，登上微博全国热搜
第十位。

在抖音平台，新湖南抖音开设话题
《重大进展！华容团洲垸决口封堵突破
100 米！》热度达 6564 万。新湖南视频

《华容团洲垸“第二道防线”发生管涌险
情，官兵紧急抢险，已初步得到控制》，登
上 抖 音 热 榜 前 三 ，在 线 观 看 人 数 达
5705.8万。

在视频号平台，“湘视频”视频号共
产生21条过100万点击量的短视频。《华
容团洲垸决口距离越来越近了！一起期
待合龙！》点击量达1080万。

在快手平台，快手号“三湘都市
报”发布《团洲垸大堤上渣土车长龙接
力，湘 F 谢谢大家啦！》 观看量达 927
万，居快手全国社会榜第十一位。

在百家号平台，湖南日报百家号视
频《华容县团洲垸堤坝上 装满砂石和
块石的重型卡车排起长龙 水利专家：
预计最快下午即可开始合龙作业》推荐
量1200.08万，阅读量达84.6万。

让民众看到灾难的危急，也让民众
看到当地抢险救灾的积极应对及全力以
赴。湖南日报社统筹网上网下、大屏小
屏、前方后方，积极用视频的形式放大了
主流媒体声量和影响力。

湖南日报社华容抢险救灾报道

传播抗洪现场主流声音
□本报记者 杜一娜 通讯员 吴武林

做好热点舆情引导，是主流媒体践
行新闻舆论工作职责使命的重要内容，
是主力军在主战场发挥主导作用的重要
体现，是对主流媒体权威性和公信力的
重要检验。江西日报社面对突发热点事
件积极应对、妥善处置，在处理年初的新
余“1·24”特大火灾事故以及入夏以来的
抗洪抢险报道方面均交出了亮眼答卷。
江西日报社在应对突发热点舆情方面有
哪些经验，背后有哪些采访故事呢？《中
国新闻出版广电报》记者为此采访了江
西日报社总编辑张天清。

有序做好报道工作

建立畅通高效的内部沟通机制是做
好重大选题的基础。张天清介绍，每逢
重大主题、重要会议、重大活动等节点
前后，为营造良好舆论氛围，江西日报
社一般会针对近期所掌握的意识形态领
域风险隐患和薄弱环节，在常态化开好
月度策划会、周选题会、编前会“三
会”的基础上，举行专题策划会，整合
全社资源和力量共同做好宣传报道。对
待突发事件，报社则制定了新闻应急处
置预案，按照分级分类、快速平稳原
则，做好突发事件信息发布和舆论引导
工作。

今年江西省两会召开期间，新余发
生“1·24”特大火灾事故，江西日报社
及时发布了事件消息，并连续多日在头
版重要位置刊登相关文章，介绍善后工
作开展情况。紧紧围绕贯彻落实习近平
总书记重要指示精神，围绕省委、省政
府的工作大局，配合事故救援处置与安
全隐患排查整治工作，江西日报社及时
在1版《求是坛》策划推出安全生产系
列言论，教育引导全省上下筑牢安全生
产防线，压实安全生产责任，文章获

“学习强国”学习平台、人民网、澎湃
新闻等平台转载。

张天清表示，在重大突发事件中，主
流媒体应走出被动应答和消极防守的窠
臼，应选用合适的方法，积极稳妥开展舆
论引导。

立体呈现抗洪抢险现场

6月以来，江西防汛形势异常严峻，
牵动人心，且恰逢高考、中考和端午节等
重要节点。江西日报社充分发挥省级舆
论主阵地、主力军、主渠道的优势和作
用，汇聚“报、刊、网、端、微、云、屏”全媒
体传播矩阵力量，以视频、长图、海报、微
博话题等可视化形式开展全方位、立体
式宣传。

发自现场的视频、图片直观震撼，
文字报道细腻有故事感。其中，《超有
爱！鹰潭一八旬老太雨夜走失，90 后
民警暖心“公主抱”》《“没事，踩着
我！”救援人员用身体搭建起一条生命
通道》等稿件，获人民网、央视新闻等
转发。《为了 500 余名村民的安危，他
献出自己的生命》《“不要慌啊，警察
叔叔来啦！”》等可视化报道，说景传
情，有力展现江西党员干部的优良作风
和责任担当，获广大网友点赞：“致敬
英雄，一路走好”“感谢每一位辛勤付
出的你们”“总有一种力量让我们感

动”……此外，江西新闻客户端开设
“直击江西暴雨”“江西一村民用龙骨水
车排水”等话题，多次登上新浪微博同
城热搜榜，总阅读量超700万人次。目
前，全社各媒体共刊播集纳稿件1.1万
余篇，总阅读量超1亿人次，为全省上
下有效应对汛情、切实保障人民群众生
命财产安全营造了良好舆论氛围。

全媒体记者关键时刻顶得上、靠得
住，离不开报社长期以来对全媒体记者
的培养。张天清介绍，为适应媒体融合
发展新要求，江西日报社采编人员均已
于 2018 年转为全媒体记者、编辑，在各
平台上发稿均署名“全媒体记者”，提倡
所有采编人员要善文字写作、会摄影摄
像、能简单剪辑、懂全媒策划。正是因为
平时的全媒体训练，让采编人员在突发
事件发生时能从容应对，选取合适的渠
道及时发出报道。

关键时刻提供有力支持

因受强降雨影响，长江鄱阳湖水位
超警戒线。自6月19日以来，江西日报

社专门安排1名记者常驻省防指，确保
第一时间发布防汛权威消息。报社总部
视觉中心陆续安排6名记者奔赴全省各
地抗洪抢险一线。此外，记者通联部和
分社共有 15 名记者参与防汛报道，尤
其是九江分社，分社长和记者全员参与
一线报道，还有南昌、上饶、景德镇，
3个分社的分社长也都深入一线，采写
了一批反映防汛一线真实情况的报道，
为防汛抢险救灾发挥了很好的舆论引导
作用。

张天清介绍，由于各分社长期驻在
地方，与地方保持着很好的联系沟通关
系，在此次防汛报道中，这一渠道依然
畅通。无论是设区市防汛指挥部、应急
管理部门，还是县（区、市）甚至具体
点位的准确信息，各分社记者都能及时
掌握了解。在此过程中，各地还为记者
的采访报道提供各种保障服务。九江分
社记者全员上阵，深入抗洪一线采访已
有 10 余天，已在 《江西日报》 和江西
新闻客户端等新媒体平台发稿 40 余
篇。稿件既反映全市的情况，又有具体
的点位情况。宜春市万载县黄茅镇洪炉
村党支部书记、村委会主任欧阳小平在
处置茶冲山塘排水险情时不幸遇难，

《江西日报》记者邹海斌第一时间联系
当地了解情况并奔赴防汛一线采访。南
昌市东湖区扬子洲镇宣传干事章斌，中
午接到分社记者要去采访防汛一线的电
话邀约后，饭都没吃完就带着记者第一
时间深入大堤和排水机房进行采访。抗
洪一线相关部门的支持，保障了采访报
道顺利进行。

及时调兵遣将、守牢关键点位，前
后方全媒体记者通力配合，共同成就了

《江西日报》在本次抗洪报道中的立体
呈现效果。回顾江西日报社在处置突发
热点舆情方面的表现，张天清说，积极
稳妥做好突发热点舆情引导处置，是主
流媒体的职责所在，如果引之有方、导
之有效，还能达到以更加巩固壮大的思
想舆论、更加团结凝聚的社会共识、更
为理性平和的社会心态，切实维护社会
和谐稳定的效果。

《江西日报》积极做好热点舆情引导

走出被动应答和消极防守窠臼
□本报记者 隋明照

江西日报社记者周亚婧（左一）在采访城市排水。 江西日报社 供图

7月10日，湖南日报全媒体记者徐行（前一）乘坐冲锋舟在湖南省岳阳市华
容县团洲垸拍摄救灾画面。 湖南日报社 供图


