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“在济南参加全国书博会，感受浓
厚的阅读氛围，体验自在阅读的惬意，
是难得的乐事。”多年来，中国社会科
学出版社营销中心主任王斌都是各种书
展上的常客，无论是作为读者忙里偷闲
地享受一下单纯的阅读时光，还是作为
从业者在书展现场向同行“取经”、与读
者交流，参与书展的经历都让他难以忘
怀。对于即将在济南举办的第三十二届
全国图书交易博览会，他仍热情满满。

山东以孔孟之乡闻名，让人不得不
对这里的阅读风气产生遐想。在书博会
的主展场济南，远有李清照、辛弃疾等
文学巨匠生于此地，近有老舍、季羡林
等文人名家为此留下笔墨，72 名泉叮
咚作响，为阅读的故事再添曼妙乐章。

“我记得老舍在《济南的冬天》里面写

道，小山整把济南围了个圈儿，这一圈
小山在冬天特别可爱，好像是把济南放
在一个小摇篮里。这样的描述，让人对
济南这座城市有着天然的好感。”王斌
表示，这些美文佳作构成了他对济南的
最初印象，也让他对山东的文化底蕴充
满了期待与欣赏。

王斌说，济南与书博会最早的缘分
可以追溯到 2009 年，那也是王斌入行
的第九年，“当时，我在书展现场看到
了一名摇滚歌手，他来参加自己的新书
发布活动，还在现场进行了表演。在书
展这样一个氛围中，读者欣赏一位摇滚
歌手的表演，那种感觉太不一样。”时
隔多年，回忆起自己当年在济南参加书
博会获得的感动和震撼，王斌心情仍有
些激动。

书博会连续三届落户济南，让全国
出版人得以有更多机会走入山东，品味
山东的文化气息，充分感受山东读者的
热情和山东浓厚的阅读氛围。“书博会
让我印象非常深刻的特点，是济南的文
化特色和人的性格，读者的阳光、开
朗，以及他们高涨的阅读与购书热情，
都深深地感染着我们。”王斌表示，自
己看到书博会现场一拨接着一拨的学生

研学团，“可以说是秒变‘夏令营’，看
到孩子们认真阅读，去发现好书，真的
很受触动。看到参会的读者们是为阅读
而来，大家都在翻书，沉浸在各自的阅
读世界里，对于身为出版人的我是一种
激励，激励我继续‘卷’自己。”

“书博会的活动形式特别丰富，而
且有很多富有新意的读者互动，如背唐
诗获得书博会门票等，加深了行业展会
与读者之间的关联，呼应着‘全民书博
会’的办展理念。”在王斌看来，书博会
是不断创新、不断发展的阅读盛会，从图
书品质的提升、阅读活动的丰富、阅读形
式的变化等方面来看，书博会也反映着
行业的前进和追求，尤其是今年的书博
会宣传歌曲《泉在济南逛书展》给他留下
了深刻的印象。“‘书香浓、情意深、泉水
诗坛’，寥寥几句，唱出了一个城市的文
化底蕴、一次书展的文化内涵，也代表着
我们这个行业步履不停、追求更好的呈
现。”采访临近结束时，王斌也为即将举
办的本届书博会送上祝福，希望书博会
带来的阅读种子能够在济南深深扎根，
让阅读风尚在整个齐鲁大地开花结果。

“这首歌让我想起一句话，‘让阅读继续
流淌出美丽的诗篇吧’！”

中国社会科学出版社营销中心主任王斌：

阅读流淌出美丽诗篇
□本报记者 李婧璇

7月26日，第三十二届全国图书交
易博览会将在山东济南开幕。在此前一
段时间里，位于辽宁沈阳的辽海出版社
一直在紧锣密鼓地做着文化活动策划和
实施的准备工作。据悉，本届书博会辽海
出版社将携200多种优质出版物参展。

在备战书博会的忙碌人群中，有一
位身材敦实的辽海人，他就是辽海出版
社数字营销部副主任吴勇刚。已连续3
年参展书博会的吴勇刚，说起参展感受
来，用7个字作概括，那就是有料、惠
民、有作为。这种感受用他的话说，自
第一次体验到后延续至今。

先说有料、有作为，吴勇刚至今还记
得2021年7月15日至19日举办的第三
十届全国图书交易博览会主题是“致敬
建党百年，阅享盛世书香”。当年，为庆祝
中国共产党成立 100 周年，首次参加书
博会的辽海出版社成功举办了“致敬建
党百年，品味‘大美中华’——辽海出版
社《大美中华》系列图书读者见面会”，并
与诸多来自全国各地的作家、代理商等
成功建立了合作关系。

再说惠民，在吴勇刚的印象中，近
几年，当地政府每年都专门针对书博会
发放惠民电子消费券。“逛展买书享优

惠，如此书展谁不爱！”吴勇刚感慨道。
由于连续三届参加书博会，吴勇刚

表示他每次都有不一样的感受和收获。
就辽海出版社而言，近三届图书发布从
发布一种到发布多种再到推出系列图书
品牌，已在书博会平台成功实现由点到
线再到面的迭代升级。在检验和锻炼
营销队伍方面，吴勇刚说：“首次参加
书博会时我们只去了相关的几个人，
第二次参加书博会时，我们已经有专
门的团队负责活动策划、实施和宣
传、营销了。”

对于本届书博会的期待，吴勇刚说，
书博会是天下出版人的盛会，尤其近几
届连续在济南市举办，齐鲁大地，孔孟之
乡，书展圣地，读者天堂，是不得不去的
好地方。在本届书博会上，辽海出版社将
举办两场重要的文化活动：“《知识图表》
系列图书销售破亿元暨品牌代理签约”
及“中国娃的 365 天——幼儿能力培养
系列图书推介会”，他期待能像前两届一
样，辽海出版社的图书能散发出持久而
广泛的品牌影响力和传播力，更期待辽
海出版社的图书在书博会上大卖。

辽海出版社数字营销部副主任吴勇刚：

有料 惠民 有作为
□本报记者 章红雨

作为二十一世纪出版社集团发行部副
总经理，参加书展是严航的重点工作之
一，因为他负责统筹该社全国线下渠道的
营销工作，参加书展是他获取行业动态、
了解市场信息的主要手段。

2021年、2023年在山东济南举行的全
国图书交易博览会，严航也都深度参与其
中。谈起对这两次书博会的感受时，严航
告诉《中国新闻出版广电报》记者：“这两届
书博会图书销售效果比往届更好。”

严航说，书博会组委会发放了大量的
惠民购书券来吸引读者走进会场，再叠加
各社的销售折扣，有些图书的最终到手价
有可能比线上售价都低，这极大激发了读
者的购书热情。

尤其是 2023 年的书博会是疫情放开
后的第一届，读者被疫情压抑许久的热情
迸发出来，购书读者络绎不绝。二十一世
纪出版社发行公司全员出动，同时增加了
展位，严航和同事连中午吃饭都要速战速
决，忙得挥汗如雨，销售成绩也很令人欣
慰：带了近40万码洋的展品参会，最后
超过80%的展品都销售出去了，创下该社
书博会销售新高。

严航认为，线下销售不理想是由于和
线上巨大的折扣差造成的，一旦这个折扣
差不存在了，读者还是愿意在有氛围的地
方购书，毕竟可以看到实物和试读，能选
到更适合自己的图书。严航建议书博会增
设更多的休息区、饮水点等，满足观众的
阅读需求。

除售书外，二十一世纪出版社还非常
重视书展的营销活动，在这两次书博会
上，每次都举办了近20场各类活动。与
展会主办方确认各场活动的具体时间、活
动地点、样书的摆放以及为活动召集参与
者等工作，严航和同事都参与其中。

其中，“寻宝齐鲁，大美华夏——
《大中华寻宝记》阅读分享会”和“普及
国防知识，成就新时代阳刚少年——八路
叔叔签售会”两场活动让严航印象尤为深
刻。《大中华寻宝记》作为二十一世纪出
版社畅销产品，在阅读分享会上受到小读
者的热烈欢迎。而八路叔叔签售会的活动
则以普及国防知识为主，提问都是军事方
面的问题，但活动现场的小女孩在回答这
类问题时展现出丰富的军事知识，居然

“巾帼不让须眉”。
在书展上，严航还有一项重要工作，

就是结识新朋友、拓展新渠道。近些年随
着销售渠道的不断变化，以前经常参加书
展的老面孔越来越少了，严航说，为稳定
销售，需要有新的经销商和新的销售渠道
加入进来，书博会成了双方一个较好的沟
通平台。

少儿出版社和青少年读者，是书展重

要的参展力量和观众群体。严航建议，书
展可以拓展一些功能：比如增设专门的青
少年阅读推广区，适合青少年参与的阅
读活动或者讲座就放在这个推广区来举
办，培养他们对阅读的兴趣和能力。随
着研学越来越热，许多新华书店也已经
进入这个赛道，而出版社有文化资源优
势，双方可以整合资源，共同参与研学
板块开拓，书博会可以增加文旅融合展
区来吸引读者。

本届书博会举办在即，二十一世纪出
版社同样准备了丰富多彩的活动与展品，
严航和同事期待在本届书博会上再次斩获
佳绩。

二十一世纪出版社集团发行部副总经理严航：

忙得挥汗如雨 销售创下新高
□本报记者 刘蓓蓓

第三十一届全国图书交易博览会期间，二十一世纪出版社集团展位前人山人海。

第三十一届全国图书交易博览会上，
二十一世纪出版社集团的活动吸引众多读
者入场。

《大中华寻宝记》是二十一世纪出版
社集团畅销产品。

二十一世纪出版社集团每年在书博会上都会准备丰富多彩的活动和展品。
本文图片由二十一世纪出版社集团提供

王斌在第三十一届全国图书交易博
览会上推荐图书。

中国社会科学出版社在第三十一届全国图书交易博览会上的展台。
本文图片由中国社会科学出版社提供

辽海出版社在第三十一届全国图书交易博览会期间举办《国防重器及战例集
萃》图书推介会。

辽海出版社在第三十一届全国图书交易博览会期间举办《中华传统文化传承史
纲》图书推介会。 本文图片由辽海出版社提供


