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“我”在书博会
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在第三十二届全国图书交易博览会
上，一群身着橙黄色马甲的小观众走在
展馆里分外显眼，像一道流动的风景
线。他们就是山东出版集团特别邀请的
泉城“小记者”。

这支由200余名中小学生组成的队
伍，来自济南部分学校，年龄在6岁—
12 岁之间。在书博会上，那一抹橙黄
是最美的风景，“小记者”忙碌的身影
随处可见。为了增强互动性和参与感，
山东出版集团在书博会的各个环节中都
安排了“小记者”的参与。

在书博会上，“小记者”进入图书
的海洋，与图书亲密接触。

在惠民展区，爱读书的“小记者”
和爸爸妈妈一起涌入书的海洋。这里色
彩鲜艳的绘本和故事书，吸引了低年级
的“小记者”不停翻看，家长在一旁耐
心讲解；科幻、冒险、文学类童书展台
边上则聚集了很多高年级的“小记者”，
他们时而交流，时而沉思，沉浸在知识
的海洋中。

“进入会场，我被眼前的景象震撼
了。浩瀚的书海，丰富的活动，让我应
接不暇！参观过程中，我仿佛置身于知
识的海洋，从经典文学到现代科技，从
儿童绘本到浪漫诗文，各种类型的书都
有。”“小记者”、济南泉景中学小学部
五年级六班学生刘柯成这样描述他参观
书博会的感受。

离开会场时，刘柯成满载而归，他
说：“我收获的不仅是手中沉甸甸的

书，更是内心满满的感动，仿佛怀揣着
打开智慧之门的钥匙，又仿佛结交了一
位新的朋友！”

在书博会上，“小记者”参加新书
发布会，与作者亲密接触。

在安徽展区，“小记者”参加了由
北京时代华文书局主办的“中国骄傲”
新书推介会。这套书共有10册，“小记
者”、济南泉景中学小学部四年级四班
学生马睿豪被其中的《中国女排》所吸

引。“勇敢拼搏的女排5次蝉联世界冠
军，我要学习女排运动员坚持、团结、
不服输的精神。”

“小记者”、济南泉景中学小学部四
年级九班学生程梓桐则从书中了解到一
个个感动中国的动人体育故事，感受到
了中国奥运健儿为国争光的拼搏精神。

在书博会上，“小记者”采访作者，拍
摄视频，锻炼了采访和写作能力。

在山东出版展区，“小记者”参加

了由山东美术出版社举办的“传承传
统文化 绘出精彩未来”——《十二
生肖》 图书分享会。台上，该书作者
郭征南旁征博引，为现场的读者带来
了与生肖龙相关的故事。台下，“小记
者”津津有味地听讲，还采访了郭征
南。随后，“小记者”还上台为传统纹
样涂色，在色彩与线条中体验传统文
化之美。

“ 小 记 者 ” 还 化 身 为 “ 视 频 博
主”，通过拍摄逛展Vlog的形式，记录
书博会的幕后花絮，展示图书布展、
展台搭建，展示丰富多彩的文化活
动。他们的视频不仅展现了书博会的
精彩瞬间，更传递了阅读的乐趣和书
籍的魅力。

在书博会上，“小记者”还化身直
播助播，加入线上线下互动，分享自
己读书的心得体会，为观众推荐心仪
的图书产品。

这次活动的负责人、济南市新华
书店营销部主任闫龙告诉 《中国新闻
出版广电报》 记者，本届书博会泉城

“小记者”的深入参与，不仅创新了宣
传形式，实现了有效引流，也为书博会
带来了新的活力和人气。

山东出版集团相关负责人表示，
“小记者”进书博会这种创新的互动方
式，既展示了集团的实力和特色，也为
青少年提供了展示自我和成长的舞台，
这对推动文化传播及青少年教育都具有
重要的意义。

泉城“小记者”：

活力十足 收获满满
□本报记者 左志红

“小朋友们，你们知道猫头鹰是怎么
叫的吗？”“大家知道有一种雨燕叫北京雨
燕吗？”7月27日下午，在书博会上，北京
展团书香京城展区举办的作家王小柔科
普知识分享会现场，王小柔向现场小读者
们展示并分享自己的“动物朋友圈”，现场
小读者的积极互动让她深受感动。

这是王小柔第一次参加书博会。“前
几天已经在朋友圈看到了各种相关讯息，
特别开心。”性格爽朗的王小柔在接受《中
国新闻出版广电报》记者采访时表示，因
为身处书展现场，可以看到更多好书，可
以和读者面对面交流，更可以跟出版行业
的朋友们展开深入讨论。

“我几乎每年都会参加北京图书订货
会，对于热爱阅读、关注出版的人而言，就
算不能身临其境，也会通过媒体和网络直
播关注各种出版信息、作家动态。”王小柔
坦言，之所以关注，是希望能看到更多的
好书。

王小柔对大自然的热爱是从很小就开
始的，“但那时候比较懵懂，直到大学时接
触到野生动物救助，我也参与其中，才有了
更多对于大自然的探索。”她说，自己经常
会开车20分钟到城市附近的农田或荒地观
鸟。“一个人看朝霞浸染大地，感受着温度
一点一点上升，甚至能感知到时间在季节
中留下的痕迹，我觉得这简直太美了。我习
惯把它们记录下来，也想分享给更多人，让
大家感受到大自然对我们身心的疗愈。”

蕾切尔·卡逊在《寂静的春天》里写
道：“那些感受大地之美的人，能从中获得
生命的力量，直至一生。”这句话让王小柔
印象非常深刻。“我特别希望把这份大自
然的能量注入他们的童年中，所以，这本

《爱上动物的理由》就出现在大家眼前
了。”王小柔表示，书里有幽默的故事，更

有有趣的科普知识，相信书中文字里的大
自然会引起孩子们的共鸣，这也是一本特
别适合亲子阅读的书。

近年来，儿童科普读物市场发展快
速。在王小柔看来，当下儿童科普作品种
类丰富，设计制作也非常精美。“大量的知
识已经被无限细化，孩子们一看就懂，这
是优点。而且值得关注的是，我们原创的
科普作品也越来越优质。不过，好书众多，
但其中占主导的仍然是科普内容的知识
性，它的文学性似乎被大家忽略了。”对
此，王小柔提出自己的见解，科普之美不
应该仅仅通过图片被展现出来，它们的故
事还可以运用更多的文学语言来讲述，这
样科普之美才更加丰盈，孩子们也会更有
兴趣自主阅读。

“科普书特别适合亲子阅读。”王小柔
表示，家长可以带着一本书和孩子一起走
进科普世界，比如一起做实验、一起探秘森
林、一起观察昆虫等等。“一本书是搭建孩
子和世界的桥梁，也是拉近亲子关系的桥
梁。一本科普书的阅读至少要翻阅两次，第
一次是打开好奇，带着奇妙的问题走进科
普的世界；第二次是回到家再次翻阅，很多
知识已经深深记在孩子的心里。”

“在各种书展上，从涌进的读者的脸
上，我们能看到希望、力量和出版行业的
未来。”王小柔坦言自己喜欢逛书展、参
与书展，是因为现场每个展台都会被读
者围拢，任何一场活动，满满的座位、持
久的凝视、仔细的聆听，让每本书在书展
上找到懂它的知己。“所以，这场全民阅
读的盛会是一种磁场吸引，读者与好书、
出版社与读者、读者与作者、作者与出版
社齐聚于一个空间，双向奔赴。阅读的美
好是一束光，可以照亮更多的人，影响更
多的人。”

作家王小柔：

让阅读之光照亮更多人
□本报记者 李婧璇 商小舟

作家王小柔作家王小柔（（左左））与小读者们与小读者们
互动互动。。 本报记者本报记者 李婧璇李婧璇 摄摄

7 月 26 日，书博会开幕首日，
《中国新闻出版广电报》 记者逛到
中原出版传媒集团展台时突遇“交
通拥堵”。踮起脚，定睛一看，人
群中有几位身着古装、化着珍珠妆
的小姐姐正在为大家讲解领取的

“交子”怎么用。
“这是我们社依据 《宋朝小日

子：千年前的人间烟火》 这本书设
计的营销活动。展会期间，我们也
着宋服、化珍珠妆开直播。”河南
文艺出版社主播张帆告诉记者，她
们的服装和妆容都来自书中对宋朝
生活的描写。

5 位身穿宋服的姑娘在展台前
设置的“宋朝集市”上推荐图书和
文创产品。张帆说，河南文艺出版
社为此次活动专门请获得中国“最
美的书”的刘运来工作室设计了宋
朝钱币“交子”。“交子”以宣纸制
作，正面是宋朝生活场景画，背面
有编号。领到“交子”的读者可以
选择多种特制盖章，集章后可作为
一定数额的现代货币，在河南文艺
出版社多个新媒体账号购书使用。

宋朝服饰、“交子”、集章吸
引了很多年轻人驻足参与。现场
有 读 者 询 问 主 播 的 衣 服 和 妆 容 ，
她们一边忙着“摆摊”一边举起
旁边摆放的 《宋朝小日子：千年
前的人间烟火》 柔声说：“这本书
里都有哦。”

张 帆 介 绍 说 ， 河 南 文 艺 出 版
社 直播和新媒体团队大多是“90
后”，此次创意就是大家集思广益
的结果，但她们并不都是营销团队
成员，也有小说编辑部、历史文化
编辑部的图书编辑，因为河南文艺
出版社鼓励编辑人员走到展会前
台、直播镜头前与读者互动。

“我这会儿刚刚下播，书博会
期间，我们每天都有直播。直播
团队的古装和妆容吸引了很多网
友互动，我们就顺便讲解传统文
化以及文化和生活的关系。河南
本就有深厚的传统文化底蕴，近
几年包括河南文艺出版社在内的
中原出版传媒集团推出了很多传
统文化相关图书。网友对这些图
书和衍生话题都很有兴趣，他们也
会因此下单我们所推荐的图书、文
创。”张帆说，今年是她第二次来
到在济南举办的书博会上做直播。
但 她 们 还 是 低 估 了 读 者 的 热 情 ，

“相对保守”地准备了 200 份带有
编号的定制版“交子”，展会第二
天就已经发完了。

谈及展会直播和出版社自播，

张帆认为，不同的直播方式都值得
坚持，坚持中自有创新。比如，她
们这次以宋朝文化为主题的直播就
受到书友关注。书博会直播中收获
了很多书友的点赞、互动。依据重
点图书设计直播主题已经是河南文
艺出版社新媒体团队的惯常做法，
她们发现沉浸式、场景化直播更能
感染网友，提升直播流量和关注
度。这样的场景化直播中，网友会
产生对话题的持续探究欲，进而形
成对相关图书的浓厚阅读兴趣。河
南文艺出版社直播团队在每次大型
书展活动中还会直播逛展，不能到
现场的书友非常欢迎。此外，在创
新直播方式的基础上，河南文艺出
版社新媒体团队也在准备短视频带
货等多种营销方式。

书博会第二天，记者再次走过
中原出版传媒集团展台时，张帆
正和同事一起直播。书博会期间
她们的直播间受到很多喜欢宋朝
文化的网友关注，《宋朝小日子：
千年前的人间烟火》 也获得了不错
的销量。

河南文艺出版社主播张帆：

沉浸式直播感染读者
□本报记者 洪玉华

河南文艺出版社主播张帆正在直
播间为读者推荐好书。

河南文艺出版社 供图

读者在认真阅读图书。

展区里的地球仪让小读者非常开心。

小读者高兴地与AI数字人互动。

小读者在少儿阅读节区域玩闯关游戏。

小读者借助可穿戴智能设备走进3D虚拟
世界，打开阅读新“视”界。

在“中国骄傲”新书推介会上，“小记者”踊跃提问。 山东出版集团 供图

展会上的榫卯积木吸引参展者。


