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今日看点

新时代提升国际传播能力
面临的挑战与应对策略
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新华社北京 10月 12日电 （记
者孙奕） 10 月 12 日 ， 中 共 中 央 政
治局委员、中宣部部长李书磊在京
集体会见出席第六届世界媒体峰会

代表。
李书磊表示，2021 年，习近平主

席 向 第 四 届 世 界 媒 体 峰 会 致 贺 信 。
三年来，峰会影响力持续提升。媒

体是促进民心相通的桥梁纽带，希
望各国媒体深入了解中国，讲好中
国携手各方共同繁荣发展的故事。

塔斯社、半岛媒体集团、美联

社、匈牙利 ATV 集团等 13 家国际主
流 媒 体 机 构 负 责 人 参 加 会 见 并 表
示，期待通过媒体交流为世界繁荣
发展凝聚共识、贡献力量。

李书磊集体会见出席第六届世界媒体峰会代表

“这里还有章呢！”10 月 12 日，
成都世纪城新国际会展中心，穿着
马面裙的夏仪兴奋地排在了“阅读
到家”体验空间等待盖章的队伍
中。她告诉 《中国新闻出版广电
报》 记者，今天打算趁着人少的时
候迅速把各个展位的章都给集齐，
明天再仔细逛书展。“也算是提前给
明天逛展踩点了。”她笑着说。

夏仪的兴奋并非个例。在 2024
天府书展现场，到各个展区前完成
活动领章已然成为许多读者的一大
乐趣。随处可见读者们拿着本子或
卡纸，耐心地等待着盖章。天府书
展限定的熊猫章、动漫 《步天歌》
的人物形象章、6个印章共同套印成
的财神章……款式各异的上百枚印
章被读者们一一收藏，成为他们参
展的独特记忆。

作为当日最早来到会场的读者
之一，李艺萱向记者分享了她热爱
天府书展的原因：“我很喜欢书展上
各种各样的活动和场景。”她热情地
说：“这让我感觉自己真的在与书展
互动，否则在线上云展区逛展也没
什么区别。这里总是有许多限时的
惊喜，让人充满期待。”

书展上的各类惊喜创意总是与
书紧密相关。“这本书上的图好多好
漂亮，我能不能买一本啊？”在智慧
阅读展区，9岁的廖若希小朋友指着
大屏幕上的 《辽宁省博物馆》 眼巴
巴地问妈妈，她的手在摆放着大书
的展台上轻轻一挥，对面的互动大
屏上也随之翻页，显现出对应的文
物形象。旁边围聚的小朋友们一阵
阵地齐声捧场。

“我们这个展台运用了体感技
术，将‘中国博物馆全书’系列植
入芯片进行立体化呈现，只要将特
制的书放在展台上，便能实现隔空

翻阅，更有配套的声画内容在现场
数字大屏上同步播放，通过将虚拟
与现实结合，为逛展的小朋友打造
沉浸式的阅读体验。”智慧阅读展区
负责人袁梓圻介绍：“‘中国博物馆
全书’是文轩在线旗下品牌‘远航文
化’联合华中科技大学出版社旗下品
牌‘有书至美’打造的爆款图书，上
市4个月销售超37万册，销售码洋超
3700 万元，收获了年轻读者的广泛
认可与良好的市场反响。今天来打卡
的小读者也非常多。”

“我们上个月刚成立文创部专门
进行相关开发，现在主要就是做李
雷和韩梅梅这个脱胎于我们教材的

热门IP。”人民教育出版社现场工作
人员向记者介绍。人教社的展区外
立起了李雷和韩梅梅形象的巨型立
牌，打卡的读者络绎不绝。“终于看
见了我爸小时候的‘同学’李雷和
韩梅梅了。”在四川读大学的河南小
伙王嘉齐说道，他开心地伸手在李
雷旁边比了个耶。

“我是专门来给学艺术的孩子买
签售画册的。”读者吴敏告诉记者。
海南出版社此次直接将自己主推的

《封神》《山海经》 两本画册的作者
请到现场，为每一位买了画册的读
者进行现场签绘。工作人员还告诉
记者，他们这次带来的文创产品大

部分是围绕着这两本书进行开发
的，此外还专门定制了一套 《山海
经》 奇兽的印章供喜欢打卡的朋友
收集。

“你们可以看看这个，我们社是
专做戴敦邦文创系列开发的。”外文
出版社的赵瑾瑜向读者热情推荐了
戴敦邦的 《红楼梦》 版画作品。她
说道，外文社在 《红楼梦》 的开发
上是很深入的，戴敦邦 40 多年前为
外文出版社英译本 《红楼梦》 绘制
的全套经典插图49张，其中12张插
图从未出版，现在他们把这些图做
成了版画作品、台灯、立牌等各种
形式进行推广。 （下转02版）

各类精彩创意点燃2024天府书展——

邂逅书展上的限时惊喜
□本报见习记者 朱小苗 文/摄

新华社北京10月11日电 记者11日从
中央网信办获悉，为整治网上国家通用语言
文字不规范使用乱象，塑造有利于未成年人
健康成长的网络环境和育人生态，中央网信
办、教育部近日印发通知，部署开展“清
朗·规范网络语言文字使用”专项行动。

专项行动聚焦部分网站平台在热搜榜
单、首页首屏、发现精选等重点环节呈现的
语言文字不规范、不文明现象，重点整治歪
曲音、形、义，编造网络黑话烂梗，滥用隐
晦表达等突出问题。

专项行动要求，各地网信、教育部门要
强化协同联动，形成依法管理和正面引导合
力，坚持问题导向，聚焦群众反映集中的问
题，聚焦未成年人等特殊群体权益保护，畅
通举报渠道，集中清理不规范、不文明网络
语言文字相关信息，严格落实整治任务。鼓
励各地结合工作实际，加强语言文字相关法
律法规科普宣传，倡导文明用语用字，营造
全社会重视和参与的良好氛围。

“清朗·规范网络语言
文字使用”专项行动开展

本报讯 （记者徐平 通讯员岳轩） 10
月9日，由广东省委宣传部、广东省习近平
新时代中国特色社会主义思想研究中心主
办，南方报业传媒集团等单位协办的习近平
新时代中国特色社会主义思想与广东实践研
讨会·文化强省建设论坛在珠海举行。

本次研讨会设主论坛、青年学者论坛，
主题是“深入学习贯彻习近平文化思想，深
化文化体制机制改革，扎实推进文化强省建
设，努力交出‘两个文明’好的答卷”。12
位专家作主旨发言，从加强社会主义精神文
明建设、传承发展岭南文化、加快发展文化
领域新质生产力、加强红色资源保护利用、
优化文化服务和产品供给机制等方面展开深
入研讨，为广东加快建设更高水平的文化强
省和展示中华民族现代文明的重要窗口建言
献策。

广东省作家协会文学部主任魏微表示，
30 年前，广东生产了 《情满珠江》《打工
妹》《雅马哈鱼档》等影视文学作品，充满
岭南元素，极具时代特色，成为当时的爆
款。文学和影视创作都需要耐心，《我的阿
勒泰》在“出圈”之前，李娟在圈里火了几
十年，但是圈外人基本不知道她。王家卫在
10 年前就买了 《繁花》 的版权，经过长时
间的打磨才能成就精品。

“湾区不缺好故事，创作好的文学作品
需要时间，从文学作品转化成影视作品也需
要时间。”魏微说。

广东举办文化强省
建设研讨活动

新华社北京 10月 11日电 （记
者王鹏） 首届中国广播电视精品创
作大会开幕式暨主论坛 11 日上午在
京举行。本届大会聚焦“书写伟大
时代 精品奉献人民”主题，展现
广播电视精品创作的丰硕成果，推
动全国广播电视行业深入实施“新

时 代 精 品 工 程 ” 和 实 现 高 质 量 发
展，不断丰富广大人民群众精神文
化生活。

主论坛上，围绕“更多精品、更
广传播、更佳体验”主题，行业主
管部门、广播电视机构、网络视听
平台、影视制作机构代表及文艺创

作者、文艺评论家进行了主题演讲。
此外，大会发布 《中国广播电视

全媒体发展报告》《2023—2024 广播
电视大屏收视数据报告》，对全国广
播电视工作发生的显著变化进行梳
理 ， 还 发 布 了 2023 年 “ 视 听 中 国
全球播映”优秀作品、入围作品和

优秀推广机构评选结果。
据悉，本届大会由国家广播电视

总局、北京市人民政府主办，将持
续至 13 日，除开幕式暨主论坛，还
举行 12 场平行论坛和 9 场配套活动。
大 会 共 吸 引 全 国 1000 多 家 业 界 机
构、5000 多名行业代表深度参与。

首届中国广播电视精品创作大会开幕

本报讯 （记者吴明娟）企业职工退休
前的一堆证明，该去哪里办理？退休后的闲
暇时光能学点什么？想去悠闲度假，哪个康
养基地最合适？从联谊交友，到在线老年教
育、中老年文娱、老年旅游线路、老年私域
电商……用户只需@“老有意思啦”，足不
出户即可一手掌握海量信息。

10月11日，由河南日报社打造的优质
养老资讯集散地——“老有意思啦”正式上
线。这是河南日报社聚焦养老领域，围绕

“银发人”新需求打造的养老产业媒体矩阵。
“老有意思啦”搭建了“两报两频道三

方矩阵一小程序”，在 《大河报》《河南商
报》分别打造集新闻资讯、健康养生、文
化娱乐、生活服务于一体的“老有意思
啦”专刊和“顶端老人”周刊，在大河报·
豫视频 APP、顶端新闻 APP 同步开设“老
有意思啦”频道，在手机端开设“老有意
思啦”视频号、头条号、微信公众号、抖
音号、小程序。

据介绍，河南日报社“老有意思啦”通
过打造养老产业媒体矩阵，激活“媒体主
建”能力，从而实现养老行业资源链接，深
度介入银发经济。此外，还将筹建河南养老
产业发展研究中心，联合党政机关和头部企
业开展养老产业前瞻性研究、产业化应用研
究，全面整合打造大健康与养老产业发展解
决方案。

河南日报社为银发族
上线“老有意思啦”矩阵

“身材不高大，气场却有两米，这
就是我们的一代文豪鲁迅先生，他用激
昂的文字书写时代，用不屈的精神引领
今天的我们。”近日，在福州收官的
2024中国电商主播大赛·图书直播邀请
赛总决赛上，选手们推介着手中好书。
这是中国电商主播大赛首次创新开设图
书直播赛道。

来自 18 家出版社、发行单位的 20
支直播团队齐聚决赛现场。“大中华寻
宝记”、《全球通史》……各队在比赛中
推荐了不少“当家好书”，他们结合当
下热点，用生动鲜活、直抵人心的解读
博得满场喝彩。他们没有选择“叫卖
式”直播方式，更不是将流量视为唯一

的成功密码，而是通过优质内容的挖掘
与输出、宝藏图书的解读与推荐，展示
图书直播营销的不同视角，打破同质化
内容生产链条，解锁“高言值”的吸
粉、固粉路径。

“我们筹备这场图书直播赛事的初
衷是希望能‘以赛促培’‘以赛促融’

‘以赛促建’，希望能够发掘一批有文
化、懂图书、会选品、擅直播的高素质
图书电商营销人才。”海峡出版发行集
团副总经理何强说，时代充满了创新与
变革，电商经济赋能各行各业，也拓展
了图书营销的市场边界，创造了更多元
的文化消费场景。

其间，主办方实时跟踪并组织定制

化的线上培训，为参赛人员提供多维度
的图书电商营销知识。进入决赛的20支
队伍还进行了线下集中培训、直播实操
比拼等，为选手提供更加专业化的指导。

“本次大赛于我们出版社直播团队
而言，可以说是一次工作的总结；于我
们个人而言，是以赛促发展的好机会，
也让我们团队对图书直播有了更多新认
识，也结交了不少图书行业的朋友共同
探讨图书营销的新方式。”来自机械工
业出版社的“百万传奇”战队拔得头
筹，该队主播梁露向记者分享她的参赛
感受。

“新一代的发行人，在文化传播和
文化建设方面作出的努力可以说是精彩

纷呈。”中国书刊发行业协会理事长艾
立民在现场表示，这次活动兼具竞赛
性、知识性和观赏性，可以看出，出版
行业的队伍在不断地学习新媒体、掌握
新媒体，在传播能力建设上前进了一大
步。他认为，大赛对于推动图书直播行
业朝着文化传播的路径高质量发展、打
造新时代传播优秀文化的生力军起到积
极促进作用。

据了解，本次邀请赛自开赛以来，
在全网各平台吸引超过 1000 万人次关
注，比赛第一天20支直播团队1小时实
战图书直播带货 GMV （商品交易总
额）达到108万元，决赛当晚现场直播
全网观赛人次近700万。

中国电商主播大赛首设图书直播赛道

20支团队解锁“高言值”的吸粉路径
□本报记者 张福财

2024天府书展现场，孩子们正在智慧阅读展区的“博物馆主题图书互动沉浸式阅读”体验区隔空翻阅。


