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广电家

■本期关注：第八届广播超级碗

在中国广播行业的舞台上，每年都有一个备

受瞩目的盛会，那就是广播超级碗，这一由中国

广播电视社会组织联合会指导，湖南广播电视台

主办的全国广播优秀活动案例分享展示活动，不

仅汇聚了全国各地的广播人，更提供了一个交流

创新与经验分享的难得平台。

10月22日—25日，在四川资阳举行的第八

届广播超级碗上，一批广播人以分享促提升、以

创新促发展，解码当前行业发展的改革之需与时

代之问，多维度探讨广播行业发展的新思路、新

举措，共享市场新机遇，为广播媒体拥抱新生态

注入了创新活力。

走到第八年的广播超级碗，见证
了中国广播行业的变革与创新。从最
初的萌芽到现在的枝繁叶茂，每一次
的创意碰撞和智慧交融，都让广播这
个行业焕发出新的生机与活力。每年
从数百个案例中脱颖而出的最佳案
例，更是展现了行业的韧劲，成就了
广播的底气。

近年来，我们看到，广播同仁在
困境中不断深耕，整合资源，努力在
市场竞争激烈的环境中寻求突破。也
正因此，每当广播超级碗的热潮再次
席卷而来，我们都不禁为之心潮澎
湃，因为无数广播人在这里分享他们
的经验和智慧，把一个个鲜活的案例
变成了行业进步的阶梯。正是这些案
例，映射出中国广播行业在内容创
新、技术革新、市场拓展等方面的不
懈探索和显著成就，为整个行业的发
展提供了宝贵的借鉴和灵感。

在广播超级碗的舞台上，广播人
用无尽的想象力为行业带来无法忘怀
的瞬间，每一个报送案例都是广播行
业对市场挑战的积极回应。这些案
例，既有着对传统广播模式的深度挖
掘和精细化运作，又有着对新媒体环
境下广播新形态的勇敢尝试。

今年的广播超级碗，一些案例展
示了广播如何利用其独特的声音魅
力，结合当下流行的社交媒体和数字
技术，实现内容的创新传播；一些案
例则突出了广播在政务服务、社区互
动等方面的创新应用，展现了广播在
社会服务领域的新探索。这些案例不
仅仅是对广播行业现状的反映，更是
对未来发展方向的有力证明。他们的
实践告诉我们，广播行业正以一种积
极的姿态，拥抱变革，迎接挑战。

今年的广播超级碗，聆听了现场
几十个案例，让笔者不禁感慨——广
播人有无限的创造力，只要专注、热
爱广播，热爱声音，了解广播的传播
规律，了解媒体的传播规律，了解时
代的需要，了解受众的需求，真正在
内容创作上下笨功夫，终究能找到契
合市场的结合点。

今年的广播超级碗，以全媒视角
回答时代之问，在这个全媒体互动平
台上，广播也不再是单一的声音传
播，而是与电视、报纸、网络等媒介
紧密结合，形成了多元立体的传播矩
阵。这种跨界融合不仅拓宽了广播的
传播渠道，也丰富了其内容表现形
式，使得广播能够更好地适应数字化
时代的需求，满足受众对于信息的多
样化需求。

可以看到，在全媒体时代的浪潮
下，广播超级碗不仅仅是广播人的荣
耀，更是整个行业创新活力的象征。
它如同一面镜子，反映出广播行业在
不断变化的媒体环境中，如何通过创
新和融合找到新的生长点，从而持续
为社会提供鲜活的声音。随着传统广
播与新媒体之间的界限变得愈加模
糊，广播人也已然意识到，不仅要在
广播内容的创作上求变，更应在方式
和形式上求新，借助数字技术和社交
媒体，创新传播手段，才能在未来的
市场中立于不败之地。

在4天的活动现场，听到“碗友”
说得最多的就是——“广播超级碗对
于我们就像是一个能量池”。这份能
量或许因为广播超级碗对于行业而言
是技能的赛事碗，是一年一度的创新
碗，是检验初心的真情碗，更是让参与
者满载而归的创收碗。

这么多年，虽然站在这个舞台上
的讲述者在变，但是广播人对于声音
的态度、对于声音的喜爱一直没有
变。这群广播人正用“声音不灭，创
意不死”的态度深耕着这一行业。

或许一个人可以走得很快，但是
一群人能走得更远。站在新的历史节
点上，我们有理由对广播行业充满信
心。毕竟，从内容的深度挖掘到传播
方式的创新，从跨界合作到媒体融
合，每一分努力都将成为推动行业前
进的力量。

之于未来，没有标准答案，只有
无限可能……

专业的力量
蕴含无限可能
□李雪昆

■记者手记

美食与地域文化如何借助广播
平台深度融合？吉林市广播电视台
音乐广播举办的原创歌曲 《锅包
肉》 文旅推广活动，将美食作为文
化的载体，把“锅包肉”打造成吸
引游客的重要因素。这种创新的传
播模式，为地方文旅经济带来了新
的生机。通过音乐广播、社交媒体
等渠道，歌曲 《锅包肉》和MV被
广泛传播，在互动评论中引导受众参
与“锅包肉美食地图”，探索歌曲中
提及的餐馆、市集或旅游路线，实现线
上线下互动，并发起“寻找最美锅包
肉”挑战赛，激发游客的参与热情，增
加话题讨论度。这一过程中，更是实
现了跨界合作与品牌联动，通过与知
名餐厅、酒店、旅游机构等建立合作关

系，共同推广MV及背后的文旅项目，
促进了文旅产业的融合发展。

如今，拓圈发展已经成为广播界
的共识。北京广播电视台交通广播
中心、北广声动（北京）传媒有限公司
策划推出的“拾光聚会”汽车生活节
线下活动品牌，就以“造节”的形式举
办线下汽车生活节，针对线下汽车展
会日趋同质化，缺少持续吸引消费者
的现实，以助力汽车销售为核心目
标，容纳餐饮、文创、演艺、广播直播
等综合元素，实现了资源相互“借
势”，为消费者和汽车企业创新提供
高效商业场景，打造了影响力巨大的
活动IP。

近几年，传统“广播+电商”模式
面临可持续发展的瓶颈，例如广播流
量下降、电商品牌度不高、用户黏性
不强等问题。在天津新闻广播主播
王峙看来，最好的全球化就是本地
化，广播作为地方属性很强的媒体，
完全能够以“本地广播+本地电商”为
合作模式，共同深耕本地市场，打造
电商品牌。他举例道，今年 7 月以
来，天津新闻广播与天津本地的新零
售企业团仓科技合作，推出“天广听
选”电商品牌，双方不再是广告投放
与广告吸纳的关系，而是共同倾力打
造“天广听选”这一电商IP，重新定义
了广播与电商客户之间的关系，一方
面利用天津广播听众服务中心百万级
私域流量池为“天广听选”赋能，另一
方面，将“天广听选”融入公共交通，利
用公交传媒实现“天广听选”品牌的迅
速下沉与无障碍传播。同时，充分链

接政府、企业，将“天广听选”变身为产
品销售商，拓展了大宗采购、集中采购
等销售渠道，增加订单量，实现了媒体
平台的创收。

“声音作为最直接的情感传递方
式，能够迅速拉近商家与消费者之间
的距离，建立起基于信任和情感的购
物关系。”陶俊树在谈及珠海广播传媒
有限公司（珠海传媒集团广播节目中
心）线上购物商城“嗨购珠海”直播带
货的核心创意时表示，通过广播的

“声音桥梁”，将广播的听觉享受与视
频小程序的视觉体验相结合，可以打
造出全新的购物场景。消费者在收
听广播时可以通过点击链接进入小
程序商城观看商品详情和直播，实现
无缝衔接的购物体验。除了商品销
售外，“嗨购珠海”小程序商城还积极
探索多元化盈利模式，如广告合作、
品牌赞助、会员服务等。这些盈利模
式的创新，不仅为商城带来了额外的
收入来源，还提升了商城的商业价值
和市场竞争力，有效拓展了在广播媒
体电商运营领域的创新能力和市场
潜力。

升级“广播+”，拓圈发展跨界合作

全媒体时代，舆论生态、媒体格局、传播方式
发生深刻变化。加强全媒体传播体系建设，塑造
主流舆论新格局，是党中央着眼巩固宣传思想文
化阵地作出的重大战略部署，更为新时代的广播
电视媒体融合发展指明了方向。

湖南广播传媒有限公司（湖南广播电视台广
播传媒中心）党委书记、执行董事、总经理（主任）
李运宗表示，今年，广播超级碗以全媒季为依托，
从广播超级碗焕新为“广播+”超级碗，在深度融
合的探索中、在市场变迁与用户需求的变化中，力
求找到增量新空间。在广播人共聚、共享、共议的
过程中，探索出了更多创意共享与创新合作的模
式，切磋了技艺、激发了灵感，让广播人满载而归。

“在广播超级碗里真的有那种学到了就能用、
用了就能够产生效益的创意。”原中央人民广播电
台广播学会秘书长李宏坚信，在广播人共同的努
力下，广播业将会在融媒环境下迎来新的春天。
同时，她也坚决反驳了“广播会消失”的言论，认为
随着短视频等新兴媒体形式的崛起，广播人可以
做电视，也可以做视频，但绝不能甘心只做视频的
配音，不能只转电视的音频。一定要发挥声音的
特点，做足声音的优势。媒体融合进程中，只有自
己的特点鲜明突出，才能融入且胜出。

“流量在哪里，阵地就在哪里，我们的传播就
在哪里。”“虎哥说车”创始人于虎在交流中说，短
视频是广播的另一种呈现，尤其广电人做短视频
是有内容核心优势的，只是要不断学习、迭代，而
不是停留在过去。

时代进步给广播人出的真正难题，不是要不
要“转行”，而是要怎样“转”才能“行”。正如香港
电台电台部发展及文教组节目副总监曾嘉敏所强
调的，声音的温度是科技无法取代的，身为新时代
的广播者，要应用好新时代的新科技、新技术，做
更好的广播，传送声音的温度，这也是广播特有又
无可取代的魅力。

李宏也十分认同，声音是充满想象力的，都
说听到的风景比看到的风景要更美丽，这便是
声音的魅力。新媒体形式、新技术的出现，之于
广播而言，也只是多了一个工具和推广自己的
平台而已。因此，要学会用好新技术、新平台，
让听众“看到”广播，借助它连接更多的听众，这
才是关键。

其实，今年的广播超级碗，“碗友”们有很多真
情流露，有人感慨广播行业的“难”，有人为能在

“碗”里吃到更多的“肉”而感谢不断。也正是在这
样 的 背 景 下 ，珠 海 传 媒 集 团 广 播 节 目 中 心
FM91.5、FM95.1频率副总监陶俊树认为，广播超
级碗让大家看到了媒体行业的无限可能，也让业
者更加坚定了自己在这个行业中不断前行的信
念。正如诸多与会者所言，借助这个平台，每年都
能了解学习到全国广播界的创新举措以及生动实
践，这个过程中，能够让大家有收获、思考以及启
发，同时也助力行业挖掘了很多市场潜在的机会。

无可取代，
坚守声音的魅力

本届广播超级碗期间，广播人用
一个个颇具实操性的案例，践行了

“政务是富矿，但要有方向”的道理。
比如，为了让东阳市党群服务中

心的功能发挥最大化，东阳市融媒体
中心（广播中心）通过电台的宣传提
高党群服务中心的知名度、扩大活动
影响力，实现了党群服务 N+1。从

“党群夜校”——越夜越青春公益服
务项目开始，东阳市融媒体中心（广
播中心）为党群服务中心开拓了丰富
多彩的活动之路和创意设想。围绕

“党群夜校——家门口的学习馆”品
牌建设，东阳市融媒体中心（广播中
心）将各种文化体验课送到群众家门
口。先后开设演讲口才、西点烘焙、
彩妆艺术、手机摄影、瑜伽塑形、声乐
演唱、成人书法、整理收纳、心理咨
询、视频剪辑等20余门课程，凭借课
程种类多、离家近、性价比高、收费
低、情绪价值拉满，满足了群众多样
化的学习需求。正是这种“轻学习+

趣缘社交”的模式，戳中了群众的
心。这些课程或免费或低价，迅速圈
粉，很快便供不应求，去党群服务中
心上课也成为当地新时尚。东阳市
融媒体中心（广播中心）还主动联合
东阳市人社局，以职业考证为导向，
考证通过还可申领东阳市人社局技
能提升补贴，全额抵扣学费，半市场
化的运作模式得到了市场认可。

在打造政媒合作新样态的过程
中，青岛市广播电视台全媒体广播
中心今年以来借助走过 20 年的《行
风在线》节目，联合青岛市委、市政
府多部门策划推出了“2024 市办实
事解读”“群众点题直通车”“创造
青岛——喵小创创新创意大赛”“八
段锦达人推广”等政府类大型活动。
同时，以老百姓关注的内容为抓手，
策划系列活动，每场活动都有政府
参与支持，每个问题都有政府回
复。通过系列活动既展示了政府的
亲民作风，也体现了《行风在线》为

民办实事的工作作风。更难能可贵
的是，《行风在线》系列政务活动得到
了青岛市委、市政府多部门的支持和
关注，截至目前，相关政府部门的战
略合作综合创收超500万元，实现了
政府商务新突破。

鹤壁市广播电视台的实践则让
业界体会到“好战略便是好赛道”，其
联合市委组织部举办的“创星路上好
故事选拔赛”，其间以2分钟短视频+
4分钟PPT故事讲述的方式，在该市
7个县区的基层党组织中进行优秀党
建故事选拔。好故事的讲述者大多
数是基层党支部书记，也有驻村第一
书记及后备干部。他们用真情实感
讲述创建过程中亲身经历或亲眼所
见的关于奋斗、奉献、坚守的故事。
用小切口反映大主题，小情节展现大
智慧，小故事表达大情怀。可以说，
这一活动也让该台探索出了“讲好故
事”品牌路径，实现了社会效益与经
济效益的双丰收。

找准方向，深挖政务“富矿”

不谈“转行”，谈怎样“转”才“行”
□本报记者 李雪昆


