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广电家

2024年，中国电影经历了希望与忧虑交织的一年。这一年出现
了《志愿军：存亡之战》《第二十条》《热辣滚烫》《飞驰人生2》《抓
娃娃》《雄出没·逆转时空》等重量级电影，也出现了《默杀》《年会

不能停》《雄狮少年2》《解密》《逆行人生》等在类型上寻求突破
的电影，还出现了《好东西》《我们一起摇太阳》《出走的决心》
《走走停停》《只此青绿》《里斯本丸号沉没》等具有独特视角和

艺术风格的故事片和纪录片，我国香港地区、台湾地区的《周
处除三害》《九龙城寨之围城》《破·地狱》等也让内地观众眼
前为之一亮，全年票房过亿的国产电影达到55部……电影
的整体品质有所提升。但从产业角度来看，电影产业的发
展动力没有达到预期的复苏强度，种种内外因素导致全年
电影票房下滑 28%，观影人次减少 3 亿，以至于年底盘点
时，一些自媒体公众号出现了“冰谷”“冰河世纪”这种言
过其实的电影“衰落”之论。

“必看性”才是关键

事实上，在全球电影产业和电影市场下滑的大
背景下，中国电影占据全球电影市场五分之一以
上，可以说仍然是世界上最活跃的电影产业。而且
从2024年的春节档、清明档等档期来看，只要有
足够优质的电影，电影观众并没有离场，甚至可
能创造出历史最好的票房成绩。特别是2024年度
一些中小成本优质电影得到观众认可，更加证
明虽然影院消费受到长短视频、微短剧等替代
性媒介的影响，受到观众消费能力和消费意愿
的影响，但是如果内容足够好、影片品质足够
有说服力，观众还是愿意买单，愿意付出时
间、交通、票价成本进入影院。最关键的问
题在于，我们的电影是否有足够的性价比，
以“不可替代”的内容和影院共情的优
势，让观众从微短剧、游戏、短视频以及
随处可得的其他媒介消费内容中摆脱出
来，产生观影兴趣和观影行为，并最终感
受到“无与伦比”的影院体验。

所以，对于正处在危机和挑战中的中
国电影乃至全球电影来说，2025年必将成
为“决战”的一年。产业的暂时困难必
然带来降本和减量，但与此同时，电影
更需要借助人工智能等技术赋能和更加
工业化的管理能力实现增效、提质。影
院消费是否能够止跌回升、观众是否会
重新燃起对电影的热情，最重要的就是
电影的品质。电影仅仅具有“可看性”
是不够的，还需要有影院的“必看性”。
题材的独特性、人物的鲜明度、主题的社
会性、表演的生动性、叙事的完整性、信
息的密集度、视听的沉浸感、节奏的控制
力、商业元素的合理配置、市场营销的精
准到达，这十个方面都对电影创作和生产
提出了更高的要求。向时代要主题、向现
实要发现、向社会要情感、向生活要细
节、向观众要市场、向创新要突破，可以
说是电影能不能赢得观众“芳心”的关键。

寒冬里已露暖意

新年伊始，我们已经看到中国电影市场
在寒冬里露出了暖意。元旦档上映的《小小的
我》《误杀3》引发了电影市场的新热度。而春
节档的《蛟龙行动》《唐探1900》《哪吒之魔童
闹海》《封神第二部：战火西岐》《熊出没·重启
未来》《射雕英雄传：侠之大者》 等头部电影，
已经唤起了观众的观影期待。我们可以预期，
2025 年应该会有一个让人喜笑颜开的良好开头。
而经过两年的生产调整，一批类型独特、题材新
颖、演员配置强大的影片也将在全年陆续上映。管
虎的《东极岛》、冯小刚的《抓特务》、姜文的《英
雄出少年》、路阳的《刺杀小说家2》、陈可辛的《酱
园弄》、饶晓志的 《无名之辈2》、大鹏的 《长安的荔
枝》、毕赣的《狂野时代》……这些已经完成或正在制
作中的影片都将陆续登场。特别是近些年屡创奇迹的一

些“80后”“90后”“00后”新生代电影人的新作，都可
能成为一匹匹“黑马”，为观众带来一场场盛宴，同时也

为市场带来一波波热浪。
在中国电影产业渐渐恢复的同时，许多影评人也开始预

言，全球电影进入了一个新的周期，甚至有人说2025年将是
改变世界电影游戏规则的一年。詹姆斯·古恩的《超人》、汤姆·

克鲁斯的最后一部《碟中谍》、詹姆斯·卡梅隆的《阿凡达：火与
灰》、奉俊昊的《米奇17》、埃德加·赖特的《跑男》以及漫威的一
系列升级影片，预期都将掀起全球电影市场的热度。这些影片也很
可能使2024年开始回温的中国引进片市场重回上升轨道，共同支

撑起中国电影市场大盘。
当然，2025年，我们有许多艰辛需要度过，也有许多努力需要付

出，倒不必过于担心短视频、微短剧的红极一时。从媒介发展历史来
看，潮起必然会潮落，关键在于我们是否能够在潮涨潮落中保持定力、坚

持创新、不失本位、弯道逆袭。让影片更加精益求精、不可替代，让市场更
加规范、精耕细作，让电影生态更加宽松、健康、有序，让影院体验更加舒

适和有沉浸感，让电影观众更有满足感和获得感，特别是培育更多阳光向上的
青年电影人、开发更多青春活泼的题材和类型，让电影和电影观众不要进入“老化
通道”，而是继续呈现年轻态、保持青春期，“天堂影院”就依然会是正在进行时和将
来进行时。

（作者系清华大学教授、中国电影家协会副主席、中国文艺评论家协会副主席）

创作年轻态
产业青春期

□尹鸿

广播电视和网络视听是人们日常精神文化生活的重要陪伴，
是紧贴在老百姓身边的“大事小情”之一。做好广播电视和网络
视听优质服务，对党和政府来说是社会建设和治理的一件大事，
是广电视听全系统全行业扛在肩头的根本职责。刚刚落幕的全国
广播电视工作会议再次强调坚守“传播好党的声音、服务好人民
群众”的初心使命，“改革、创新、突破”成为关键词。展望2025
年，人民群众将更加真切地感受到广播电视和网络视听提供的优
质服务。

许多人或许并未全面知晓广
电系统从 2023 年下半年开始的

“双治理”工作，即电视“套
娃”收费和操作复杂治理工作，
但几乎全中国的家庭都在 2024
年感受到电视机操作变得方便
快捷了，现在只要打开电视机
就能够看到电视直播画面。2025

年“双治理”工作将继续得到巩
固深化拓展，更多的中国家庭将
享受到一个遥控器和电视机机
顶盒一体化带来的操作便利，
更加智能化的电视机将成为迭
代升级的首选，即使不以旧换
新也将进一步感受到观看体验
的改善和提升。

看电视越来越简捷顺手

2024 年，前三季度国内出
游人数已经接近 43 亿人次，目
前正迎来冬季出游高峰。人在旅
途，经过机场、高铁站，特别
是入住宾馆酒店，拥有高质量
的看电视服务，既是文旅享受
的刚需，更是一项必保的文化权
益。2024 年，酒店等场所电视
操作复杂治理成效显著，有18.3

万家酒店 1100 万间客房实现了
“便捷看电视”，255 个机场、
203个高铁站开始提供电视直播
频道服务。2025 年，将有更多
的酒店电视完成整改，电视机以
旧换新。同时，医院、培训中心
等公共场所也将开始电视系统改
造。无论走到哪里，直播电视频
道服务都将伴随旅途。

宾馆的电视和家里一样

许多上了年纪的人还记得，
30 年前的中国电视机信号不稳
定，电视荧屏“雪花飘飘”，手
握天线不敢撒手，直到有线电
视、卫星电视技术问世和普及，
电视进入标清、高清时代直到如
今。当下和未来，超高清成为世
界电视进步的大势所趋，超高清
电视画面无论颜色还是清晰度，
都将比现在看到的标清和高清电
视成倍提升。色彩鲜艳、画面清
晰、场景逼真，永远是人类对电
视技术进步的追求。2024 年，
在国家广播电视总局和相关部

委 、地 方
党委政府有
力指导下，中央
广播电视总台以及9省
市电视播出机构大力推动
超高清卫视频道建设，北京、
上海、广东实施了超高清先锋
行动计划。2025 年，将在内容
生产、节目播出、网络传输、
终端呈现、产业支撑等各环节
全面发力，实现超高清电视端
到端全链条整体改造升级，让
更多的大屏小屏用户获得真正
的超高清体验。

荧屏画面越来越清晰

进入智能时代，手机成为不
可缺少的信息传播和交流工具。
源于一种叫作5G NR广播的技
术，中国广播电视将实现所有的
5G 手机终端连接覆盖，这是一

项重大的技术突破，可以
将目前传统的广播

电视频率频道
信号直接

送入智能手机终端，让用户无论
在静止还是运动场景下，都能够
接收到广播电视信号，并享受流
畅、清晰的视音频服务，传统广
播电视也将由此获得新生。走过
前两年5G NR广播预商用筹备
建设阶段，2025年，5G NR广
播建设将进一步加强系统谋划布
局，5G NR 正式商用时代到
来，人们可以享受到随时随地免
流量听广播看电视的红利。

通过手机听广播看电视

同广电系统“双治理”一
样在老百姓生活中引起轰动效
应的是“重温经典”频道在全
国开播。在国家广播电视总局
部署指导下，定位公益性的

“重温经典”频道于2024年2月
1 日正式开播，迅速成为观众
收视的热门频道。“重温经典”
频道免费向观众提供应看爱
看、脍炙人口的经典内容，涵
盖经典电视剧、动画片、纪录
片等节目类型。截至 2024 年
底，该频道已经拥有6348万用

户 、 超 2.4 亿 观
众，特别是重点覆
盖了全国 2 万多家养
老机构，惠及银发群
体。展望2025年，将有
更多优秀电视节目进入

“重温经典”频道，从而实
现存量优质内容再传播，
并进一步扩大社会覆盖面，
让全国观众欣赏到更多更好
的免费电视内容，确保人民
群众基本文化权益，丰富人民
群众精神文化生活。

““重温经典重温经典””频道带来更多经典频道带来更多经典

自从 1979 年 1 月 28 日上海
电视台播出新中国第一条商业广
告后，广播电视广告像打开了

“潘多拉魔盒”，迅速成长为广播
电视的支柱产业，同时也对经济
社会、各行各业发展产生了巨大
影响。随着近年来广电广告额度
的下滑，问题广告、“二类广
告”、广告播出制度执行不规范
等成为广电系统着重治理的突出
问题，国家广播电视总局为此持
续开展了广播电视广告专项整
治。2024 年是专项整治工作见

效最明显的一年，大多数广播电
视播出机构进行了彻底整改，广
播电视人特别是播出机构负责人
也真正认识到了不良广告对人民
群众、对广电自身发展造成的双
重伤害。2025 年，国家广播电
视总局将进一步加大整治力度，
加强和改进广告播出管理，突
出医药广告治理，强化依法治
理，修订 《广播电视广告播出
管理办法》，诚实守信有担当，
还广播电视广告传播收视的清
朗空间。

广告诚实守信靠谱

从 1983 年以来，广播电视
频道频率呈现大规模物理性扩张
态势，对推动我国广播电视事
业、产业发展发挥了历史性作
用。但进入互联网新媒体传播时
代，广播电视播出机构臃肿、频
道频率众多、节目质量下降等弊
端显露无遗，加快推动广播电视
媒体系统性变革成为全系统共
识，其中，实施频道频率精简精
办的重大改革举措应时而生。这

项改革举措成为实施系统性变革
的一个重要切入点，开启了广播
电视深入推进媒体融合、构建
全媒体传播体系的全局性战略
部署。2025 年，国家广播电视
总局将实施广播电视频道频率
高质量发展示范工程，通过以
点带面示范引领，推动精简精
办取得更加显著的进展，让全
国各地受众切实感受到越来越精
致的广播电视节目。

频道频率呈现精简精办

中宣部副部长，国家广播电
视总局党组书记、局长曹淑敏指
出，无论传播媒介格局怎么变、
观众接受方式怎么变，“内容为
王”这一条定律不会变。全国广
播电视工作会议对 2025 年重点
工作部署中，将“实施广播电视
和网络视听精品创作工程”放在
了第一位，号召全系统全行业贯
彻落实“完善总体规划、政策措
施、体制机制，加强扶持引导，

推动形成更多精品、更广传播、
更优环境”的要求，深化体制机
制改革，深耕内容建设，推出更
多精品，不断优化广电视听文化
服务和文化产品供给机制，让更
多更好的新闻节目、理论节目、
电视剧、网络剧、纪录片、动画
片、文艺节目、微短剧等各类型
各题材视听精品力作进入大屏小
屏，更好满足人民群众日益增长
的精神文化需求。

视听精品涌现大屏小屏

为人为人民奉献更多民奉献更多美好美好
□祝燕南

编者按 走过不断变革的2024年，我们来到了2025

年，广播电视和电影行业必将在今年迎来更多变化。重点改革的

内容将在2025年得到持续深化，一批备受观众期待的优质内容也将

陆续和观众见面。《广电周刊》特别邀请相关领域专家，共同展望2025年

广播电视和电影行业新趋势、新变化、新亮点。

进入2025年，展望全年工作，在以习近平同志为核心的党中央
坚强领导下，坚持以习近平新时代中国特色社会主义思想为指导，
全面贯彻落实党的二十大和二十届二中、三中全会精神，深入学
习贯彻习近平文化思想、习近平总书记关于广播电视和网络视听
工作的重要指示批示精神，坚决贯彻落实党中央决策部署，广播
电视全行业必将始终坚持以人民为中心，锚定“巩固提升传统广
播电视、开拓创新繁荣网络视听、整合聚合形成发展合力”三
大工作方向，坚持系统谋划与重点突破相结合，守正创新、攻

坚克难，勇于担当、主动作为，推动广播电视媒体系统性
变革、广播电视和网络视听高质量发展迈上新台

阶，为发展新时代中国特色社会主义文化、建
设文化强国贡献广电力量。

（作者系国家广播电视总局
发展研究中心党委书记、

主任）
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