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“回首这一年，我们经历了风
雨，也见证了彩虹，每一位同仁
的辛勤付出都汇聚成了中国图书
走向世界的坚实步伐。”中国国际
图书贸易集团有限公司 （简称国
图集团） 始终遵循“以强化国际
传播效能为着力点，聚焦构建海
外传播渠道体系”的工作思路，
将中国出版物发行到全球 180 多
个国家和地区。作为国图集团海
外商户部经理，贾维璐的工作之
一就是重点客户及重点合作方的
关系维护，以及全球线下发行渠
道的拓展。

“2024年，对于出版发行人来
说，是充满挑战与收获的一年，
特别是在国际局势风云变幻的时
期，更加感觉到这是不平凡的一
年。”贾维璐说。

与共和国同龄的国图集团，
前身是1949年12月1日在北京成
立的国际书店，是新中国最早成
立、深具知名度和影响力的出版
物进出口公司。

“在新的国际形势下，根据目
标市场制定不同的渠道拓展方案
和发行方式，扩大覆盖面，完善
中国图书在海外的发行渠道布
局，通过与各类海外文化机构开
展合作，促进了中国出版物在国
际化舞台的呈现，受到广大海外
读者的欢迎。”作为出口业务的一
线人员，贾维璐有幸参与到众多
的这类合作项目中。

2024 年 ， 令 贾 维 璐 感 触 最
深、收获最多的是“地方书展海
外品牌拓展计划”。该计划为各类
地方性书展、文化周等活动架设
起国际沟通桥梁，为各地优秀出
版物提供更多元的展示空间，是
助力地方文化走出去的一种尝试。

2023—2024 年，国图集团连
续两年助力四川省地方性书展

“天府书展”开展海外分展场活
动，每届活动均同时在几个不同
国家与国内主展场同步举办，采
用“国内国际联合、线上线下融

合、展示展销结合、多元业态集
合”的方式，以海外华文书店及
文化交流场所为据点，分别在15
个国家与地区设置天府书展海外
分展场，集中展示关于四川的各
类优秀出版物，同时开展多种文化
交流活动，在不同国家分别开展文
化沙龙、地方文化展示、非遗体验、
图书文创产品促销等丰富多彩的
活动，在海外华文书店设置“熊猫
书店”展台等。

“通过打造独特的文化场景，
为读者带来沉浸式文化之旅，有
效扩大了天府书展的世界朋友
圈。”贾维璐说。

2024 年，国图集团还承办了
2024中国—东盟图书文化周海外
分展场活动，根据广西壮族自治
区的地缘优势，以东盟国家为主
要策展对象，联合多国书店及文
化机构，通过广西主题书展、文
创产品展、摄影展等多种方式，
全面展示了广西的自然风光、历
史文化、经济发展和社会进步，
使海外观众能够直观感受到广西
的魅力。

蛇年春节将至，贾维璐又要
忙起来。由国图集团承办的全球
海外华文书店春节图书联展今年
将迎来第15届。

在2024年春节期间，国图集
团与泰国南美图书公司共同发起
的“中国我最想去的地方”征文
比赛，收到了来自泰国大中小学
学生的上百份投稿。

“那一篇篇或精彩或稚嫩的文
字，描述着他们心中的向往，希
望亲身前往的一个个中国地名，
有名山大川，有网红城市，有电
影、图书、报刊中的各种地点。”
令贾维璐印象深刻的是，海外读
者向往中国的理由也是“五花八
门”，在电视剧里看到的周庄、在
中文课堂上看过的九寨沟、自己
通过网络查询的天门山和张家
界、能和冰雕一起照相的哈尔
滨，能吃到各种小吃、看到熊猫
的成都，能到北京的大学学习中
文，能带着零食和家人一起攀登
万里长城，等等。可以看出中国
文化正以各种不同的形式走向海
外，并且影响了更多青少年群
体，在他们的心中种下了想要了
解中国的种子。

出于对中文与图书的同一份
热爱，对传播中华文化的同一份
坚守，贾维璐与同事们在策划实
施种种活动的过程中，和在海外
从事中国出版物销售的华文书店
负责人紧密配合，彼此之间都带
来无数感动。“我们所从事的是出
版物发行和国际传播，但又不仅
限于此，更是为推动多业态相互
赋能，架设中外文化交流和文明
互鉴的桥梁作出了些许努力。”在
她看来，这才是吸引图书海外发
行人不断开拓业务版图的原动力。

“除了收获外，我们也仍然面
临着种种挑战，国际关系的变化、
经济形势的起伏一直也将继续给
出口贸易带来极大的影响，但是我
们将会坚守岗位。在新的一年里，
我们将带着这些沉甸甸的收获，不
忘初心，继续前行，让中国图书的
种子在世界各地的土壤中生根发
芽，绽放出更加灿烂的花朵。”贾维
璐用阳光与热爱铺满前行的路。

中国国际图书贸易集团海外商户部经理贾维璐

书写中国图书的世界之旅
□本报记者 闫松


