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汇出版匠心汇出版匠心 出精品力作出精品力作
深入学习贯彻习近平文化思想

“天下之本在国，国之本在家，家之
本在身。”入选中宣部 2024 年主题出版
重点出版物选题的广西人民出版社 《治
家——中国人的家教和家风》 得到广大
读者的喜爱，半年内即重印两次。近
日，该书责任编辑许晓琰、李雨阳向

《中国新闻出版广电报》记者介绍了该书
作为“家风系列”之一的问世过程。

“家风系列”探索空间广大

家庭是社会的基本细胞，家庭是人
生的第一个课堂。党的十八大以来，党
和国家高度重视家教家风建设，广西人
民出版社着眼于此，以探寻中华优秀家
风的理论源流为主旨，在 2015 年推出了

“家风系列”第一个品种 《家风十章》；
2021 年，着眼于中国共产党人的优良家
风传承，又推出了 《齐家——中国共产
党人的家风》。这两个品种均入选中宣部
主题出版重点出版物选题，面世后一再
重印，取得了良好“双效”。

在总结“家风系列”前两本策划、
编辑经验的基础上，编辑团队意识到，

“家风系列”仍旧有巨大的发展空间。
2023 年，习近平总书记在文化传承发展
座谈会上强调，“只有全面深入了解中
华文明的历史，才能更有效地推动中华
优秀传统文化创造性转化、创新性发
展，更有力地推进中国特色社会主义文

化建设”。因此，编辑团队将家风和中
华文明的历史结合起来，便成了“家风
系列”新一本图书的切入点。

“有了前书的成功经验和作者基础，
《治家》的策划从容得多、快速得多、坚
定得多。”许晓琰和李雨阳告诉记者，

《治家》得到广大读者的喜爱，无疑是对
编辑团队的巨大鼓励，也证实广西人民
出版社对主题出版实现“双效”丰收的
探索是可取的、有益的。

锚定“精品通俗读物”方向

在许晓琰、李雨阳看来，主题出版
需要服务于党和国家的工作大局，这似
乎是一个宏大的命题，但实际上其最终
落脚点还是在人民身上。因此，编辑团
队始终锚定“精品通俗读物”方向，并
清醒地认识到，主题出版并不是为了完
成“政治任务”，而是要以做精品、做重
点图书的态度和准则，来制作大众读者
读得懂、读得进、读得有意思的图书。

作者是一本书能否成为好书、成为精
品的关键因素。在确立选题方向之后，综
合学术质量、通俗可读、关切现实等考
量，编辑团队开始建立由权威专家领衔的
作者团队，《治家》邀请著名学者、《家风
十章》主编李存山继续担任该书主编，力
求创作的内容既有专业把握，又能够不晦
涩地回应时代关切的问题。

在 《治家》 初稿创作过程中，部分
章节返修了10余次，由于写作团队中不
同的青年学者有不同的叙述习惯，因此
也不可避免地导致不同文章有不同的行
文风格，这些都需要编辑敏锐地发现并

精准指出，甚至为作者提供解决方案，
以使各章节达到高质量的平衡。

在编辑加工环节，因书稿内容涉及
大量历史知识，几乎每一页都有引用的
古典文献，在版本众多或者存在学术争
议的情况下，核对史实和文献就成了一
项工程量巨大的工作。为了给 《治家》
补充合适的材料，许晓琰和李雨阳隔三
岔五就从图书馆背回一袋袋相关图书，
她们注册的线上数据库账号经常达到检
索上限，不得不借用别人的账号继续查
找资料。

《治家》的校对纸稿甚至占满了书柜
的一个隔层，被编辑们笑称“ 《治家》
专柜”。许晓琰和李雨阳说，这一切付出
和辛苦都是因为编辑团队始终坚守精品
意识，以及“一定要做出人人可读的经

典长销书”的信念。

探索主题出版市场化道路

以“精品通俗读物”为定位，“家风
系列”在注重内容打磨的同时，利用成
本控制和市场宣传，探索出主题出版的
市场化道路。

不做高成本的工艺，不定让人望而
却步的价格，“家风系列”的装帧设计始
终以端庄典雅、体现主题特色为准则。
比如 《治家》 找到了诸葛亮 《诫子书》
的影印版作为底图，封面设计的基调朴
素而雅致，内文用纸也采用阅读舒适度
高的80克米色纸张。编辑团队坚信，定
价友好、外观读者接受度高，就能让图
书在进入市场乃至农家书屋、全民阅读
书目等惠民项目时具备更多优势。

《治家》于2024年5月出版，在新媒
体渠道影响力爆发式增长的当下，《治
家》 的宣传不仅有传统的图书宣推方
式，也有拍摄宣传短片、录制荐书短视
频等动作。2024 年 8 月“中国好书”推
荐书目、党建好书 2024 年 8 月书单、长
安街读书会干部学习新书书单……《治
家》“滚雪球”式地入选多个推荐榜单，
销量不断攀升，利用不断提升的社会效
益带动经济效益同步丰收。

“主题出版是一项需要长期谋划、系
统运作的工作，已经走过 11 个年头的

‘家风系列’品种虽然不多，但我们做到
了每一本都成为‘双效’突出的经典长
销书。”许晓琰和李雨阳表示，未来将继
续扩充“家风系列”队伍，开展更加多
样化的探索。

《治家——中国人的家教和家风》出版半年重印两次，编辑团队说——

“一定要做出人人可读的经典长销书”
□本报记者 孙海悦

本报讯 （记者李婧璇） 1 月 8 日，
由央视动漫集团、北京发行集团、南京师
范大学出版社联合主办的“育苗新质教育
实践与‘旧书新知’平台运用”发布会在
北京图书大厦举行。

发布会上，由“学习强国”学习平台
和南京师范大学出版社共创共建的“强国
育苗的教育实践”板块正式亮相。据悉，

“强国育苗的教育实践”板块将主要聚焦
0—6 岁托育及学前教育领域，以提升保
育和教育质量为目标，结合当前托育及学
前教育的实际需求和发展趋势，为幼儿教

师、家长和幼儿提供更加丰富、多样、优
质的教育资源，构建一个集政策解读、理
论学习、师资培养、家园共育等为一体的
综合性学习平台。

本次发布会现场，“旧书新知”正式
入驻“学习强国”学习平台。中国书店
有限责任公司董事长张东晓表示，目前

“旧书新知”已成为首都北京重要的文化
品牌，线上线下融合发展，是“旧书新
知”文化活动实现空间全覆盖发展的重
要内容。中国书店将发挥自身资源优势
和店社合一经营特色，发挥国企意识形

态管控能力，为“旧书新知”入驻“学
习强国”学习平台提供知识服务和旧书
循环的生态支持。

发布会现场，南京师范大学出版
社、央视动漫集团、北京发行集团等联
合宣布建设研学实践联盟，共同推进研
学实践教育优质协同发展。此外，南京
师范大学出版社与北京发行集团签署战
略合作协议，双方以“破圈”“融活”理
念为牵引，就如何用好新质生产力、构
建数字出版新图景及知识服务高质量发
展等方面正式建立全方位战略合作关系。

中宣部宣传舆情研究中心主任、“学
习强国”学习平台总编辑农涛表示，本次
发布会标志着“学习强国”学习平台在拓
展多元化教育场景、探索新质知识平台、
推动全民阅读方面又迈出了坚实一步。

北京发行集团董事长郭小明表示，以
本次发布会为契机，北京发行集团将进一
步通过打破传统业态边界，主动与互联网
平台、教育、旅游、商业、金融等领域深
度融合，构建多元共生的文化服务生态
圈，培育具有发行集团特色的文化新质生
产力。

“学习强国”增“育苗”功能 “旧书新知”促融合发展

本报讯 （记者张君成） 1月8日，由
北京图书订货会组委会、中国出版集团有限
公司、新华书店总店有限公司主办的 2025
北京图书订货会馆社高层论坛举办。本次论
坛以“馆社店融合发展 数智赋能业态创
新”为主题，2024 年度全国优秀馆配商征
集活动入选名单同期发布。

中国出版协会理事长邬书林在致辞中表
示，馆社店三方在人类知识传播领域发挥着
重要作用，期待出版发行界、图书馆界把书香
之美、出版之美、图书馆的人文精神之美更加
完美地结合起来，从而找到行业生存发展壮
大的逻辑，找到行业繁荣发展的方向，最终更
好地为读者服务，为文化强国建设服务。

馆社高层论坛已成功举办 18 届，被誉
为“中国馆配行业风向标”。本届论坛由中
国出版集团有限公司总经理常勃主持。中国
图书馆学会副理事长刘小琴在论坛上表示，
新形势下，应通过数智赋能创新、深化馆社
店资源共享和协同服务、加强国际合作与交
流等重点方向，进一步完善全民阅读服务体
系，提升服务效能。

2025北京图书订货会
馆社高层论坛举办

本报讯 （记者韩阳） 1月9日，由吉林
东北亚出版传媒集团有限公司、吉林出版集
团股份有限公司主办，北方妇女儿童出版社
承办的“用文学之笔，描绘时代美丽画卷；以
少年之光，点亮黄河生态风景——儿童文学
创作助力生态保护倡议活动”在京举办。

本次倡议活动以反映生态保护的儿童文
学作品《大河的歌谣》为基础，旨在探索儿
童生态文学更广阔的现实意义延展，呼唤孩
子、家长、学校、生态保护部门等联合行
动，合力塑造良好的生态氛围，并将之融合
成生态文化，最终以文化的交融与交织推动
构筑中国特色社会主义生态文明。

《大河的歌谣》由北方妇女儿童出版社出
版，入选中宣部2024年主题出版重点出版物
选题。该书以鲁西南校园候鸟保护行动为蓝
本，反映了黄河流域生态文明建设成果。活动
中，受邀嘉宾分别从创作、教育、生态保护、文
学性等角度，肯定了该书出版的意义和价值。

专家倡议以儿童文学创作
助力生态保护

本报讯 （记者章红雨） 1 月 9 日，
新闻出版行业蓝皮书暨第十一届优秀审读
报告推介会在 2025 北京图书订货会上举
办。中国新闻出版研究院对《全国国民阅
读状况调查报告》《国际出版业发展报
告》《中国数字出版产业年度报告》《中国
印刷业发展报告》《中国传媒融合创新研
究报告》等5本新闻出版行业智库蓝皮书
进行推介，并为获得最佳审读报告、优秀
审读报告、提名审读报告、入围审读报告

的撰写者颁发荣誉证书。
中国新闻出版研究院院长冯士新表

示，“新闻出版行业智库蓝皮书系列”是
中国书籍出版社深耕20多年打造的皮书
品牌，内容涵盖出版业政策规划、最新数
据、市场热点、前景预测等。这些蓝皮书
作为行业发展的重要指南，为出版研究与
实践提供了有力的基础支撑。

据介绍，年度优秀审读报告推介活动
已经成功举办10届，获得推介的审读报

告不仅展示了出版审读工作的专业化水
平，也体现了出版界对审读工作的重视。
2024 年报送的审读报告在内容质量、专
业性、创新性等方面均表现出色，为出版
审读工作树立了榜样。冯士新表示，要通
过审读报告推介活动，进一步提升审读工
作的专业化水平，为打造精品力作奠定坚
实基础。

第十一届优秀审读报告推介活动于
2024年7月正式启动，涵盖社科、科技、

文学、少儿、古籍等五大类别。最终推
选出3份最佳审读报告、6份优秀审读报
告、9 份提名审读报告，以及 30 份入围
审读报告。其中，陕西师范大学出版总
社选送的 《西安碑林全集》 审读报告、
长江少年儿童出版社 （集团） 有限公司
选送的 《刘醒龙地理笔记》 审读报告、
外语教学与研究出版社有限责任公司选
送的 《汉字 （英汉对照）》 审读报告获
评最佳审读报告。

中国新闻出版研究院推介优秀审读报告

本报讯 （记者韩萌萌） 1月9日，新
华文轩出版传媒股份有限公司与天津出版传
媒集团有限公司在2025 北京图书订货会上
签署战略合作协议。

据了解，双方将合力探索文化资源的创
新性开发，充分发挥各自区位文化优势，助
力精品图书、优秀期刊、文创产品及相关多
元业态发展壮大。在数字化转型方面，双方
将整合数字阅读资源，加强传统出版与新媒
体融合发展。同时，双方约定将进一步在教
育服务领域、研学实践教育方面，利用行业
优势优化产品，构建宣传营销体系，在文创
产品研发、发行等领域，搭建产业发展平
台，探索连锁配送新模式。此外，双方还将
搭建人才共育共建合作平台，协同打造具备
双创能力的高端人才队伍。

天津出版传媒集团总经理苏坚表示，双
方将在出版发行、全民阅读、数字化转型、
教育服务与研学、多元文化产品开发、物流
管理、人才交流等多个领域展开深度合作，
进一步增强天津出版传媒集团在出版行业的
核心竞争力。

新华文轩出版传媒股份有限公司总经理
李强表示，新华文轩将以此次战略合作为契
机，深化巩固合作成果、健全完善合作机制，
推动双方各领域合作落地落实，打造地方出
版企业深化合作的样板典范。

津川出版合力探索多元发展

1月9日，由中国新闻出版传媒
集团《中国新闻出版广电报》与人民
教育出版社人教教材中心联合开展的
《2024年青少年及儿童优秀传统文化
与科普图书阅读调研》成果在2025
北京图书订货会首日发布。

成果通过“超90%学生对传统文
化与科普图书感兴趣”“阅读方法需
引导也需指导”“期待科普阅读场景
有AI赋能”“内容文理兼容的图书深
受喜爱”等11个结论，反映少年儿
童阅读传统文化与科普图书的现状。

图为调研成果发布现场。
本报见习记者 蒲添 摄

少年儿童传统文化与科普图书
阅读调研成果发布

（上接01版）

聚焦众志成城 展现人民至上

天灾无情，敌不过众志成城。
《人民日报》刊发《争分夺秒，全力搜救！

多地医院援藏医疗队火速救援》《日喀则守望
相助的9个瞬间》等，讲述温暖向灾情最危急
的地方汇聚，力量朝受灾群众的身边集结。

立足行业特色，《中国应急管理报》刊发
《震区卫星图像对比！呼吁：请谨慎前往》《地
震逃生实用指南，请转发扩散！》等，为民众普
及应急知识。

新 华 社 播 发《别 怕 ，子 弟 兵 来 了 ！》
《运-20，飞赴日喀则！》《定日，我们和你在一
起！》等内容，并用“10岁的小普次仁表示，长
大后想要成为一名解放军；受灾群众加顿珠
表示，不担心重建家园，有国家在，相信一点
问题都没有”等细节描写，展现守望相助、人
民至上。

“昨天13时52分，西藏航空保障震后首
个救援航班从拉萨顺利起飞，载有氧气瓶等
救援物资，安全降落日喀则。”“此时此刻，我
们的炊事班人员也正在为受灾群众和救援官
兵们制作早餐，他们5点就起床准备食材和
做饭，准备了鸡蛋、排骨粥、蔬菜等，计划9点
吃早餐。”中央广播电视总台播发多条新闻，
传递安心暖心的力量。

一方有难，八方支援。四面八方汇聚而来
的爱心中，有一种新闻力量，汇聚起勠力同心
的暖流。


