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■观点

全国两会报道，少不了融媒体创意
为读者带来惊喜。

《重庆日报》推出了《山城宝贝去
北京》 策划，让文物动起来并用重庆
话唱出“巴渝大地新气象，带上喜讯
去北京”的主题，动感文物配上重庆
发展图景，让这个成就报道分外引
人。从评论中也可以看出这个融媒体
产品为读者带来了惊喜，有网友评论

“创意确实霸道”“看完后满脑子都是
‘我要去北京’，编得好唱得好，有趣
有新意”。

湖南日报社出品、华声在线制作的
H5产品《听！“湘音地图”里湖南人说
的那些事》创意感十足，点开H5，是
一张湖南省地图，点开 14 个市州的任
意一个，就可以听到用当地乡音说的故
事，发出声音的人物也非常多元，有导
游、销售主管、养殖户等。通过互动，

读者可以听到一线工作者关注的两会话
题，也可以真切地感受到湖南为何被认
为是“十里不同音”。

AI 助力融媒创意在今年成为媒体
报道的突出特点。

《四川日报》3月4日用一整版为自
己的全媒体创新融媒产品打起了广告。
今年，从“Seek 两会”智能体的 AI 解
读到3D海报“穿越”未来，再到Z世
代问两会、首席 V 观、代表委员履职
记，四川日报全媒体推出 20 余个重点
融媒产品，与千万用户分享盛会时刻。
其中，依托 DeepSeek 和智媒大模型，
川报全媒体创新推出“Seek两会”智能
体，可实现深度思考、AI 连麦，“智”
探两会。结合“若水”省情语料库与实
时信息，“Seek两会”可完成政府工作
报告、代表委员档案、热点话题等内容
的实时问答。

《山西日报》 Young 工作室、政
晋事儿工作室联合出品的 《“山药
蛋 ” 上 两 会》 视 频 策 划 新 奇 有 趣 ，
卡通形象的“山药蛋”成为“出镜
记 者 ” 讲 述 新 闻 背 景 。 视 频 最 后 ，
还用 AI 对话题涉及的问题给出了解
决思路与建议。《福建日报》 报道福
建代表团开放日的视频产品用上了
AI+闽南语。《吉林日报》 使用了 AI
主 播 ， 内 容 则 用 DeepSeek 帮 忙 智

“取”政府工作报告中的热词，结合
2025 年吉林发展目标，一起展望未
来发展。上游新闻也推出了 AI 主播

“小竹”播报新闻。大象新闻则用一
头小象形象的 AI 主播播报新闻、承
上启下切换场景。

总体来说，今年的全国两会报道，
主流媒体再次用精心策划和活泼创意为
大众带来了不一样的新闻盛宴。

用AI 强创意 融媒报道有趣有料

两会期间，一则新闻被广泛传播——
82 岁老人此前写在烟盒纸上的建议被湖
南省人大采纳，并被吸收为《湖南省食品
生产加工小作坊小餐饮和食品摊贩管理条
例》相关内容。这一故事被包括《人民日
报》在内的多家媒体转发，许多网友也在
关注后续情况。《潇湘晨报》在3月8日发
表《烟盒纸上写建议被采纳的湖南大爷再
次爆火！他最关心全国两会上这几件事》
一文，道出了这则新闻背后的故事。

潇湘晨报·晨视频今年 1 月就曾报道
过陈俊清老人的事情：陈俊清于2024年9
月在烟盒纸上写下的120字建议最终被采
纳，并且写有建议的烟盒纸原件被“人民代
表大会制度湖南实践展”收藏。3月1日，全
国两会开幕前夕，《湖南省食品生产加工小
作坊小餐饮和食品摊贩管理条例》正式发
布，全国多家媒体跟进报道陈俊清的故事，
这一故事走出湖南，在全国广泛传播。

为何这一小故事得到众多媒体青睐，
并且取得良好传播效果？这和故事本身的
新闻价值有关。陈俊清因为看着孙子天天
吃小作坊、小摊贩售卖的不卫生的食物忧
心忡忡，看到有关部门对食品安全管理条
例面向基层征求意见的时间快要截止了，
情急之下才把意见写到烟盒锡纸上提交上
去。担心孩子吃东西不卫生是很多家长的
担忧，同理心让读者很容易理解老人的急
切。同时，立法机关对写在皱巴巴的小小烟
盒纸上的意见都认真研读，是立法吸收民
意的好注解。

今年两会上，还有一位受访对象，她的
故事不仅感动了读者，还让《中国日报》记
者没忍住眼泪。一则《我在人民大会堂哭
了》的视频，让更多读者关注到全国人大代
表格西王姆的故事。格西王姆6岁时失去
父母，在姑姑和民政部门的照顾下，她得以
健康长大。18 岁那年，她主动应聘了马尔
康市敬老院，成为一名护理员，一干就是
16年。“90后”的她把61位老人当孩子来看
待，为他们涂指甲油、拍视频，给他们带去
欢乐的老年生活。格西王姆的故事同样被
多家媒体报道，打动了许多读者。

陈俊清和格西王姆的故事，都是正能
量故事，讲述的都是双向奔赴的故事——
陈俊清老人热心提出意见，立法机关重视
并采纳；格西王姆幼年失去父母，在姑姑
与民政部门的关怀下长大，而她长大后选
择将小时候得到的关爱回报给老人，也激
励更多年轻人投身到养老事业中来。

两则故事都没有轰轰烈烈的情节，但
都靠着真诚付出被看到、被善待的结果而
打动了记者、打动了读者，进而被广泛传
播。这也给新闻工作者一条启示：无论是
报道一次看似普通的会议、展览，还是例行
采访代表委员履职故事，都应该坚守初心，
停下来仔细看看，留下来多问几句，去挖掘
更多动人故事，说不定就能发现如陈俊清
和格西王姆这样打动人、传得广的故事。

打动人的故事传得广
□□隋明照隋明照

2月底时，主流媒体便已为全国两
会开幕预热。

新华社在两会前夕推出重磅评论
《钟华论：共同奔向中国式现代化的美
好未来》，通过DeepSeek一鸣惊人、亚
冬会圣火燃动四方、电影 《哪吒之魔
童闹海》票房屡创新高等开年盛景展现
中国经济社会发展向阳而兴的蓬勃生
机。文章鲜明指出：“一路走来，中国
经济在风雨洗礼中成长、在历经考验中
壮大，不断增强生存力、竞争力、发展
力、持续力。潮起处搏风击浪，长远看
东风浩荡。一个发展大势愈加清晰：我
国经济基础稳、优势多、韧性强、潜能
大，长期向好的支撑条件和基本趋势没
有变。”掷地有声的评论，为新一年发
展定下强信心主基调。

新 华 社 还 推 出 了 两 条 视 频——
《2025，活力中国》 与 《远征·信心》，
都展现了中国经济社会发展的活力，突
出了强信心主题。这一主题一直延续
到全国两会的会中报道，新华社记者
在人民大会堂采访民营企业家的视
频，便被标上了“我在两会‘听’信
心”的主题。

通过建言征集活动为群众办实事，
多家网站在全国两会前夕当起了网友与
代表委员的沟通桥梁。

人民网推出了“我给两会捎句话”
建言征集活动，网友可通过活动专题、
人民网“领导留言板”小程序、“人民
网+”客户端等渠道参与建言。记者还
走到田间地头，去了解网友提出建言的
现实背景。如2月24日，人民网河北频
道便发布了河北沧县鑫翰种植专业合作
社副理事长张宸通过人民网 《人民建
议》 给即将召开的全国两会的“捎
话”，她建议推动北斗导航与5G、物联
网、大数据等技术深度融合，打造更智
能、更高效的农业生产管理体系，并扩
大在乡村的覆盖率。人民网还于1月27
日至 2 月 28 日开展第 24 次全国两会调
查，网民投票结果显示，“民生保障”

“正风反腐”“社会治理”三大热词备受
关注，位列前三。

新华网推出“我请代表委员捎句
话”建言征集活动，把网友的声音传递
给代表委员，并选登部分网民留言和代
表委员回复，同时汇总整理供有关部门
决策参考。

2月24日开始，《经济日报》推出
了“迎接全国两会特稿”专题系列报
道，以 《补短板扬优势大力提振消
费》《扩大有效投资推动经济增长》

《以科技创新培育增长新动能》等共10
篇报道，梳理过去一年经济领域的重
要主题。

《湖北日报》也在全国两会召开前
组织了一批特稿，讲述全国两会与湖北
发展的关系，其中，3 月 2 日见报的

《400 余份建议守护一江清水东流》 具
有代表性。此文讲述了在湖北省专业领
域的人大代表、政协委员以及专家学者
等人士的多年持续努力下，《中华人民
共和国长江保护法》终于通过施行的故
事，文章用具体故事呈现全过程人民民
主对区域发展的具体影响，也让读者对
全国两会召开拉满期待。

听民意 聚热点
会前报道精品频出

全国两会进行时，主流媒体推出创意策划和精彩报道——

多视角为2025传递强信心信号
□本报记者 隋明照

3月的北京，全国两会如期而

至，国计民生话题被广泛关注和讨

论，新一年经济社会发展目标令人

憧憬。新闻媒体各显其能，在会前

便推出重磅策划为盛会预热，会中

报道更是集结精兵强将就热点话题

集中关注、融媒呈现，推出了一组

组让人眼前一亮的报道。

对政府工作报告的解读是考验媒体
功力的必答题。今年全国两会，媒体继
续在报告解读上出新出彩，呈现了诸多
好读报道和精美版面。

《农民日报》在政府工作报告发布
当天，就在微信客户端推送了多篇关于
政府工作报告里“三农”重点的快速分
析，在第二天的报纸上，更是用一个通
版，以“仲农平”署名文章《重中之重
的回响》 深入分析了政府工作报告里
的“三农”图景，版面上用麦穗组成
的一图读懂政府工作报告自制图非常
吸睛。能在如此短的时间内推出“速
读”与“深读”文章，和报纸平时的
积累有关，更和充分的提前策划准备
有关。

《经济日报》今年的两会特刊突出
话题引导、评论跟进、美编出彩。全

国两会开始后，《经济日报》的两会特
刊版数多且话题性强。如在3月6日政
府工作报告发布后的两会特刊里，《经
济日报》 便邀请代表委员热议今年发
展主要预期目标，把重要的 6 个目标
提炼出来，请相关的代表委员去谈，
既提炼了报告关键点，又通过代表委
员解读加深认识。财经评论是 《经济
日报》 的强项，其两会特刊上的评论
亮点聚焦而且言之有物，如3月8日的
观察评论稿 《算算学生奶的三笔账》
就呈现了多位代表委员把目光聚焦到
国家“学生饮用奶计划”上的现象。
而且，《经济日报》 两会特刊之“特”
通过版面的设计突显：轮船划开一波
碧水、飞机飞过一方晴空……令人眼
前一亮。

“通道报道”也是媒体的同题竞技

场。今年的部长通道、代表通道、委员
通道内容，怎么做才能出新出彩？《人
民政协报》 交出了自己的答卷。3月5
日，《人民政协报》 5 版推出特别策
划，再次对话“通道”上的委员，讲述

“委员通道”上没有讲完的故事，让意
犹未尽的读者更多地了解委员的工作状
态和履职故事。

全国两会是展望新一年的时刻，
同时也是回顾以往成绩的时刻。多家
省级党报推出成就性报道，回望过往
成绩，为新一年发展带来信心。3月8
日，《大众日报》 全国两会报道推出

“向春天出发·我们村的‘第一个’”
特刊，选取山东全省 16 市的 16 个村，
通过“第一个”这一小窗口，为读者
打开乡村全面振兴的齐鲁画卷。特刊
上呈现了德州市刘小屯村第一个锦鲤
养殖场、菏泽市大屯村第一个返乡创
业研究生等故事，集中呈现了山东作
为农业大省在乡村振兴方面的扎实做
法。手绘图片的加入让版面清新美
观，令人印象深刻。

今年全国两会，多家党媒联动带
来了精彩报道。3月4日，《贵州日报》
推出“‘诗与远方’照进现实——从
九省区市看中国旅游发展之路”专
版。贵州日报报刊社联动上海、湖
北、重庆、云南、山东、湖南、陕
西、广西八省 （区、市） 省级党报记
者深入一线，通过各自视角展现中国
旅游新变化，丰富多元，配以不同地
域名山大川图片，显得整个版面气势
磅礴。《福建日报》与甘肃、安徽、天
津、宁夏等地省级党媒展开联动报
道，以“向总书记报告”为主题，通
过基层群众讲述身边的故事，以“小
人物”折射“大民生”，展现人民幸福
生活的新图景。

划重点 设话题 会中报道考验功力


