
电影电影

■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■

■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■

■2025年3月26日 ■星期三 ■责编：齐雅文 ■版式：李瑞海 ■责校：张良波
0808080808080808080808080808080808080808080808080808080808080808

在犯罪悬疑作品中，未完结的案件总是
能够牵动观众思绪，这也是近年来众多悬疑
作品采取的常见做法。于3月22日上映的影
片《怒水西流》，就以一桩看似寻常的刑事
案件为引子，追溯到20年前，逐步揭开了
隐藏在平静表象下的阴暗面。

电影《怒水西流》以一种非线性的叙事
手法，将故事拆解成多个时间线，通过不同
角色的视角逐一展示事情的真相。这样的叙
事技巧不仅加深了观众的代入感，也让观众
在拼凑事实真相的过程中，不自觉地与角色
发生情感共鸣。

情节塑造观照现实生活

电影讲述了养猪场兽医于娜 （陈都灵
饰） 夜行失踪，牵出了 20 年前的一桩旧
案。当年身陷此案的刑警冯泰山 （宁理饰）
收拢线索，逐渐将疑点指向养猪场雇主闫慧
茹（刘敏涛饰）一家。大儿子张晓军（王迅
饰）与小儿子关小伟（段博文饰）的行为颇
为怪异，女儿张晓娟（吕晓霖饰）的冷漠似
乎也有着不为人知的一面。在真相背后，隐
藏着一个更加血腥残忍的秘密。

很多犯罪悬疑作品中的案件和情节都
指向了现实，《怒水西流》也不例外。影片
不仅聚焦罪案本身，更借由剧情探讨许多
社会议题。该片编剧、导演冯勇沁接受

《中国新闻出版广电报》 记者采访时表示，
影片的创作缘起于自己曾看到的一则社会
新闻，即黄浦江松江段水域漂来很多死
猪，背后原因是当时暴发的猪瘟疫所导
致。“我很好奇，它们身上是不是藏着什么
秘密？以此为灵感，我想到‘爱的贫瘠’
本身也好似一种瘟疫，如果把它当成一个
起点的话，就会像滚雪球一般，滚出各种
各样的恶，但人心中的那束光终究会一直
在。”冯勇沁说。

影片中，许多社会议题被广泛讨论，例
如女性安全、熟人作案、冷漠之恶等等。针
对女性安全这一点，冯勇沁就感触颇深，影
片中的于娜作为一个花季少女，在走夜路时
失踪，给人以不安的感觉。他提到，影片中
展现了一些双方人物对抗搏杀的情节，但对
女性的攻击则是一种凌弱行为，更让人的心
情难以平复，并希望引起观众和社会的关注
与重视。

除了女性安全，影片中所体现的冷漠之
恶也引发了观众思考。“影片中的冷漠之恶
也是‘爱的贫瘠’的体现，人物因为长期缺
少家庭的爱，会形成固定的、麻木的认知，
做出错误的行为。希望借这些情节，戳到观
众内心深处的情感，引起大家的关注。”冯
勇沁说。

角色反转揭示多面人性

影片中，张晓军长期遭到父亲的家暴，
导致听力受损。闫慧茹作为其母亲，为了保
护儿子，也做出了犯罪行为。诸如此类的人
物故事在影片中还有多个。大家都并非没来
由的恶，而是自己先遭受过伤害，然后再作
恶。角色的立体双面性，观众在看时会感受
到，一个角色看似无辜，但其背后藏着秘
密；另一个角色看着可疑，但可能其实是个
受害者。这样一来，影片中似乎没有特别明
显的“好人”和“坏人”，善恶的界限变得
模糊，让人越看越紧张，猜不透接下来会发
生什么。

不少观众看过后，也纷纷将反转作为主
要感受。就像导演刘江江在首映礼上说的那
样：“自己好久没缓过劲儿来，悬疑感让我
一直在猜最后是个什么‘谜底’，影片的悬
疑做得很成功。”

对于影片中角色的双面性，冯勇沁表
示，这并非刻意的设计，而是随着剧情的发
展、各个角色的动机自然而然地展现，最终
形成了现在的人物形象。他举例说，就像影
片中的关小伟，观众可以看到他从一个人变
成“恶鬼”的整个过程，角色整体呈现出更
饱满的状态。闫慧茹在长期遭受丈夫的家暴
后，不知不觉也会采用极端方式保护自己的
儿子。总之，故事里所有人的“恶”都是有
根源的、可追溯的。

在影片首映礼现场，大幅海报前摆放着
一片芦苇丛。这是影片中的代表性场景，
与江水、雨夜、建筑等共同构建起了“江
城”，呈现出一幅潮湿的南方城市图景。
冯勇沁表示，影片最开始的名字并非 《怒
水西流》，如今的“怒水”“西流”分别寓
意着愤怒和逆流，更契合影片的风格和调
性。“生命中难免会遇到暗夜，不论什么
时候，希望大家都要保护好自己心中的那
束光。”

《怒水西流》：

以黑暗折射阳光
□本报记者 齐雅文

2015年，《唐人街探案》诞生，此后
的10年里，这个系列“生长”出4部院线
电影。正在上映的 《唐探 1900》，目前
累计票房超过35亿元，累计观影人次超
过7000万，而整个“唐人街探案”系列
（以下简称“唐探”系列） 的累计票房
更是已超过 120 亿元，累计观影人次约
2.8亿。

除了“唐探”系列这个 10 年老字号
电影 IP，壹同制作还打造了电影“误
杀”系列，3部作品分别于2019年、2021
年、2024年上映，5年时间三夺贺岁档票
房冠军，如今系列总票房已超过33亿元。

可以说，“唐探”系列已经是国产商
业电影IP的范本，“误杀”系列也在犯罪
悬疑赛道闯出了一片天地。它们是如何一
步一步裂变而来的？与中国电影市场这
10 年来的发展又是如何共振的？在海外
拍摄、制作、推广期间遇到了哪些难题？
带着这些问题，《中国新闻出版广电报》
记者采访了壹同制作副总裁、《唐探
1900》总制片人范霞。

与对应时代的观众对话

从时间上看，“唐探”系列已经走过
了 10 年，“误杀”系列也已经走过了 6
年。尽管岁月更迭，观众口味也一直在变
化，这两大电影 IP 却能够实现稳定“输
出”，持续取得优秀的票房成绩和口碑。

秘诀在哪里？“能够风靡很多年的系
列电影，每一部都要与对应时代的观众对
话，需要让观众够感受到创新。”这是范
霞的答案。

具体来看，“唐探”系列一直都是喜
剧、动作、悬疑的复合类型，讲述的都是
华人在海外寻找真相的故事。今年，《唐
探 1900》 没有简单重复已被验证的模
式，而是进行很多新的尝试和突破，不仅
在地域上进一步拓展，更重要的是在时
间维度上进行了大胆创新，通过讲述100
多年前的故事，为“唐探”系列注入新
的活力。

“此次《唐探1900》穿过历史，回到
唐人街诞生之初，以喜剧为外壳，以悬疑
为骨架，以爱国情感为灵魂，清晰地展现
了华人在海外的历史发展脉络。”范霞表
示，从制作层面来说，这是主创团队对于
华语电影 IP 可持续发展的一次探索，为

“唐探”系列电影打开一条新航路；从创
作层面来说，则是主创团队对唐人街历史
和文化意义的进一步深度挖掘，在满足大
众观影需求的娱乐元素和严肃、深刻的主
题探讨上达成融合与平衡。

“误杀”系列亦是如此，其打破类型
套路，开创“犯罪悬疑+现实主义”全新
叙事框架，由此凝聚社会价值传播力。

“误杀”作为题眼在 3 部作品中侧重各
异：《误杀》 里，“误杀”是一次意外事
件，侧重父亲帮女儿脱罪的巧思，聚焦于
校园霸凌和未成年受侵害；《误杀 2》
里，“误杀”是一种手段，侧重父亲如何
利用误杀拯救儿子，聚焦于权力蔑视规则
与司法对于资源的拦截和掠夺；《误杀
3》里，“误杀”则成了借口，更多探讨的
是什么造成了误杀，聚焦于儿童贩卖。

“这种议题随社会不断迭代，又落点现实
的表达，让‘误杀’系列总能与时俱
进。”范霞总结道，“误杀”系列通过“强
类型、重情绪、快反转”找准了类型定
位、满足了观众的心理，形成了独特的
IP 特色：以虚构、架空的国家或地区为
框架，在其中勾勒犯罪悬疑与社会关怀。
主创班底得以不断在“亲情复仇”的主线
叙事框架下，融入独到新锐表达，以保障
系列新作每次都能给予大众更新的观感。

努力实现“中国故事，世界表达”

《唐探1900》不仅在春节档给无数中
国观众带去欢笑、刺激的探案旅程，同时
也在全球众多国家和地区掀起一场别开生
面的“全球贺新春，阖家看唐探”的风
潮。影片目前已在全球范围内的将近 20
个国家和地区上映，包括美国、加拿大、
澳大利亚、新西兰、新加坡、马来西亚以
及中国港澳地区，并且上映版图还在持续

扩大，将让更多国际观众感受到中国电
影、中国文化的魅力。

范霞回忆，为了让海外观众能够更好
地理解 《唐探 1900》 的内容和主题，团
队进行了很多尝试，努力实现“中国故
事，世界表达”。比如，制作了法语字幕
版、葡语字幕版等当地语言的版本，借
此降低海外观众的观影门槛，让他们更
容易尝试观看影片。又如，在英国当地
进行了深度的推广合作，充分调动了英
国当地的唐人街资源，包括走访了英国
当地的华商企业家、中文学校老师、老
华工后代等，他们与影片的主题深深共
鸣，使得影片口碑迅速发酵传播；联动
当地各大学的中国学生会组织、当地中
餐厅、当地外卖平台，线上定制了影片
主体的各式物料，线下也制作了多款英
国限定的影片周边，包括筷子、招财符
等等，充分调动和吸引了当地观众；在
伦敦西区、莱斯特广场等地标场所进行
了影片大屏广告的投放，在整个伦敦都
在庆祝中国春节的同时，对影片进行最
大程度的曝光。这些做法帮助 《唐探
1900》 在英国和爱尔兰取得了亮眼的票
房成绩，开画日票房创下近17年来华语
电影在该地区的最高纪录。其中，伦敦
BFI IMAX 首映活动门票更是在 10 分钟
内售罄。

范霞认为，“唐探”系列在海外取得
的成绩，不只体现在票房数字上。“长久
以来，唐人街都是中国文化对外输出与交
流的窗口，如今，讲述唐人街故事的“唐
探”系列也在文化输出与交流领域展现出

蓬勃的生命力，让中国文化得以更广泛、
更深入地走向世界舞台。这一点更让我们
欣慰。”

电影工业化升级探索

“唐探”系列前三部转辗于曼谷、纽
约、东京取景拍摄，而 《唐探 1900》 则
实现了全程国内置景与拍摄。在范霞看
来，这不是一次简单的“转场”，而是标
志着中国电影工业化的显著进步。

为真实还原 1900 年旧金山的风貌，
《唐探1900》剧组迎来了破天荒的一次创
作经历——在山东德州乐陵市从无到有地
建造出一座旧金山城。为此，美术团队收
集了上万份资料，对应电影情节规划出旧
金山中央大道、唐人街、欧洲街这三条主
干道，总共设计出228栋风格不一、各具
特色的建筑体，单是置景组就多达 722
人。值得一提的是，这座旧金山城不同于
常见的临时布景，而是由中建三局的建筑
团队用钢筋水泥1：1真材实料建造，实体
建筑近200栋，参与施工建设的各部门多
达6000人。

“我们和时间赛跑，从设计到完成仅
用了9个月时间，可谓是以‘中国速度’
为 《唐探 1900》 建成了一座旧金山城。”
范霞说。

如今，这座旧金山城的场景已经保留
下来成为了影视基地，在精彩的电影之
余，给观众和游客们留下了具有文化价值
和探索意义的场景，供大家阅读、研学和
探索。范霞认为，这是“唐探”系列电影
工业化的升级探索，是对于电影产业的外
延价值挖掘的一次尝试，更是与文旅产业
的一次双向奔赴。“通过精湛的制作技术
与本土资源的整合，相信大家不难从中看
到“唐探”系列，乃至中国电影在全球视
野下的创作自信与产业升级。”

从全球视角来看，在电影工业化的浪
潮中，系列 IP 发展已成为重要趋势，类
型化创作、文化意义、情感价值与社会议
题则是系列 IP 发展需要考虑的重要因
素。“唐探”系列和“误杀”系列，在中
国电影工业化和中国文化出海的进程中不
断进行探索尝试，并共同见证了中国电影
市场和中国电影工业相互赋能、双向共赢
的时代。“我们相信，随着中国电影工业
的发展，会有更多的华语电影 IP 闪亮登
场，通过更开放、更多元的故事，为观众
带来更多精彩且有深度的作品；同时也会
有更多中国电影走向世界舞台，去进行更
大范围、更深远的文化交流与互动。”范
霞说。

“唐探”“误杀”系列电影IP解码

用全球故事激荡百亿市场
——访壹同制作副总裁、《唐探1900》总制片人范霞
□本报记者 杨雯

2月6日，上映8天5小时登顶中国影
史票房榜冠军；2月9日，成为中国影史
观影人次冠军；2月13日，全球累计票房
达到100亿元；2月17日，全球票房进入
全球影史票房榜前十；2月18日，影片累
计票房成为全球动画电影票房榜冠军；3
月 15 日，进入全球影史票房榜前五……
蛇年新春伊始，中国动画电影《哪吒之魔
童闹海》（以下简称 《哪吒 2》） 的神话
即冲破大银幕，开启了一段至今尚在熠熠
生辉的神奇之旅。

事实上，当《哪吒2》脚踩风火轮般
不断刷新各项纪录之时，其票房数字早已
不再局限于衡量商业成功与否的计量单
位。从一部大银幕上的优秀作品，到一场
全社会参与的超级文化现象，从某种层面
而言，成就《哪吒2》此番票房神话的众
多因素早已超越电影本身的范畴。当这一
神话之光照回现实，对于当下的中国电影
生态而言，其价值亦已超越单一作品的范
畴，关注点或更在于其单点爆发之后可否
真正完成一次具有效力的良性激活。

协同进化带来票房奇迹

从大银幕上的技术与叙事到大银幕外
的宣传与周边开发，《哪吒 2》 完成了一
次“系统创新”，背后是颇具带动意义的
从创作端、技术端到资本端的协同进化。

《哪吒 2》 以 1900 余个特效镜头、2
万余个特效元素的视觉奇观，重新定义
了国产动画的技术标准。片中陈塘关大
战场景中，上万根锁链在流体动力学计
算下的精准运动轨迹，不仅突破了国产
动画的物理模拟技术瓶颈，更标志着中
国电影工业开始形成自主可控的复杂特
效解决方案。

影片的技术升级直接推动了产业格局
的演变。数据显示，该片特效制作涉及国

内 27 家动画公司、逾 1600 名技术人员，
这种产业集群式协作模式，成功地将原本
分散的制作能力整合为系统化的工业流
程。当影片中锁链难题的攻克经验转化为
可复用的技术模块，中国动画工业开始从
代工生产转向核心技术研发。

而当这种转变在影院特效厅70%的票
房产出占比中得到市场验证，更进一步证
明技术升级与商业回报已形成正向循环。

与众多大银幕上的成功作品类似，与
高质视听体验形成相互托举的是 《哪吒
2》的故事讲述。其文本策略揭示了一种
传统文化 IP 的现代化转译范式。影片将

“剔骨还父”的古典悲剧内核转化为现代
社会的身份焦虑议题——哪吒与敖丙的

“灵珠魔丸”共生设定，既暗合道家“阴
阳相生”的哲学观，又隐喻当代青年个体
与集体的身份撕裂。从“急急如律令”的
咒语考据到龙族造型的纹样研究，影片埋
设的文化符号形成解码乐趣，推动观影行
为向文化参与演变。当观众在社交媒体探
讨“哪吒为何不姓李”时，传统文化通过
趣味化阐释实现了代际传播，这种“考据
式观影”现象，为文化 IP 开发提供了从
消费到再生产的完整路径。

这种策略成功激活了观众文化记忆中
的现代共鸣。猫眼研究院数据显示，影片二
刷观众占比达 34%，其中 72%的观众表示

“为发现隐藏文化细节而重看”。对于产业
而言，影片对于“传统文化现代阐释—观众
互动解码—IP 价值增殖”闭环的探寻，或
可为后续IP开发提供可复用的方法论。

观影热情提振市场信心

2024 年中国电影总票房 425.02 亿元
的低迷，曾一度引发“观众不再爱看电
影”的论调。而 《哪吒 2》 自上映以来，
以日均破亿的惊人速度刷新影史纪录，首

周末即突破 15 亿元大关，不仅延续了
2019 年 《哪吒之魔童降世》 的辉煌，更
在疫情后中国电影市场的复苏进程中树立
起标杆。

《哪吒 2》 的票房神话再一次呈现出
中国观众对于大银幕所抱有的强烈期待，
对于中国好故事的认同。与此同时，这部
续作的现象级表现背后，亦折射出中国观
众审美取向的深刻变迁——从对好莱坞大
片的技术崇拜，转向对本土文化内核的
深层认同。这种转变既源于中国电影工
业体系的成熟完善，更根植于民族文化
自信的觉醒，在某种层面上，或也标志着
中国电影市场已进入从量变到质变的关键
转折期。

《哪吒 2》 的票房曲线或揭示了新消
费逻辑对产业端的倒逼机制。其工作日
75%的上座率、次周 23%的票房逆跌，
印证了社交货币主导的新型观影决策模
式。宣发团队构建的全域内容生态，通
过动态海报、声音剧、条漫等多种衍生
形态，将文化元素转化为可传播的数字
资产，实现了从映前营销到长尾运营的
闭环。

可以预见，这种模式或将成为在未来
推动此间行业内的多个新趋势。其一是对
传统文化解码的重视，《哪吒 2》 再次证
明善于挖掘呈现传统文化的当下现实意
义；其二是对于“深耕细作”生产优质内
容模式的认可与接受，《哪吒 2》 历时 5
年，从故事人物到画面细节，创作团队均
做到了全力以赴，当投资方开始接受5年
制作周期的商业模式，中国电影或将进一
步摆脱“短平快”的生产惯性，进一步认
清“内容为王”的不变铁律。

产业创新突破路径依赖

目前，《哪吒2》已经以超150亿元的

票房站在全球影史票房榜的第五位，无论
继续进阶之路如何，其神话已经写就，而
当这一票房奇迹最终落幕，中国电影市场
也将站在关键的十字路口。“高票房奇迹
是透支需求还是激活潜力”，将成为研判
后续市场走向的逻辑起点。

在现象级作品引发的“共情经济”退
潮后，市场的真实温度或将取决于产业系
统能否完成从“单点爆发”到“生态激
活”的质变。

《哪吒2》创造的超3亿的观影人次，
一定程度上是对存量观影需求的一次集中
释放。应该看到，其现象级的市场表现中
起到关键作用的“社会共情点”具有不可
复制性，当这种情绪势能耗尽后，市场必
然面临回调压力。

与此同时，不可忽视的还有此番空前
热度有可能带来的类似“创新惰性”风
险——若将此番票房奇迹简单归因为传
统神话IP+视觉奇观，少年主角+反抗命
运的叙事模板则可能导致新一轮同质化竞
争。这方面，如何突破路径依赖或是产业
面临的重要命题之一。

从某种角度看，《哪吒 2》 的票房
神话对于当下的中国电影生态更多是一
次有益的激活，其现象级强光引发的市
场变局，或令这场始于文化共情的胜
利，得以推动整个产业完成进一步重构
与进阶。

当行业学会在热度消退后依然保持
创作敬畏，在资本退潮时继续投入技术
研发，在全球化竞争中坚守文化主体
性，所谓的压力或将成为去除虚火的理
性回归，更将进化成为内生动力培育的
必然结果。

神话的意义不在于复制奇迹，而在于
证明“可能”，当产业各方真正理解这份

“可能”的重量，中国电影市场的下一个
春天注定不会遥远。

《哪吒2》进入全球影史票房榜前五

单点爆发后，可否带来生态激活？
□高凯

观·影


