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本报讯 （记者蒲添） 6月9日，《扬州
雕版印刷技艺志》在江苏扬州首发。该书是
江苏省重点史志作品编纂出版资助项目，由
扬州市地方志办公室编、广陵书社出版，也
是国内首部专业雕版印刷全媒体志书。

该书共 25 万字，配图 194 幅、视频 8
个，综合采用述、记、志、传、图、表、录
等体裁，结合音视频等形式，全面、系统、
客观、立体地记载扬州雕版印刷技艺的产
生、发展、兴盛的过程及传承、保护的状
况。该书在编纂过程中，注重实事求是，突
出扬州雕版印刷历史悠久、一脉相承、绵延
不绝的特点；注重文化传承，突出扬州雕版
印刷列入世界文化遗产、不断发扬光大的现
实特点。

扬州作为中国雕版印刷的主要传承基
地，在技艺传承、人才培养、产业发展、
学术研究等方面都取得了一定成果，雕
版 印 刷 已 成 为 扬 州 一 张 亮 丽 的 文 化 名
片，2006 年列入第一批“国家级非物质
文化遗产代表作名录”，2009 年列入联合
国教科文组织“人类非物质文化遗产代
表作名录”。

首部专业雕版印刷
全媒体志书问世

“每当看到关于雅安的大熊猫、乡
村振兴等重大新闻，署名是熊蕊时，我
总会在心里一笑：啊，又是她！所以这
类选题，只要是她写的，准没错！”当

《中国新闻出版广电报》记者试图通过
一位雅安的朋友联系熊蕊时，对方毫不
犹豫地推荐道。

这位从 2009 年大学毕业回到家
乡，一头扎进地市党媒一线的新闻工作
者，如今担任四川省雅安市融媒体中心
融媒总编室负责人、雅安国际传播中心
执行总监。她参与和见证了“4·20”芦
山地震、脱贫攻坚、“国宝”保护、乡
村振兴等重要主题的报道进程，也用
自己多年的奔跑、创作、转型，见证
了从传统记者到全媒体复合型新闻人
的职业嬗变。

近日，熊蕊获得全国先进工作者称
号。对于这份沉甸甸的荣誉，她说：

“其实我只是把每件事都当成自己的事
认真地做好。”5 月初，在完成“守护
一江清水”三城联动的策划后，熊蕊刚
刚松口气，听到同行的评价，她笑了
笑，又习惯性地将话题转回了工作，

“新闻对我来说从来不是‘报道’两个
字而已，而是一种靠近，是把那些看似
平凡的人、事、声音记录下来，让更多
人看见。”

离得越近才看得越清

“她的稿子里有细节、有温度、有
判断，看得出是跑过现场、踩过泥土、
抬头看过天的那种写法。”不少同行看
过熊蕊的报道后，这样评价道。

稿件中生动的“骨架”和“血
肉”，来自熊蕊在一线现场的亲密接触。

2020年8月，雅安遭遇百年一遇的
特大洪水。熊蕊穿上雨靴，徒步踏进洪
水未退的草坝镇，只为接近被困老人与
救援队之间的那艘皮划艇，再靠近一
点，再看清一些。

“那个场景，我现在还记得水的声
音和雨点打在相机上的感觉。”她说，

“你不靠近，就无法感受到真实。”这样
的“靠近”，已是她职业生活的一部分。

2013 年“4·20”芦山地震，她成
为第一批抵达震区的记者之一。在余震
未停、道路塌方、飞石滚落的险情中，
她独自赶赴芦山县双石镇，采访受灾群
众，撰写了 《双石，坚强！双石，自
强！》等多篇广受关注的报道。

在她的笔下，母亲扒开废墟救出孩
子的坚毅、村民让出帐篷给新生儿和老
人的大义、孩子们向救援车敬礼的纯
真……这些细节构成了鲜活而真实的
灾后众生图景。她说：“灾难带走了很
多，但也让我们看见人性中的光。”

2022年6月，芦山再次发生6.1级地
震。此时的熊蕊，已从奔走一线的记者转
为管理岗位上的负责人，但面对突发事
件，她依然第一时间回到“战位”。当晚，
她和新媒体编辑团队连夜研判信息流
动、调配采访力量、组织图文发布，直到
凌晨，手机屏幕的亮光始终未熄。那一
夜，她主导策划推出的数据型稿件《关
于“6·1”芦山地震你想知道的都在这
里……》，用公开数据重建震感地图，梳
理2013年以来178条雅安地区3.0级以

上地震的发生频次和分布规律。
“我们不是等着发布，而是要快速

找到公众最关心、最容易恐慌的问题，
然后用事实来回应。”她说。

为此，熊蕊逐条查阅中国地震台网
发布的原始数据，翻阅老档案、比对历
史节点、整理信息图表，并反复验证数
据准确性，力求每一个数字都经得起推
敲、看得懂、用得上。短短几个小时
内，这篇报道就以准确、清晰、可视化
的表达方式，为公众提供了一个科学、
理性的判断依据，成为全网广泛转载的
地震类舆情回应范本。

“不是‘上阵’才叫冲锋，统筹策
划、调配人力、把控节奏，同样是在
现场，只不过换了一种位置，但是我
们对于现场的新闻感知不能少。”熊蕊
如是说。

融媒体不是形式转换
而是内容再造

从报社记者起步，到融媒总编室负
责人，熊蕊经历了媒体由“采写编发”
到“策划生成转化”的深度转型过程。
在她看来，新媒体并不是颠覆传统媒
体，而是倒逼传统媒体回归“内容为
王、用户为本”的根基。“过去我们习
惯内容在终端‘等用户’，现在必须想
清楚‘去哪里找用户’‘用什么语言和
他们说话’。” （下转02版）

四川省雅安市融媒体中心融媒总编室负责人熊蕊讲述她的“靠近”“共鸣”与“看见”——

奔跑，转型，留下自己的新闻印记
□本报记者 张君成

深入学习贯彻习近平文化思想

本报讯 （记者王勤 祝小霖） 6
月 10 日，在第五届中国印刷业创新发
展大会上，《印刷业数字化三年行动计
划 （2025—2027年）》（以下简称《三
年行动计划》）正式发布。

《三年行动计划》提出实施印刷业
数字化能力评估工程、印刷业数字化创

新应用工程和印刷业数字化管理服务工
程，旨在以数字化能力评估为基础，以
数字化创新应用为驱动，以数字化管理
服务为支撑，构建“评估牵引—创新突
破—服务护航”三位一体的印刷业数字
化赋能体系，加快发展数智绿色融合印
刷业新质生产力。

《三年行动计划》 分为部署启动、
系统推进和总结提升三个实施步骤。目
标是，到 2027 年推动形成骨干特色企
业迭代领跑、规上企业稳盘升级、中小
企业分步递进的印刷业数字化贯通体
系。印刷关键核心技术取得突破，工艺
数字设计、车间智能排产、在线智能检测

等数字化应用场景不断拓展。数字化管
理服务体系更加完善，建成行业级数据
资源信息平台，更好满足行业发展需要。

《三年行动计划》 从加强组织领
导、深化政策协同、强化人才保障、确
保数据安全、公布支撑单位名单等方面
提出了保障举措。

印刷业数字化三年行动计划发布

本报讯 （记者雷萌 通讯员权舆） 6
月6日，《大中华文库》出版工作会议在深
圳召开。《大中华文库》 工作委员会主任、
副主任和部分委员，以及20余家相关出版
单位领导和项目负责人等50余人出席会议。

《大中华文库》工作委员会主任、编委
会总编辑杨牧之回顾了文库出版30余年的
前进历程，提出继汉英对照版、多语种对照
版、“一带一路”沿线国家语言对照版之
后，向文库的第四个高峰——“文库数字化
发展”进军的号召。他特别表示，这项工程
之所以取得成功得益于党和国家的领导和鼓
励，得到国家出版基金的全力支持。

据介绍，文库继汉英对照版 （113种图
书）、多语种对照版 （190 种图书） 完成之
后，在建的“一带一路”沿线国家语言对照
版，涉及近40种语言、104个项目，均为国
家出版基金资助项目，并列入“十四五”时
期国家重点图书出版专项规划。目前已经出
版60余种、80余册。会议要求各项目承担
单位，在保证质量的基础上，加快进度、按
时完成任务。

会议同期举办了世界汉学大会“中国典
籍外译的数字化思考”分论坛，就典籍外译
和数字化发展的现状和前景进行了探讨。

《大中华文库》
出版工作会议召开

本报讯 （记者张福财）《马列著作在
中国出版史》新书出版座谈会暨理论研讨会
日前在京举行。该书由北京大学哲学系教
授、中国特色社会主义理论体系研究中心研
究员王东撰写，福建人民出版社出版。

《马列著作在中国出版史》全书分为五
篇，共 44 章，对马列著作在中国的翻译、
出版进行了历史梳理和理论概括，勾勒出马
列著作中译本的版本演化轨迹，阐明了马列
著作在中国出版的历史过程与历史经验，并
将其与中国社会历史进程及中国共产党发展
历史相结合，说明马列著作在中国的出版对
我党的理论创新、国家的体制创新起到了极
其重要的理论奠基作用。

中央马克思主义理论研究和建设工程咨
询委员、中共中央党校原副校长李君如表
示，出版史研究是思想传播史研究的基础，
也是文献研究的基础，而文献研究则是理论
研究基础，《马列著作在中国出版史》有力
推动了马克思主义研究基本工程。

《马列著作在中国
出版史》出版

近两日，河南省商丘市夏邑县现役
军人张伟跳水连救5条命的新闻在各媒
体平台刷屏。

据夏邑县网信办消息，截至6月11
日10时，共监测到“军人跳水连救5条
命”网上相关信息5.1万条，参与报道
的媒体总数量达 1014 家，媒体总发文
量为 3724 条。其中，《人民日报》、新
华社、央视网、《光明日报》、《中国青
年报》、“学习强国”、中国新闻网等87
家中央级媒体发文量达553条，全网阅
读总量达6.7亿。

6月11日，《商丘日报》更是不吝
版面，以头版整版的版面刊发报道《现
役军人湖中托起五条生命 家乡人民盛
赞英雄本色》，并配发评论员文章《有
一种精神叫“舍生忘死”》，这在《商
丘日报》历史上是前所未有的。

《中国新闻出版广电报》记者了解
到，6 月 7 日，得知张伟救人的事迹
后，商丘日报社社长郭文剑第一时间安
排骨干记者深入采访报道，及时抓住这
一感人事件，开辟专栏，制作专题，报

纸和新媒体联动，持续不断推出《夏邑
籍现役军人跳湖连救5人》《危急时刻
挺身而出的永城仨小伙儿也是英雄》等
系列动态报道。

《商丘日报》记者张壮伟在《夏邑
籍现役军人跳湖连救5人》中这样还原
张伟的话，“在救出第四个人后，我感
觉自身力气几乎耗尽了，但一想到我们
部队黄宗德老英雄的事迹，我就告诉自
己，必须坚持下去，绝不能放弃任何一
条生命。”在第五次下水前，张伟知道
自己可能再也无法尽孝了，在给母亲磕
了头后，又毅然返身跳入湖中拼尽全力
救出第五人。

“舍生忘死，是对人民深沉的大爱。”
张壮伟说，危急时刻挺身而出，这种守望
相助的温暖力量本就打动人心，特别是

“我是军人，让我再救一个”的朴素话语
背后喷薄而出的责任感。

“6 月10 日，原本约定在这里和张
伟一起接受采访的另三位参与救人的永
城小伙儿甘聪聪、吕兵兵、侯盼盼‘临
时缺席’。电话中，他们说：‘原想救人

却成了被救者，真不想被报道！’”《商
丘日报》 记者李岩说。但张伟不这样
看，“他们水性不好，危急时刻还挺身
而出救人，也是英雄。这份胆识，一样
值得我学习！”

“张伟守护的不只是南湖的平静，
更是‘人人可为善’的社会信心。张伟
身上的优秀品质，正是当下社会所需要
的正能量。”商丘日报社总编辑宋圣英
说，作为党媒，我们置重版面深度报
道张伟的英勇壮举，就是为了弘扬社
会主义核心价值观和中华美德，通过报
道张伟救人事迹，激发全社会的崇德向
善精神。

当前，张伟的英勇事迹已在夏邑县
乃至全国引发强烈共鸣。夏邑县委书
记闫长安第一时间前往医院看望慰
问。全县迅速掀起向张伟学习的热
潮，夏邑县委宣传部新闻科科长夏天
介绍，夏邑县新时代文明实践中心举
办专题宣讲活动；在车庄村文化墙
上，新绘制的“五次救人”连环画成为
村民学习的生动教材。

“夏邑军人跳水连救5条命”全网阅读量近7亿

《商丘日报》将头版整版“交给”英雄张伟
□本报记者 吴明娟

6月11日，《商丘日报》用头版
整版报道张伟连救5人的英雄壮举。

熊蕊与雅安市融媒熊蕊与雅安市融媒
体中心吉祥物体中心吉祥物““云小雅云小雅””
合影合影。。 受访者受访者 供图供图


