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40年，筑书山学海以启迪智慧；40年，循墨香简韵以传承文明。地处西南的重庆大学出版社经过了40年的历练与发展，正利用自身的品

牌和比较优势，践行专业化、品牌化、融合化的发展路径，围绕教育出版、学术出版、大众出版的特色领域精耕细作，朝着国内一流、国际有

一定影响的大学出版社的目标迈进。

筑书山学海以启迪智慧 循墨香简韵以传承文明
——记重庆大学出版社成立40周年

□蒲添

近年来，重庆大学出版社在年均新书品种保持基
本稳定的情况下，销售码洋、营业收入、利润历年持
续保持稳步增长，体现了高质量发展的强劲动力。

2025年重庆大学出版社迎来了成立40周年，笔者
了解到，重庆大学出版社把推进高质量发展放在首位，
以打造特色精品出版为抓手，坚持专业化、品牌化、融
合化发展，近年来在教育出版、学术出版、大众出版3
个领域持续发力，让重庆大学出版社的优质出版物以
及最新出版融合成果惠及广大读者和用户。

持续发力三大领域出版

近年来，重庆大学出版社在教育出版、学术出
版、大众出版都形成了一定的专业和品牌优势。重庆
大学出版社正在挖掘并着力打造具有重要支撑作用的
专业板块，围绕特色领域形成教育出版稳步增长、学
术出版成果丰硕、大众图书品牌影响力持续提升，三
大板块协调发展的格局。

在教育出版领域，重庆大学出版社的大中专教材
的出版品种和销售规模稳步增长。公共基础课、建
筑、旅游、外语、电子商务、信息等专业教材板块获
得长足发展，形成了多个在全国或区域具有一定影响
力的套系教材；“十一五”以来立项建设的国家级规
划教材品种超过400种，入选品种居全国大学出版社
前列。

在学术出版领域，重庆大学出版社坚持“高水
平、有特色、可持续、有影响”的工作原则，依托国
家出版基金、重庆市出版专项资金的支持，围绕改革
开放、科幻研究、山地城市交通、重庆近代城市历史
研究等主题，策划出版了多套学术丛书；历时20余
年组织出版的大型学术工具书“万卷方法”，已出版
200余个品种，是国内社科研究方法领域最具影响力
的图书品牌；皇皇50卷近2000万字的《纳西东巴文
献字释合集》，是近年来东巴文字研究释读、纳西文
化传承传播的重要标志性成果。中国知网等第三方数
据显示，重庆大学出版社在工业技术、艺术理论等领
域入选最具学术影响力出版社，连续多年入选海外馆
藏百强出版社。

近年来，大众图书的“品牌化”发展成为重庆大
学出版社的一个重要名片。近20年来，围绕心理自
助、自然科普、大健康等领域打造了“鹿鸣心理”

“好奇心书系”“里程碑”“万花筒”“微百科”“认识
你自己”等多个大众图书品牌；《中国蜘蛛生态大图
鉴》《无限事》《薄薄的故乡》《中国色彩简史》等多
部作品获中国出版政府奖、中华优秀出版物奖、鲁迅
文学奖、中国好书等大奖（含提名奖、入围奖）；《自
我训练：改变焦虑和抑郁的习惯》《数学之书》《健康
人生 快乐百年》《最初三分钟》等一批大众图书被
中宣部、科技部、教育部、农业农村部等国家部委推
荐表彰。

“在教育出版、学术出版、大众出版3个领域深
耕并不容易。其实在出版社发展的历程中面临过很多
诱惑，需要我们保持定力，敢于放弃、舍得放弃。比
如说，在一个阶段童书市场火了，我们没有去跟风；
下一个阶段经管类图书市场好了，我们也没去跟风。
我们整个出版选题的组织，就是一代一代的出版人，
一脉相承地专注在特定领域里，就像几根针一样地扎
在市场中，做到专业化。它虽然小，但是扎得很
深。”重庆大学出版社有关人士告诉笔者。

创新融合形成特色品牌

近年来，重庆大学出版社以中宣部《关于推动出
版深度融合发展的实施意见》等政策文件为指导，积
极践行专业化、品牌化、融合化发展路向，坚定推进

“特色融合、优势转化”，打造出了一系列可以进行独
立市场运营的融合产品。

在2024年，重庆大学出版社全力推进数字教材
平台建设，享有自主知识产权的“课书房”数字教材
出版运营平台正式上线，实现了全流程运营，目前已
储备了一批体系完善、资源丰富、交互性强的数字教
材选题，并有近百种教材正式出版发布。

2017 年以来，重庆大学出版社组织来自全国的
特殊教育专家和特殊教育学校开发的“迪帕特教”融
合出版产品，已形成体系化、生长性的产品体系；通
过运用大数据和人工智能等技术，将纸质书籍、富媒
体内容与自研运营的智慧化教学平台深度融合，形成
了“纸书+资源+软件”的特殊教育融合出版系列产
品——“迪帕特教”。

据了解，“迪帕特教”融合出版系列产品是重庆
大学出版社转型升级的典型代表，其相关内容均来自
重庆大学出版社已正式出版的相关图书。从立项至
今，历时近10年，“迪帕特教”从一本书到一套书，
再到一个平台、一系列平台，“一生二，二生三，三
生体系”，实现了真正的深度融合。目前“迪帕特
教”已在全国1000余所学校和康复机构落地应用。

此外，在技术和出版融合方面，重庆大学出版社
也结合出版生产实际，积极探索人工智能在出版实践
中的应用。目前，人工智能技术已在摘要提取、文案
撰写、翻译以及图片和视频生成等方面取得显著成
效，并已成功应用于我们的出版实际工作中。

值得一提的是，2029 年是重庆大学建校 100 周
年，作为背靠重庆大学的出版社，未来 5 年，重庆
大学出版社将以“百年新重大”为主题，积极组织
策划，力争推出一批高水平、有影响的学术著作，
为充分挖掘和彰显重庆大学的学术影响力贡献出版
力量。

重庆大学出版社：

三大板块协调发展
创新融合开创新篇

□蒲添

2003 年，重庆大学出版社正式成立国际
合作部，其创立初衷旨在通过更加专业和高效
的方式，搭建一个连接出版社与国际出版界的
沟通平台，帮助出版社更快地融入全球出版市
场。这一举措为如今重庆大学出版社的图书品
牌建设、图书选题策划以及市场书的宣传推广
工作，打下了坚实的实践基础。

重庆大学出版社积极参加各大国际书展，
充分展示高水平学术图书和市场畅销品牌图
书，与施普林格·自然、爱思唯尔以及威利
等多家国际知名出版机构建立了长期良好的
合作关系，显著提升了出版社在学术出版领
域的国际影响力。近年来，《高塑性镁合金
材料》（中英双语）、《天堑变通途——中国
桥梁 70 年》 等多种图书向爱思唯尔等国际
知名出版社实现版权输出；11个项目入选丝
路书香工程、经典中国国际出版工程、国
家社科基金中华学术外译项目等重要对外
文化项目；《纳西东巴文献字释合集》 等
大型丛书被哈佛-燕京图书馆等著名学术
机构收藏。

随着国际合作工作的不断深入，重庆大学
出版社的国际化战略也逐步从单一的版权引
进，向版权输出、海外发行、境外承印、合作
出版等多个维度拓展。精心布局走出去市场。
在走出去的市场选择方面，积极贯彻落实国家
对外文化战略并聚焦“一带一路”国家和地
区，积极开展与“一带一路”国家尤其是新
加坡、泰国、越南等东盟国家的文化交流与
合作，并与东盟版权贸易服务平台建立了战
略伙伴关系。同时依托重庆大学科研团队的
雄厚学术资源，持续打造学术精品，与国际
知名学术出版机构开展学术交流对话。2024
年，重庆大学出版社荣获“全国版权示范单
位”“中国图书海外馆藏影响力出版 100 强”
等荣誉称号。

站在40年的新起点上，重庆大学出版社
将继续以质量和效益为中心，坚持专业化、品
牌化、融合化出版理念，全面推进教育出版、
学术出版和大众出版协调发展，全面推进传统
出版与数字出版深度融合，在将出版社建设成
为专业板块突出、企业品牌响亮、融合出版模
式成熟的高质量发展的现代出版企业的康庄大
道上阔步向前。

国际合作 硕果颇丰

品牌代表品质，体现了出版社在读者和作
者心目中的知名度和美誉度。重庆大学出版社
立足自身特色在40年间打造了一批具有代表
性的特色品牌。

经过多年的发展，科普、心理学、时尚文
化与艺术等类图书已然成为重庆大学出版社在
大众出版领域的“代名词”与“名片”，并具
有明显的市场优势。他们创立了“好奇心”

“里程碑”“鹿鸣心理”“万花筒”“懒蚂蚁”
“认识你自己”等具有较高市场辨识度和影响
力的图书品牌。“好奇心书系”已成为中国原
创自然博物类图书第一品牌，时尚文化类图书
的出版规模和影响力在国内同类出版物中居领
先地位。

重庆大学出版社在时代发展的浪潮中，主
动顺应出版业变革趋势，积极推进数字化转型
进程与出版融合发展。他们的融合出版工作从

“十一五”期间开始起步，近年来获得长足发
展，已经形成了数字出版+传统出版的融合出
版常态化格局。“十三五”以来，重庆大学出
版社先后有4个项目获得国家文化产业发展专
项资金资助，成功开发“课书房——重大社新
形态教材支撑平台”，实现从单一的传统纸质
教材转型为“纸书+数字资源+平台”的融合
产品工作的常态化，为出版社教材持续稳定的
市场增长提供了有力的技术支持。

重庆大学出版社在推动出版社转型升级的
同时，还打造出了一批特色产品。他们自主研
发的“迪帕”特殊教育融合出版系列产品，实
现1000余所学校 （康复机构） 落地运营，累
计服务20余万特教教师及家长，年均提供200
万+次个性化教学支持，形成了特教领域领先
的数智服务生态。

大型重点融合项目的成功打造，也带动了
社图书编辑融合出版意识及能力的提升，带动
了一批传统图书项目的转型升级。编辑团队和
技术团队合作的《艺术启蒙有声书》和《穿越
科学大事件》等两个项目入选国家新闻出版署

“2021年全国有声读物精品出版工程”。

立足特色 融合发展

教育出版作为重庆大学出版社的主业，他
们在力图做强做优做大。作为教育部高校教材
出版中心和职教教材出版基地，重庆大学出版
社以国规省规教材、优质教材、数字教材为
统领，在公共基础课、建筑、旅游、外语、
信息、机电、影视传媒艺术等学科领域已形
成明显的出版规模及专业特色，教材出版能
力、教材质量和出版规模位居同类出版社前
列。迄今，已出版大中小学教材近万种，常
销教材约 4000 种。出版社“十一五”以来，
入选并出版国家级规划教材 420 种，基础教
育国家课标教材2套。2021年，《数控机床故
障诊断与维修》 等两种教材获首届国家优秀
教材奖。

在学术出版领域深耕，重庆大学出版社的
学术出版已形成鲜明的品牌和优势。他们围绕

国家重大战略布局，服务科技发展需求，发挥
区域资源优势，深耕学术出版。20余年打造
的“万卷方法”至今已出版200余种，成为国
内社会科学研究方法类图书领域最具影响力
品牌。出版社设立重点项目库制度，积极扶持
具有重要学术价值的学术图书的出版，着力打
造的“弘深文库”，收录理工文法等学科大类
国家级学术成果100余种，相关图书多次入选
国家出版基金资助项目，并荣获中国出版政府
奖、中华优秀出版物奖（提名奖）等国家级大
奖，在学界和业界塑造了“重大”特色的学术
出版品牌。2024 年，重庆大学出版社的 《趣
味符号学》《古人怎样说话：古汉语音韵文化
探幽》入选（首届）国家社科基金哲学社会科
学学术通俗读物项目（共30个项目入选），是
唯一入选两个及以上项目的出版社。

领域深耕 做强主业

40 年，重庆大学出版社始终坚持把社会
效益放在首位，坚守大学出版社的出版使命，
服务党和国家工作大局，服务地方经济社会文
化发展，服务母体大学“双一流”建设。一路
走来，他们积极进行战略调整，从建社以来的
教材为绝对主体，到新世纪前10年的“一主
两翼”，再到现今确立的“一三三一”战略，
助推教育出版、学术出版、大众出版协调发
展。近10年来，围绕既定发展战略，重庆大

学出版社积极优化组织架构，已形成事业部、
分社、营销部、电子音像出版社等分工明确、
层次明晰的专业保障部门，为推进“专业化、
品牌化、融合化”，奠定了良好基础。目前，
重庆大学出版社教育出版、学术出版、大众出
版的销售比例达到6∶2∶2，数字教材、融合出
版产品等已在重庆大学出版社形成一定规模，
充分体现了做优做大出版主业，全面推进高质
量发展的精神内涵。

守正创新 稳步向前


