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巴蜀文脉润香江，川港
书韵共流长。

作为第 35 届香港书展的
内地主题省，四川馆以“巴
蜀文脉润香江，川港书韵共
流长”为主题，带来了诚意
满满的精品：600 余种精品图
书、200 余种文创产品、10 余
种非物质文化遗产产品；举
办了多场形式多样、内容丰
富的文化阅读活动；组织了
川剧变脸、茶艺表演和蜀绣
技艺展示等四川特色非遗文
化展示，让大家现场感受最
地道的四川生活美学。

7 月 17 日，新华文轩出版
传媒股份有限公司党委委员、
副总经理胡巍，联合出版（集
团） 有限公司副总裁、中华书
局 （香港） 有限公司董事长赵
东晓做客“悦读香港·高端访
谈”活动，畅谈“共筑文化
新生态——从内容生产到文
化共生”。

打开感受熊猫文化
的新窗口

“这是川港文化合作的最
新成果，为香港及海外读者
打开一扇感受熊猫文化的新
窗口，成为连接川港读者情
感的文化桥梁。”新华文轩出
版传媒股份有限公司副总经
理胡巍在参加“悦读香港·高
端访谈”时提到，大熊猫是
四川独特的文化符号，也是
连接川港两地文化交流的重
要纽带。

2024年，国宝大熊猫“安
安”和“可可”走进香港，引
起了全港轰动，香港市民纷
纷前往排队探访。“熊猫不仅
仅是四川的，熊猫背后的文
化，它所代表的和平、祥和
也 是 全 人 类 未 来 生 活 的 主
题。”联合出版 （集团） 有限
公司副总裁、中华书局 （香
港） 有限公司董事长赵东晓
提 到 ， 联 合 出 版 （集 团）
有 限 公 司 推 出 的 《竹 梦 香
港：大熊猫与香港的故事》
一 书 ， 通 过 轻 松 易 读 的 语
言 ， 搭 配 丰 富 摄 影 ， 讲 述
这 一 国 宝 级 动 物 如 何 在 香
港扎根，成为两地情感纽带
的象征。

关于大熊猫的故事远不
止于此。7 月 17 日下午，由
新华文轩主办、四川文艺出
版社承办的 《中国双宝：从
远古走来的萌兽与精灵》 新
书推介会举行。活动以大熊
猫 与 金 丝 猴 这 对 中 国 特 有
珍 稀 物 种 为 文 化 纽 带 ， 向
世 界 传 递 中 国 生 物 多 样 性
保 护 的 实 践 成 果 与 “ 和 合
共 生 ” 的 中 国 智 慧 。 这 部
凝 结 作 者 10 年 心 血 的 著 作
通 过 香 港 书 展 平 台 正 式 推
出 ， 既 是 展 现 中 国 生 态 文

明 建 设 成 果 的 重 要 文 化 实
践 ， 亦 是 通 过 香 港 书 展 这
一国际平台传播绿色发展理
念的关键举措。

胡巍提到，新华文轩未
来将与联合出版 （集团） 有
限公司继续围绕熊猫 IP 开展
更多的合作，这也是双方都
非常看重的方面。

携手推动讲好中国
故事

其实，新华文轩和联合
出版 （集团） 有限公司的合
作由来已久，2023 年 8 月，双
方签署合作协议，成果亮眼。

胡巍提到，一方面，版
权 输 出 成 果 丰 硕 且 形 式 多
元，到目前已实现 160 余种川
版图书的版权输出，涵盖主
题出版、传统文化及青少年
教育等领域。代表作品如聚
焦中国发展道路的 《小康中
国之路》、传承学术的 《西南
联大国学课》、解读中华文明
根 脉 的 《中 国 文 明 的 起 源
（校订本）》、记录乡村变迁
的 《乡村里的中国》，以及青
少年读物 《给小学生的漫画
心理学》 等。这些作品通过
联合出版 （集团） 有限公司
等合作伙伴，以纸质书与电
子书协同输出的形式，进入
香港公共图书馆、校园及主
流书店渠道，为香港读者提
供了解内地文化与发展的重
要窗口。

另一方面，依托两地书
展平台共促交流，新华文轩
常年组织精品川版图书参加
香港书展，设立特色展区并
策划“熊猫主题展”“四川非
遗体验”等活动，通过作家
对谈、文化沙龙等活动，立
体 展 现 四 川 文 化 魅 力 。 同
时，积极邀请联合出版 （集
团） 有限公司代表团来四川
参与天府书展，并在 2024 年
天府书展前夕组织两地青年
业务骨干座谈，双方在版贸
合作、选题策划等方面开展
务实交流对话，进一步促进
了川港出版人才的专业协作
与理念融合。

“联合出版 （集团） 有限
公司植根香港已经 100 多年，
弘扬中华优秀传统文化、讲
好中国故事是集团不变的使
命。”赵东晓说，从这个意义
上讲，联合出版 （集团） 有
限公司特别希望能够通过跟
四川建立战略合作，不断推
动巴蜀文化走出去。

这些年，双方通过战略
合作协议落实了很多事情，
未来也将携手将中国故事讲
得更好更精彩。

众所周知，四川人文历
史文化厚重，有着非常独特
的区域文化特色。胡巍提到，

香港书展作为文化传播的窗
口，是巴蜀文化走向世界的重
要途径之一。新华文轩未来也
希望能够围绕四川本土的优秀
传统文化，聚焦九寨沟、三星
堆等知名文旅资源，与香港文
化机构开展更广泛的合作，打
造更多精品。

促进两地文化产业
共同发展

今年香港书展期间，四
川带来了多场文化活动，有
新书发布、专家论坛，也有
和普通读者面对面交流的活
动。香港市民对于四川的历
史、文化、饮食很感兴趣，
现场交流热烈。

7 月 17 日上午，由新华文
轩主办、四川文艺出版社承
办的“东坡美学”主题对谈
活动举行。对谈活动针对苏
东坡的深邃哲思和生活情怀
进行了阐释和解读，将促进
东 坡 美 学 在 香 港 地 区 的 传
播，进一步扩大其影响力。

“双方合作是两家集团发
自内心的需求，有互鉴性和
互通性。”胡巍提到，在合作
方向上，双方除了内容的合
作、人才的交流培养之外，
渠 道 的 合 作 也 是 非 常 重 要
的。新华文轩旗下的文轩网
目前是国有新华书店体系中
电商业务规模最大的，线下
连锁的阅读服务在四川有 180
多个门店，每年的销售额也
不错。

胡巍认为，对于出版机
构，优质的内容和发行渠道
的合理布局非常重要。希望
未来和联合出版 （集团） 有
限公司共同就渠道的打造深
入探讨。

在赵东晓看来，作为出
版人，有两点很重要：一个
是家国情怀，一个是文化坚
守。联合出版 （集团） 有限
公司面向海外的全产业链布
局发展迅速，也组织开展了
许多大型综合文化活动，传
统的渠道建设是联合出版 （集
团） 有限公司的优势所在。
未来希望与新华文轩一起从
内容上寻找更好的题材，共
同讲好中国故事，同时积极
开拓渠道，把最好的产品带
给更多的海外读者。

“展望未来，我们将继续
深化与香港伙伴的紧密合作，
进一步整合双方在内容、平
台、渠道等方面的优势，以
熊猫文化为切入点，推出一
系 列 高 质 量 的 熊 猫 主 题 图
书、文创产品和文化活动，
共同打造具有广泛影响力的
文化品牌，进一步推动川港
两 地 在 文 化 领 域 的 深 度 合
作，促进两地文化产业的共
同发展。”胡巍说。

文化筑桥 共谱出版合作新篇章
□本报记者 赵新乐
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主持：《中国新闻出版广电报》记者 赵新乐

7 月 18 日，中国新闻出版传
媒集团总经理、全民阅读与融
媒体智库理事长李忠，全民阅
读与融媒体智库研究员、中新
国传 （北京） 文化科技有限公司
董事长马萧萧做客“悦读香港·
高端访谈”，以“文化出海——
中国故事的国际表达”为主题，
围绕文化出海的实践探索、香
港在文化交流中的桥梁作用以
及中华文化的国际传播路径等
话题展开探讨，全景呈现了深
耕全民阅读与文化出海的实践
成果。

多元活动扎根香江
编织文化交流纽带

访谈开篇，李忠详细介绍了
中国新闻出版传媒集团 （以下简
称集团） 近年来在香港持续开展
的 5 项文化活动。这些活动如同
一条条纽带，将内地与香港的文
化血脉紧密相连。

作为集团推广全民阅读的标
志性品牌，“书香中国万里行”大
型巡回采访活动于2024年首次走
进香港，通过深度访谈、实地探
访等形式，聚焦香港的书香建
设；2025年，活动不仅开展“书
香四川”与“书香香港”的跨城
交流，还走进香港的书店、文化
馆等文化场所，全方位挖掘“书
香香港”的文化内涵。“我们不仅
要记录香港的阅读故事，更要探
索文化与文明在香港的交融轨
迹。”李忠说。

“妈妈导读师”亲子阅读大
赛，是传播中华优秀传统文化的
重要载体。“在7月16日举办的香
港赛区活动中，香港年轻父母与
孩子共同演绎了 《西游记之三打
白骨精》《孟母三迁》 等传统文
化故事，300余名观众连续4小时
沉浸其中，这让我们看到中华优
秀 传 统 文 化 在 香 港 的 深 厚 根
基。”李忠指出，未来集团将组
织香港获奖代表与海峡两岸暨港
澳地区家庭开展交流，让文化传
承跨越地域界限。

同步开展的“微笑彩虹·书香
温暖童年”公益活动，则聚焦优
质阅读资源的共享。集团联合中
华书局 （香港） 有限公司，持续
向香港的学校和家庭捐赠简体、
繁体中文及英文少儿读物，为当
地少年儿童提供浸润传统文化的
精神食粮。“我们每年都会举办这
项活动，让书香持续温暖香港少
年儿童的童年。”李忠说。

此外，“悦读香港·高端访
谈”系列活动已连续两年在香港
书展期间举办，邀请内地与香港
的出版家、作家、文化名人等展
开对话，挖掘阅读推广的实践经
验；而新近启动的“城心城艺·中
国民间文艺版权保护系列微纪录
片”全球首发活动，更是创新性
地以影像形式，将中国民间文艺
与国际传播相结合。

这 5 项活动相互呼应，共同

构成了集团在香港的文化布局，
既丰富了香港的阅读生态，更
搭建起内地与香港文化交流的
平台。

线上线下双轨联动
构建出海立体传播网

李忠在访谈中阐述了集团以
香港为枢纽的立体传播思路，核
心在于线上线下双轨并行。

线下传播方面，集团从 2019
年起便通过“妈妈导读师”等活
动，将内地优秀传统文化读本引
入香港中小学，形成“引进来”
的文化互动；更计划启动海峡两
岸暨港澳地区家庭交流，让香港
的文化实践“走出去”，与内地
形成共振。“我们要让香港的年
轻 父 母 带 着 孩 子 到 北 京 、 上
海，看看内地的书香氛围；也
让内地家庭走进香港，感受那
里的阅读热情。”李忠说，这种
双向互动不仅是文化传播，更是
情感联结。

线上传播则依托全球媒体矩
阵，实现文化影响力的提升。集
团联合中新国传 （北京） 文化科
技有限公司 （以下简称中新国
传） 打造的“书香中国万里行”
全球传播平台，已覆盖数十亿受
众。“我们要向世界展示中国人的
书香生活，让全球看到香港市民
拖着行李箱排队购书的热情，看
到孩子们收到捐赠图书时的雀
跃。”李忠表示，这些真实的文化
场景，能让国际社会感受到中国
人丰盈的精神生活，理解中华民
族的创新力与学习力。

集团可以通过香港这一窗
口，一方面，将香港的阅读文
化、出版成果进行传播，用香江
的书香氛围感染内地读者；另一
方面，把内地的优质内容通过香
港推向国际，让中华文化的多元
表达被更广泛的人群接纳。在这
一过程中，香港作为国际自贸港
的优势被充分激活，既汇聚内地
反映社会主义先进文化、革命文
化和中华优秀传统文化的数字版
权内容，通过香港面向全球进行
分发与传播；也将海外优秀数字
化文化作品引入香港，让世界优
秀文化碰撞互鉴。“这不是单向的
输出，而是文化多样性的共享。”
李忠强调。

技术赋能全链服务
创新布局全球平台

马萧萧在访谈中集中介绍了
中新国传在文化出海方面的探索
和规划。作为集团文化出海的执
行平台，中新国传以“三全战
略”（全媒体传播、全产业链运
营、全要素生产率提升） 为指
引，利用渠道、技术和专业能力
的独特优势，在国际传播、文化
出海、版权维权等领域形成了全
链路服务能力。

渠道优势是中新国传的核心

竞争力之一。中新国传与全球多
个知名社交媒体平台建立深度
合作关系，不仅搭建起覆盖全
球的账号矩阵，更与平台成立
工作小组，每周同步内容趋势
与 受 众 需 求 。“ 平 台 会告诉我
们，近期华语内容中哪些中国元
素受欢迎，我们据此调整传播重
点，实现供需精准匹配。”马萧
萧介绍道，目前，中新国传运营
的资讯类账号超 200 个，涉及科
技、文化、艺术等领域，全球观
看人数超 3 亿人次，真实粉丝超
百万人；文化出海类账号中，粉
丝超 10 万的账号逾 10 个，粉丝
超百万的账号 5 个，总粉丝超
500 万，观看次数超 15 亿。其
中，YouTube 上的影视专栏频道
订阅量达130万。

技术赋能加速传播效率。依
托自主研发的“国际传播与文化
出海一键式分发平台”，中新国
传实现了内容生产、AI 智能创
作、多平台适配分发的全流程自
动化。马萧萧说，配套的版权
监控与存证平台，更通过区块
链 技 术 为 文 化 出 海 保 驾 护 航 。
他举例道：“2024 年 10 月，我们
成功为 《电脑报》 维权，终止
其原创视频在 YouTube 被侵权
传播并获赔偿。”

在具体实践中，中新国传的
案例展现出文化出海的深度转
化智慧。针对中国功夫片的国
际传播，其不仅投放原片与片
花，更制作时长超过原片的解
读内容，详解叶问等角色的门
派 渊 源 、 武 术 流 派 背 景 ， 在
YouTube 上打造出 30 多万粉丝、
篇篇点击量 10 万+的垂直频道。

“很多海外受众通过这些解读，
从‘看热闹’变成‘懂门道’，
成为武术文化的深度爱好者。”
马萧萧说。

面向未来，中新国传正规划
以香港为基地的三大新布局：近
期拟在香港注册企业，联合本地
机构推广香港电影、美食等特色
文化；建设国际数字版权贸易平
台，实现与全球数字文化内容的
双向流转；拓展跨境电商业务，
利用香港优势建立海外物流存储
基地，将 3C 产品、文创衍生品
等通过香港销往全球，实现“文
化+产品”协同出海。“香港背靠
内地、面向世界的独特优势，将
让这些规划事半功倍。”马萧萧
表示。

从香江之畔的亲子阅读到全
球网络的文化传播，从传统故事
的现代表达到民间文艺的国际亮
相，集团与中新国传的实践，正
勾勒出文化出海的清晰路径，以
阅读为根基，以技术为引擎，以
香港为桥梁，以国际传播为手
段，让中华文化在“各美其美”
中实现“美美与共”的文明互
鉴。正如李忠所言：“文化出海不
是简单地输出，而是在与文明对
话中，让世界真正读懂中国的精
神与智慧。”

香江扬帆 让中华文化走向世界
□本报记者 米瑷琪
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