
7 月 25 日，全民阅读与融媒体智库
研究员、中新国传 （北京） 文化科技有
限公司董事长马萧萧，重庆中科普传媒
发展股份有限公司总经理熊云飞，重庆
广电集团版权中心总经理喻晶做客全民
阅读“红沙发”系列访谈，围绕“AI时
代的国际传播”这一主题，共话数字技
术如何赋能国际传播新实践，并以重庆
本土案例生动展现从内容出海到品牌出
海，再到产品出海的“三步走”文化出
海新路径。

立足山城
深化合作拓出海新局

访谈伊始，马萧萧回顾了中新国传
（北京）文化科技有限公司（以下简称中
新国传） 与重庆的深厚渊源。他介绍，
中新国传已与重庆两家单位建立紧密合
作，此次借重庆主场之机，特邀这两家本
土伙伴——重庆中科普传媒发展股份有限
公司（以下简称重庆中科普）和重庆广电
集团版权中心，共同探索文化出海路径。

国际传播的复杂性与专业性，使跨
机构合作成为必然选择。马萧萧表示，
中新国传与重庆中科普所属 《电脑报》
的合作始于2024年，共同目标是推动中
国IT评测等专业内容出海；与重庆广电
集团版权中心的合作则于今年正式启
动，刚满一个月。他提到，此次合作聚
焦两大方向：内容传播与版权体系构建。

“和《电脑报》的合作，我们是希望
能够在海外最大的媒体平台，如优兔、
脸书上，把中国IT评测的媒体推广到全
球。”马萧萧详细阐述了合作的“三步
走”战略：第一步是内容出海，把中国
优秀的 IT 内容、文化内容推广到海外；
第二步是品牌出海，依托 《电脑报》 的
行业影响力，带动背后的3C厂商、电脑
硬件厂商及电动车品牌走向国际；第三
步是产品出海，依托公信力，让中国制
造真正走进全球市场。双方为此成立了
编委会，对内容选材、制作、翻译、海
外推广及信息反馈进行全流程把控。其
优兔频道“CPCW”上线3个月覆盖人群
即达40余万，去年底增至60多万，目前
通过增加评测内容等措施，覆盖人群已

近200万。下一步计划打造矩阵频道，细
分科普、新能源车等领域，并探索于年
底前开通跨境电商业务。

与重庆广电集团版权中心的合作则
侧重对自制栏目进行二次创作，适配海外
节奏并提供多语言翻译，同时构建“技术+
运营+专业内容”出海体系，解决背景音乐
等版权问题。合作仅一个月，成效显著，
单日播放量从9000多次增至1.8万次，月
总观看次数从 32 万增至 45 万，观看时长
从8.6万小时增至12万小时，点击量从5%
升至7%，月收入增长近50%。

特色实践
本土机构筑内容根基

本土机构的内容积累和专业积淀是
文化出海的基石。《电脑报》与重庆广电
集团版权中心凭借各自特色，在垂直领
域深耕多年，为出海提供核心支撑。

熊云飞介绍，《电脑报》创刊于1992

年1月2日，由聂荣臻元帅题写报名，办
报宗旨是“普及计算机知识、提高全民族
文化素质”。它曾见证计算机发展与纸媒
黄金时代，从4开4版发展到4开100版，
单期发行量最高达 75 万份，影响 350 万
人，其合订本年销量曾达120万套，至今
仍居计算机媒体发行量第一位。作为全国
首批文化体制改革单位，《电脑报》 自
2003年改制为重庆中科普传媒发展股份有
限公司，至2024年底，随母公司重庆科
普集团并入重庆新华出版集团。

面对移动互联网冲击，熊云飞表
示：“我们积极寻求转型，从报纸主力转
向涵盖软硬件、消费电子、新能源汽车
及科技科普的多媒体内容集群，在抖
音、小红书、微博等平台建立矩阵账
号，新媒体订阅用户和粉丝超3000万。”

谈及出海初衷，熊云飞坦言源于发
现专业视频被海外盗版。“这让我们意识
到内容应该主动走向国际。”熊云飞说，

《电脑报》的核心优势在于专业内容制作

能力，而海外分发、内容规范、数据策
略则需专业伙伴。

《电脑报》 与中新国传合作打造的
“CPCW”频道坚持英文原声制作，内容
策划、制作均力求符合海外网络文化与
社交平台需求，旨在让海外观众产生共
情。频道自2024年5月上线，已上传240
多个视频。未来将着力打造内容出海样
板，并拓展至数码产品、新能源车、泛
科技科普领域，同时探索海外销售可能
性。“我们的使命是讲好中国故事，发出
中国科技的声音。”熊云飞总结道。

喻晶以3个生动的“自画像”介绍了
重庆广电集团版权中心的职能——媒资
大管家、维权小霸王和创新工作坊。

作为“媒资大管家”，喻晶介绍，版
权中心管理着集团成立以来积累的近37
万小时媒资内容，且每年新增数千小
时，是“城市的集体记忆”。喻晶分享了
利用老主播影像引发集体回忆的案例，
强调媒资的价值远超其物理时长。

“维权小霸王”旨在对内提升全集团
版权安全意识，包括音乐、图片、字幕
等，对外建立技术体系和团队进行全网
追踪维权。

“创新工作坊”则致力于线上线下结
合，开展传统版权交易，合作对象包括
全国各电视台及海外机构，如新西兰中
文台等。喻晶特别提到版权代理业务，

“我们与法国芝麻音乐 （Zemma Music）
合作，解决了海外投放的音乐版权问
题。”在海外推广方面，她说：“我们从
维权起步建立官方频道，积累了17万忠
实粉丝，主要是海外华人尤其是重庆籍
人士，成为世界了解重庆的窗口。”

AI赋能
技术驱动创传播新态

围绕 AI 赋能国际传播的核心议题，
三位嘉宾结合实践，分享了AI在国际传
播中的应用与未来构想。

马萧萧表示，AI已在国际传播中广
泛应用。他介绍了中新国传的两大AI应
用平台。一是内容一键分发平台：在内
容生产环节，利用AI大数据分析海外热
点及中华文化内容缺口；在创作环节，

应用AI实现十几种语言的同步字幕；在
传播反馈环节，利用 AI+大数据分析效
果，进行用户画像，指导精准推送。二
是版权监控平台：利用AI大数据精准抓
取海量海外内容，监控侵权，及时预
警，与合作方共同维权。马萧萧表示，
下半年与重庆广电集团版权中心的合作
重点是AI赋能精品内容二次加工与精准
投放，以及形式创新，如无人机灯光
秀、大熊猫 24 小时直播等；与 《电脑
报》 的合作重点是打造内容矩阵、树立
品牌公信力，并探索电商转化。

熊云飞展望了 AI 赋能的三大方向。
一是从内容创作向体验生成的迁移。利
用AIGC生成视频、数字人、虚拟场景渲染
等技术，改变传统内容形态，实现交互式
体验，如介绍新能源车时，用户可“触摸”
虚拟座舱获取体验感受和更多信息。二
是从广而告之向精准对话的迁移。利用
AI理解与生成语言的能力，结合多年知识
库沉淀及大模型，实现大规模个性化实时
对话，打造出海媒体“AI内容客服”，让海
外用户用母语提问并获得解答，提升可信
度与准确度。三是从讲故事到做工具。
结合自身多年科技信息和数据沉淀，联合
垂类大模型及国际厂商，开发 AI 创作工
具，赋能全球科技爱好者共同创作“中国
科技故事”，实现共创传播。“传播的不仅
仅是信息，而是体验；建立的不仅仅是频
道，而是对话；输出的不仅仅是内容，而是
能力。”他总结道。

喻晶从内容角度思考AI的应用。“要
从3个维度发力，首要的是深度掌握和理
解 AI 技术；其次是挖掘本土文化基因；
再次是实现两者有效结合。”她提出建立
重庆“文化基因库”，供大模型学习，丰
富出海内容的表达。“AI使用时要谨慎，
要锦上添花，结合好后，我们才能够顺
利出海，扬帆远航。”她补充道。

三位嘉宾一致认为，在AI浪潮席卷
全球的当下，国际传播与文化出海的竞
争力，源于优质内容与科技创新的深度
融合。重庆的实践表明，依托本土丰富
资源，借力专业平台的技术与渠道，是
讲好中国故事、重庆故事，实现从内容
出海到品牌出海，再到产品出海的有效
路径。

AI赋能国际传播 重庆探索“三步走”
□本报记者 米瑷琪
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主题：AI时代的国际传播
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