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本报讯 （记者徐平） 8 月 15 日，
2025 广东省“绿书签行动”宣传周活动
走进南国书香节。

在 2025 南国书香节“绿书签行动”
展馆，分别设置“启·智航”“赏·童趣”

“探·墨香”“乐·互动”四大板块。“启·智
航”板块特别设立的“护苗”活动展首次
亮相，通过互动展板、科普视频等形式，

生动展现全省各地的丰富实践；“赏·童
趣”板块的绘画作品展览区集中呈现广东
省中小学“绿书签行动”创意绘画大赛的优
秀作品，诠释青少年对“拒绝盗版”“尊重创
意”“绿色阅读”的深刻认知，这些作品还将
陆续在全省巡回展出；“探·墨香”板块设立

“百种青少年优秀读物”展台，以“绿色阅
读”助力培育青少年拥有文化自信的底气、

科技创新的锐气与独立思考的勇气；“乐·
互动”板块将名家签售、非遗技艺、特色展
演与主题宣传以趣味化形式深度交融，形
成“体验—认证—传播”的长效“护苗”链
路。该展馆吸引众多读者前来打卡。

本次活动由广东省“扫黄打非”办公
室主办，以“汇聚你我力量 共护健康成
长”为主题，通过“启—赏—探—乐”四

大动线构成知行合一的守护闭环，构建全
感官沉浸式书海世界，引导青少年自觉抵
御不良文化侵蚀。

据悉，“绿书签行动”宣传周活动还将
陆续在广州、韶关、惠州、汕尾、东莞、中山、
江门、湛江、肇庆、清远、潮州、云浮等地市
同步开展，深度践行让“护苗”成为社会共
识，构建起持续长效的“护苗”网络体系。

广东省“绿书签行动”宣传周走进南国书香节

面对人工智能尤其是AIGC技术的不
断发展，以内容生产为核心的出版业作出
了怎样的应对？AIGC技术渗透到选题策
划、编辑加工、排版发行、营销推广等出
版业各环节时，出版产业的价值链将会如
何被重构？当AIGC技术生成内容的速度
和规模远超人工创作和加工时，出版行业
又该如何重新定义“原创”和“价值”？

8 月 16 日，华东师范大学发布《AIGC
技术对中国出版行业影响及应用情况调研
报告》，对人工智能技术给出版业带来的一
系列影响和变革作出详尽的分析。

认知与应用存在明显落差

据报告组织方华东师范大学上海出版
研究院介绍，报告系统分析了全国各地
1049 份有效回收的调研问卷，并深度访
谈 10 余家相关机构负责人，从选题策
划、内容创作、审核校对、装帧设计、出
版印刷、用户体验和营销推广7个环节入
手，分析AIGC技术在出版业所表现的优
势和不足，提出针对性的应用建议和行业
发展思路。

调查显示，受访者普遍认为，AIGC
技术给当下的出版业带来了降本增效、精
准决策、服务增值和风险规避等多方面的
效益。国内出版业对AIGC技术持有“愿
尝试，求落地”的积极拥抱和主动求索态
度，但从认知到应用依然存在明显落差。

AIGC技术平台部署路径单一，其中自建
平 台 的 仅 占 11% ， 通 过 接 口 嵌 入 占
17.8%，未来计划部署的占38%。

在组织架构方面，传统出版业 IT 资
源分散，技术部门与业务部门协同机制缺
乏，71.8%的出版机构尚未调整原有的组
织架构来应对人工智能技术发展的挑战。
在人才结构方面，87%的出版机构尚未新
增与人工智能技术相匹配的技术岗位，技
术与出版融合的复合型人才明显短缺。

审校环节表现出高渗透率

调研表明，AIGC技术应用在出版产
业链环节的高渗透率体现在审核校对
（65.7%）、内容创作 （56.1%）、用户体验
与营销推广 （45.4%） 等环节。在选题策
划环节，AIGC技术的数据驱动虽然能提
升效率，但相关应用更多停留在辅助决策
方面，尚未实现对战略层面策划的深度赋
能；在内容创作环节，AIGC技术已能生
成初稿和多模态素材，但生成内容在逻辑
完整性和创造性方面尚不能满足出版物的
高标准要求。

譬如，AIGC技术在审核校对环节体
现出基础语法与格式校对稳定、批量初审
减轻人力成本、修改建议可追溯等显著优
势，但跨段落逻辑一致性薄弱、版权与事
实合规识别不强、版面物理缺陷识别能力
有限等问题依然存在。

又如，在装帧设计环节，AIGC技术
加速了视觉创意发散，推动纯粹的人工创
意转向“算法生成—人工筛选—再创意加
工”的复合模式，展现出插画与配图生成
效率高、封面设计方案多样化、素材准备
时间大幅缩短等优势。但在精准匹配品类
气质、阅读动线与版式理解方面仍然存在
不足，容易出现设计风格收敛、品牌辨识
度缺失等情况。

在用户体验环节，AIGC技术促成AI
导读与问答门槛降低、沉浸式阅读体验丰
富、互动机制导致用户黏性增强，为出版
业构建一条从“内容生成”到“多模态体
验”的融合路径，使阅读从静态转向动
态、从封闭走向开放、从单向走向交互，
同时也显露了内容碎片化风险上升、新技
术与长文本融合不足、用户反馈数据整合
有限等困难。

此外，在营销推广环节，AIGC技术
的加持导致营销素材生成速度快、社交媒
体运营节奏优化、精准推荐触达特定群
体，但也存在品牌情感传递不稳定、受众
分析与效果评估脱节、平台评估口径不统
一的问题。

伦理和版权风险受关注

调研发现，54.9%的受访者关注到了
AIGC技术对出版业带来的伦理挑战和版
权风险，认为大模型的训练语料如果未经

正式授权，带来法律边界模糊、维权成本
高、盗版成本低等一系列问题，AIGC生
成内容的“AI 味”尤其在学术领域引发
伦理争议。

对此，出版行业需要通过建立标注、
溯源、伦理三大标准，培育版权可控平
台，强化审核制度等行业共治来共同应对
AIGC技术带来的挑战。

受访者普遍认为，专业语料仍然是出
版业在AIGC时代的核心资产和结构性比
较优势，高可信度和结构化的权威内容构
筑了出版业的知识底座和竞争护城河。人
的主体性在AIGC时代依然是不可替代的
关键因素，编辑与作者要始终在创作把关
和终审中发挥关键作用。出版机构要从以
往的单体最优化“各自为战”向生态最优解
转变，实现共建共享的协调发展格局，构建
可信、共生、可持续的出版业新生态。

当天的发布会上，华东师范大学出版
学院、华东师范大学上海出版研究院和智
象未来签订合作协议，共同建设数智出版
实验室，依托出版学院、上海出版研究院
的学术资源与智象未来的技术优势，围绕
出版流程智能化、AIGC 视觉内容生成、
数字阅读场景创新、AI 营销与用户运营
等方向开展深度研发与实践探索，通过联
合举办AIGC创意创作工作坊、高水平创
意大赛等活动，推动学术研究成果的产业
化，为出版业培育复合型、跨领域的数智
出版人才。

《AIGC技术对中国出版行业影响及应用情况调研报告》在上海书展发布

AIGC技术对出版行业影响有多大？
□本报记者 金鑫

本报讯 （记者徐平 通讯员粤闻）
8月15日，“智取未来：科技重塑世界出
版新生态”论坛在广州举办。论坛以“聚
焦科技赋能出版国际化，探索行业生态与
人才需求新变革”为主题，300余位国内
外出版同仁聚焦 AI 技术应用情况等议
题，分析出版业未来发展趋势。

中国出版协会理事长邬书林表示，科
技创新为出版业带来机遇与挑战，一方面
科技创新正在为出版业注入前所未有的活
力，推动内容生产范式实现“质的飞
跃”，出版流程完成“全链条升级”，国际
传播渠道实现“突破性拓展”；另一方面
行业也必须清醒认识到版权保护、数字鸿
沟、技术伦理等挑战的严峻性。出版业要

以主动变革姿态构建智能新生态：坚守
“内容为王”的根本，让技术服务于价值
传播；注重创新人才培养，加强现有从业
者的数字技能培训，打造复合型团队，夯
实行业发展根基；深化国际协同合作，在
版权保护、技术应用等领域形成共识，搭
建跨国数字内容交易平台，共筑出版命运
共同体。

中国出版集团有限公司党组成员、中
国出版传媒股份有限公司副总经理张纪臣
表示，生成式人工智能的迅猛发展必将改
变传统出版从业者的工作模式、思维方
式、生产观念，出版业为公众选择内容、
编辑内容、传播内容的使命更加艰巨。作
为智力密集型产业，出版业将率先走向，

也必须走向全新的赛道，在探索新技术
与传统出版业态的创新融合道路上，中
国出版集团始终依托自身内容资源优
势，构建内容知识传播和共享的科技能
力、产品生产能力，也期待与各方开创
合作新局面。

国际出版商协会秘书长何塞·博尔吉
诺认为，AI 技术带来了新的机遇，出版
商已经开始积极拥抱 AI，将其用于营
销、设计、翻译、校对、编辑、发行、有
声读物等领域。有机遇，也会有挑战，出
版商要正视挑战，首先要从“创造力”这
一核心出发。在AI技术向国际出版界发
出挑战的背景下，出版商应团结一致，为
出版图书以及人类创造力的价值获取认可

而共同努力。
施普林格·自然集团全球图书总裁汤

恩平分析了 AI 技术为出版业带来的变
化，认为人们可以通过将一些复杂的重复
性工作交给 AI，从而使研究人员更聚焦
于创作和思考；知识分享也更加便捷，很
多开放获取的出版资源，通过 AI 的加持
能够更加高效且通过数字化的形式来触
达读者。他认为，当前AI的监管没有完
全到位，需要全球协同、建立共识，探
讨国际上如何构建出版业相关的AI标准。

来自中外出版业界与学界的代表还就
“出版+知识服务”“培育智能化时代的新
型出版业态”“技术迭代重构内容生产”
等议题展开深入讨论。

“智取未来：科技重塑世界出版新生态”论坛上专家表示

出版业要以主动变革姿态构建智能新生态

本报讯 （记者金鑫） 华东师范大学出
版社近日出版的“整本书阅读精讲精练丛
书”在上海书展举办新书发布会。丛书编
创团队及教育界、出版界专家学者代表齐
聚一堂，共同见证这套历时数年打磨的丛
书面世。

新课标中明确要求中学生整本阅读 10
多本中外经典名著，由于诸多原因，中学生
在整本书阅读中存在“如何读、如何练”的核
心问题。“整本书阅读精讲精练丛书”聚焦这
个现实问题，给出了一套整本书阅读的解决
方案。丛书由复旦大学中文系教授陈引驰
和上海市语文特级教师、市北中学校长陈军
引领的学术团队主编，以“学术性视野”为根
基，以阅读的“过程性展示”为特色，通过“精
读—精讲—精练”的三阶设计，为教师提供
深度教学的课程支架，为学生提供素养导向
的伴读学案。

发布会上，华东师范大学出版社董事长
王焰表示，丛书的推出不仅是对新课标“整
本书阅读”要求的积极响应，更是对“阅读育
人”理念的实践探索。

“整本书阅读精讲精练丛书”
破解中学生名著阅读难题

本报讯 （记者张君成） 8月17日，由陕
西新华出版传媒集团指导，陕西人民教育出
版社主办的“大作家的小作文——当代头部
作家对青少年的人文滋养”新书发布暨读者
见面会在上海书城举行。

“大作家的小作文”丛书由陕西人民教
育出版社出版，共分为曹文轩《另一种造
屋》、陈彦《我的西安》、周大新《曹操的头
颅》、徐则臣《风吹一生》、徐刚《当时人物
在》、阿成《海岛上的夜雨》、何向阳《读行
记》、李骏虎《在晋南的旷野上》、谢有顺《想
象力比我们想象的更重要》、吴克敬《像孩子
一样努力》、王久辛《从小看大》11册。

中国作协书记处书记、创研部主任何向
阳表示，“大作家的小作文”丛书的11位作者
都是文坛宿将，他们精选和创作适合小读者
阅读的作品，帮助孩子扣好第一粒扣子，这
是作家们的倾情之作。

陕西新华出版传媒集团总编辑周维军
表示，今后集团将携手更多优秀作家，聚焦
时代脉搏，关注现实生活，推出兼具思想深
度、文学温度和时代高度的精品力作。

陕西人民教育社推出
“大作家的小作文”丛书

本报讯 （记者李婧璇） 8月15日，由中
国大百科全书出版社、中国传媒大学擘雅品
牌研究院和上海社会科学院经济研究所联
合主办的《中国品牌发展报告（2025）》新书发
布会在上海举行。

据中国大百科全书出版社社长高世屹
介绍，《中国品牌发展报告（2025）》依托上海
社科院经济研究所的专家力量，从全球经济
环境变化与国际经贸规则的视角，对中国品
牌在世界的发展状况进行了系统总结，为政
府部门、行业组织和企业主体提供了重要参
考。高世屹表示，中国大百科全书出版社近年
来积极拓展品牌与文化出版领域，成立品牌
与文化出版中心，打造学术出版平台，并计划
持续推出“品牌蓝皮书”系列研究成果。

中国传媒大学擘雅品牌研究院名誉院
长刘瑞旗希望通过品牌蓝皮书，帮助更多人
理解品牌的力量、作用与价值，并在制度保
障与社会支持下，让中国品牌在世界舞台上
绽放更耀眼的光彩。

上海社会科学院经济研究所所长沈开
艳现场发布了《中国品牌发展报告（2025）》的
研究成果。她表示，该书从“品牌出海”的战
略意义到产业化升级路径，全面阐述了中国
品牌走向世界的重要性，揭示文化力量对中
国品牌出海的重要作用。

《中国品牌发展报告
（2025）》在沪发布

本报讯 （记者田野） 8月16日，期刊
集群化建设和高质量发展学术研讨会在西
北师范大学召开。

研讨会上，来自全国顶尖期刊领域的
专家学者围绕“期刊集群化建设和高质量
发展”议题，交流探讨了新时代学术期刊
深度融合、创新发展的路径与对策，旨在
推动构建以集群化、数字化、智能化为核
心的期刊发展新业态，进一步发挥期刊业
在经济社会发展中的作用。大会主旨报告
环节，与会专家学者分别作了 《数智时代
学术期刊高质量发展的辩证思考》《超越出
版，发挥学术期刊的创新枢纽作用》《高校
期刊集群化发展探索与实践》等报告。

此次研讨会由中国期刊协会高校期刊
集群化建设分会和西北师范大学主办，西
北师范大学期刊中心承办。其间，西北师
范大学期刊中心分别与上海交通大学期刊
中心、西安交通大学期刊中心、苏州大学
期刊中心签署战略合作协议。

期刊集群化建设和高质量
发展学术研讨会举办

8月16日，由旋木时光书店和青
枣读书联合举办的《小兵张嘎》亲子读
书会在旋木时光（北京望京凯德茂店)
举行。

本次读书会向小朋友们分享了由徐
光耀著、人民文学出版社出版的《小兵
张嘎》一书中的故事情节。书中描写的
军民团结抗敌的热血场景，既充满少年
意气，又饱含家国情怀。

在场的小朋友被小兵张嘎的故事深
深吸引，在领读人小艺老师的引导下，
纷纷举手朗读《小兵张嘎》中的故事片
段，分享阅读感悟。

本报记者 蒲添 摄

共读《小兵张嘎》
传承家国情怀


