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8 月 26 日上午和 28 日晚间，往返北
京、贵阳的航班上，“两口气”读完《苏超来
了》，感觉就像该书第237页第七章第三节
的最后一句话：“苏超来了！快乐也就来
了！”赶紧把这感觉和心情发给凤凰出版集
团总编辑徐海，并表示愿承雅命，争取尽快
写点读后感。然因琐事羁绊，加上自性疏
懒，这“尽快”却又迟到了十几天。

其实，对于《苏超来了》的读后感是相
当清晰的，因为它的特点是相当鲜明的。

一曰快。足球的一个突出特点是快，
小小足球可以飞得很快、转得很快；球员
的速度可以很快，比赛的节奏可以很快，
以快制胜是强者和高手的重要法宝。写书
出书不可一味求快，也不是可以想快就快
的，但在特殊之时，能快则快很有必要，
对于苏超这一超火现象及时进行宣介、解
读和引导就是这样。为此，新华报业和凤
凰出版强强联合、快速反应，携手推出

《苏超来了》一书，从策划到成稿、到面
世仅仅用了一个多月。正如该书“后记”
中所言：像追梦一样、像打仗一样，《苏
超来了》真的就来了！

二曰精。书之精者，精彩、精到是
也，而非粗糙粗鄙、粗制滥造。快和精是
一对矛盾，或者说是有一定矛盾的，要同
时做到不大容易，除非高手出手。《苏超
来了》就实现了快和精的有机统一，不仅
出书很快，而且内容很精，想来确是高手
所为：对比赛进行报道，从纸媒到融媒，
快是老记者们的当行本色、拿手好戏，把
报道变成书稿对于他们当然是虽然不易，
却也不难了；对苏超进行解读，从创意到
行动，组稿、审稿，把书稿变成书籍，这
又是出版社及其小编的近水楼台、得天之
厚了，何况他们会“自己的图书自己宠”
呢。就其“精”者，《苏超来了》所含甚

多，仅从几个章节的标题就可见
斑知豹：“家门口的苏超”“纯

粹的苏超”“玩出来的苏
超”“闪光的苏超”这

些用词皆非随意，都
有深意。

三曰深。精和
深往往是连在一起
的，但又不完全
一样，有时候精
彩的东西并不一
定很深奥。《苏超
来了》之深，并非
深奥之深，而是深
刻之深，就是它对

苏超的解读分析相当
有深度，相当有见解、

有启发、有价值。苏超为
什么火了？苏超火了意味

着、带来了什么？苏超的下一粒
球会往哪里“踢”？对于这些问题，如果
仅仅进行蜻蜓点水的勾描，那就有负苏超
之火了。如果停留于出一本书赚钱牟利，
把相关报道、网上留言等集纳起来，或者
找几个写手攒搓一番，岂不就可以在某种
程度上遂心如意？《苏超来了》的作者和

编者们没有满足于、停留于这种浅表、
浮泛的层面，而是在求深上下了很大功
夫：不仅对苏超这一足球赛事作出了专
业性、不外行的点评推介，而且对“苏
超火了”这一重要现象进行全方位、深
层次的解读剖析，其中的许多观点、看
法相当独特、很有深度。比如，它把

“苏超火了”作为一种现象级现象来看
待，作为一种社会现象、文化现象、经
济现象来认识，并且从现实和历史、省
内和域外、个体和群体、物理和心理等
维度上进行了深入探讨，让人不仅可以

“看热闹”，而且可以“看门道”。这就拉
高了“苏超火了”的意义，放大了 《苏
超来了》的价值。

四曰活。“言而无文，行之不远”。纵
览古今，这里的“文”，可以是妙思、可
以是章法、可以是文采，也可以是几者兼
备；揆诸当下，“活”是重要形态和表
现，也是相对稀缺的。君不见，改文风不
是反复强调、大力提倡的吗？在这方面，

《苏超来了》进行了积极探索，提供了有
益的借鉴。它的文风相当的活，不仅明白
晓畅、通俗易懂，而且摇曳多姿、佳句不
断。这里不妨作些摘抄：“谁的奔跑不曾
穿越风雨”“命运的‘回旋镖’，总在不经
意间打在自己脑壳上”……当然，这里面
有不少是球迷和网友的贡献，比如那些层
出不穷、妙趣横生的“梗”；也不乏该书
作者们的创造和发挥，比如那些分析性的
概括和排比句的运用：“苏超‘燃’，

‘燃’在快乐；苏超热，热在群众；苏超
火，火在纯粹。”“‘梗’，是高度浓缩的
时代符号。梗内，是表象的狂欢；梗外，
是生活的延续。一个更开放、更包容、更
自信的江苏正向世人舒展筋骨，款款而
来。”活，是一种好的文风，是一种可贵
的追求。

五曰美。我们的汉字是很奇妙的，不
仅形状极具美感，而且意涵非常丰富细
腻。许多字词用在不同地方，所指有别，
其意有异。就是这个“美”字，用来说人

论事，借以传神道情，其意趣异同是大有
嚼头的；用在评论书籍上，当偏重于形式
之美，包括版式、装帧、印制、用料等
等。总的来看，《苏超来了》 是图文并
茂、比较精美的，彰显了作者和编者的用
心与匠心。一个简单的例证是，该书运用
了大量图片，这些图片不仅内容精彩，而
且编排讲究，增加了阅读的舒适度。这也
从一个侧面体现了作者和编者的专业素养
与读者意识，应予点赞。

《苏超来了》具有多方面的价值和火
起来的潜质：不仅对媒体人和出版人有启
示，有助于更好地做好创意策划、深度报
道、融合传播、报书联动、改进文风等；
而且对从业者、管理者有启发，有利于更
好地做好赛事组织、活动管理、技术应
用、价值开发、文明培育等。正是由于如
此，对它作些点评推介就成为“欣于所
遇”“快然自足”之事了。

书籍是一种“映像”，它的魅力源于
实际和实践。从这个意义上说，《苏超来
了》 的魅力源于苏超，但也离不开作者
和编者的赋能与赋值。正是由于作者和
编者的高度负责、孜孜以求，《苏超来
了》 从“文化快餐”变成了“精神大
餐”！还是该书中所言为佳：“燃情苏超

‘燃’出一个朴素的道理：只要坚持以人
民为中心，满足人民群众对美好生活的
热切向往，只要真正回归足球的初心和
本质，涵养积极向上的足球文化，做好
文化赋能经济社会发展的文章，足球运
动就大有可为，足球事业就前景广阔。”

“苏超来了，苏超火了！对江苏媒体人、
出版人来说，既然身在‘主场’，叠加天
时、地利、人和，就绝对不能缺位和失
语。苏超是什么，苏超为啥这样火，苏
超又带来哪些启示？这些问题回答好
了，对足球事业和经济社会发展具有重
要价值。正因如此，新华报业和凤凰出版
两支文化方面军一拍即合，共同策划推出
了这本书。”

（作者为人民日报社高级编辑）

在生活与梦想的缝隙之间带球过人
□郑剑

苏超今年这么火，火出了江苏，火出
了中国，火到了国外。同时，苏超火出了
球队，火出了球员，火出了足球界，火出
了体育界，火到了文化界、商界。火是大
俗话，从传播学说就是“出圈”。

为什么会火？因为苏超不小心正视我
们的两大问题。两大问题是什么？一是卷，
二是躺平。这是两个极端，卷到极致，卷不
动了，于是躺平；躺久了，活不下去了，没收
入了，于是再爬起来竞争，爬起来卷。

苏超不卷。苏超比了几个月，没有人
在意谁是冠军，即使拿到了冠军，也不会
兴奋到极点，因为都是业余的，也难以涉
及转会，因为有很多球员是老人，当然有
很多球员今后会变成商业球员，但现在不
是。他们有自己的工作，踢完就再去工
作。垫底的球队也不会难过，因为不会受
罚，也不会没日子过。踢完循环赛后，各
自回家重操旧业。常州踢成这样，原来差
点要垫底的，即使垫底也没有损失，反而
让世界重新认识了一个开放、包容、乐观
的常州。我老家镇江也该有常州的气度和
精神。

苏超不躺平。不躺平的人不会踢平，
不会有很多平场。生活本来很正常，很多
球员是厨师，是企业家，是好学生，不踢
球也有日子过，说不定也很舒服。但为了
验证自己是否还有激情，是否能比赛，能
不能给别人带来快乐，给家人、给邻居、
给这个城市带来快乐，果断爬起来、站起
来、踢起来。一旦踢起来，便发现了生

机，发现了乐趣，发现了商机。包括那些
一点点大的小店，只要去尝试，就可能有
商机。江苏人发现，不躺平，站起来，踢
起来，欢乐无限，活力无限，商机无限。

写作者与出版人同样既不躺平，也不
卷。新华报业人本来任务非常艰巨，在报
道苏超中付出了艰辛劳动，写作也是他们
多余的事，但他们没有躺平。凤凰传媒、苏
科社、苏人社、省发行集团也没有躺平。

他们没有卷。苏超要不要加引号？不
加引号被判为编校错误咋办？中超、意
甲、德甲都没有加引号……双社长和我商
量，要不要加引号，我也让大家想一想。

如果不加引号，被人指出，甚至退货、下
架，我们就完蛋了。我想想，人家都没加
引号，我们为什么要加引号？不管了，不
卷了，就这样吧。如果加了引号，满书都
是引号，也太难过了。

因此，当你们打开《苏超来了》，看
到“引言”中的最后一句话就是“燃情苏
超，城市荣耀，请开卷！”有个同事疑惑
地问我，苏超怎么也开“卷”了呢？编辑
哈哈大笑，我们不是开卷（juǎn），我们
是开卷（juàn）。

（作者为江苏凤凰出版传媒股份有限
公司总编辑）

苏超治愈了我的内卷和躺平
□徐海

大江南北说苏超？什么是苏超？
是苏果超市？非也，是江苏各家城市
之间的足球超级联赛，简称苏超。足
球？在当下说足球？江苏能称足球
大省？且慢，的确是江苏足球，的
确是超级联赛，的确是江苏 13 座城
市之间货真价实的非职业足球联
赛。这一赛事出人意外，火爆“出
圈”，令人大跌眼镜诧异不已。《苏
超来了》 一书以职业媒体人、出版
人的敏感快捷迅速行动，聚焦这一
赛事，追踪赛事的方方面面，运思
成文，汇编成书，为苏超这一赛事
进行初步的描述、归纳、审视，来
得及时，来得恰如其分。

苏超为何如此火爆？在于它在一
种低迷与困顿中，以草根与纯粹的面
目重新唤醒民众对足球的热情与信
心。足球这一运动堪称体育运动中的
第一运动，过去曾有三大球之说，而
足球之大远超排球、篮球，排球、篮
球在中国的发展成绩有目共睹，而足
球的发展成长则让人唏嘘。苏超在开
场之前并没有口若悬河振振有词，堪
称低调，不事张扬，它以积极昂扬进
取的状态赢得观众的喝彩，这样的呈
现，这样的规则，这样的家门口的赛
事，怎能不迅速蹿升火爆？这样的赛
事也成为一面镜子，成为一种样板。
谁能说，在这样的所谓非专业却真枪
实弹的赛场上，不会诞生耀眼的球
星？谁能说，在这样的周而复始的磊
落干净的绿茵赛场上，跌爬滚打中不
能为中国足球蹚出一条新路？纯粹而
草根的足球，大众狂欢的足球，因一
个地跨扬子江两岸的 13 座城市之间
的碰撞演练成为一道风景，成为乙巳
年漫长夏季的一股清流，令人击节三
叹，让人感奋莫名。

苏超为何如此火爆？爆点在于激
发了城市之间的热情与激情，也就是
现在流行的说法：燃。以城市为依
托，以非职业联赛为特征的苏超回归
了足球运动的本来面目，它激活了这
一古老体育运动的竞技本质，它在城
市之间以大众体育的方式一石激水卷
起千层浪。比赛伊始，各家城市之间
无不群情振奋议论纷纷，围绕着小小
足球的谁胜谁负谁输谁赢，也在乎结
果但非唯一，“比赛第一，友谊第
14”迅速传遍江苏各城。足球成了一
个符号，关乎城市的荣誉，城市的归
属，城市的位次。谁能想到，一个起
初并不起眼的创意，点燃了蕴积已久
的能量，多少城市的场馆因乙巳年这
一夏季的如此苏超而人如潮涌，多少
市民因乙巳年这一夏季的如此苏超而

泪流满面放松宣泄。
苏超是足球比赛，但在新时代的

这一城市之间的联赛却折射出经济复
苏与增长的勃勃脉动、闪耀着经济托
底的若隐若现无所不在。众所周知，
经济基础决定上层建筑，体育本身也
是一大产业，也有体育运动规律与经
济运行规律，体育赛事与经济运行相
互赋能相得益彰。休闲、娱乐、观赏的
苏超足球，因如此高密度的关注度与
参与度，因如此众多的近乎是全家出
动行走在大江南北各座城市之间的现
场观摩大众狂欢，并不着眼于门票的
收入，并不着眼于球员的身
价，于是乎，旅游来了，消
费来了，商机来了，情
绪价值来了。这样
的人潮涌动，这样
的集聚效应，实
在 是 令 人 艳
羡，令人咋舌。

苏 超 之
火，火在跳
出足球之外
的 文 化 激 活
与有机结合。
多 说 江 苏 散
装，多说“苏
大强”南北差异
文化多元，因苏超
这一载体，各个城市
运用新媒体时代的各种
传播手段，盘点文化资源，
梳理城市文脉。这种梳理与盘活，
这种挑战与迎战，有大度雍容挥洒自
如，有调侃无伤大雅，有历史人物借
助AI技术的现身说法，有文化大咖
穿越时空的观战参与，更有各种自
媒体围绕苏超的七嘴八舌，各种网
文、视频，各种称呼，各种玩梗，
充满智慧，充满风趣，充满幽默，
令人震撼，给人启迪。足球联赛促
成了 13 座城市之间的文化比赛，成
为足球场外的又一擂台，各有角
度，各有奇思，各有妙想，让受众
在轻松快意间接受文化的洗礼，感
受文化的魅力。现在许多人研究人
文经济学，分析经济与人文的相互
赋能彼此成就，扬子江边的苏超不
就是人文经济学的现实模样吗？

苏超还在进行之中，南京与徐州
之战在河西奥体中心，现场人数超过
6 万，这样的人头攒动，堪称空前。
让我们在 《苏超来了》 中，瞭望苏
超，走近苏超。

（作者为江苏凤凰出版传媒股份
有限公司副总编辑）

大江南北说苏超
□王振羽

图书封面

（本版图片除图书封面外均为
《苏超来了》书中插图）


