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9月17日至18日，第38届全国古籍
出版社社长年会在贵阳召开。会上，中国
出版协会古籍出版工作委员会各成员单
位围绕“十四五”时期古籍工作规划落实
情况、“十五五”时期古籍整理出版高
质量发展路径进行了深入交流和研讨。

《中国新闻出版广电报》记者看到，当
前，古籍出版单位纷纷探索让古籍从学
术“象牙塔”走向“大众书房”的新路
径，如何做好古籍的大众普及传播成为
古籍出版人关注的重要课题。

围绕读者需求，在大众
选题上深耕

伴随读者需求与传播环境发生的巨
大变化，内容上“又冷又硬”的古籍出
版物很难受到读者青睐，与新时代相匹

配的古籍出版精品、内容可读性强的古
籍出版物更能深入人心。

近期，人民文学出版社推出“人文
经典文库”小开本系列，市场反响热
烈。人民文学出版社副总编辑仝冠军表
示，人文社在选题与出版上紧贴读者需
求，把握读者兴趣。通过打造“轻学
术”产品线，做既通俗易懂又兼具学术
内涵与文化厚度的古籍出版物。

据仝冠军介绍，人文社通过分析小
红书等平台的读者评论，发现多卷本大
部头作品需求旺盛，因此策划推出四大
名著“巾箱本”丛书，还结合读者反馈
与红楼梦研究所合作推出《红楼梦》脂
评本，并筹划四大名著汇评本等一系列
选题。此外，人文社近年还筹划大型丛
书“人文传统经典”，以使广大读者更
好地领略中华优秀传统文化的魅力。

巴蜀书社主动削减一些学术价值不
高的影印图书，将图书选题聚焦考古文
博热点。依托西南地区考古优势，巴蜀书
社策划出版“江口沉银：四川彭山江口古
战场遗址文物考古研究”系列、“三星堆”

系列及“古蜀文明研究丛书”等，推动考
古成果从专业走向大众。经过几年发展，
文博图书已成为巴蜀书社将古籍图书推
向大众的重要举措。巴蜀书社也已连续
两年有项目入选国家社科基金哲学社会
科学学术通俗读物。

“做好中华优秀传统文化出版，必须
做好普及出版和大众化出版。”中华书局
副总编辑俞国林表示，近年来中华书局
在选题开发上狠下功夫，推出“中华经典
通识”系列、“中华经典百句”系列等全新
的普及型读物，并逐渐赢得读者的认可。
在传统文化大众化选题方面，他们出版
了“中华人物故事汇”系列丛书、《从考古
看中国》、《满世界寻找敦煌》等图书，均
收到了读者的良好反馈。

结合先进技术，在融合出
版上深化

当前，我国古籍出版融合发展稳步向
前，孕育出一批高质量的古籍数字资源库
和多样化的数字产品。这些融合出版物突

破传统出版限制，提升古籍资源的利用效
率，拓展优质内容传播范围，让古籍借助
数字技术的翅膀“飞入寻常百姓家”。

中华书局持续加大古籍融合出版力
度。据俞国林介绍，中华书局古联（北
京）数字传媒科技有限公司在持续推动
古籍数据库建设、智能工具集研发、古
籍整理与发布等平台构建的同时，还积
极布局AI古籍大语言模型的研发及3D
超写实数字人、智能体等活化利用工
作，通过科技的力量让古籍更好触达用
户和读者。

中州古籍出版社与中华书局古联
（北京） 数字传媒科技有限公司进行深
度合作，以“中华经典古籍库”为平台，其
首批15种图书、1000万字古籍数字资源
已制作完成，线上销售实现盈利。中州
古籍出版社还致力于运用XR技术，推
出“典籍里的神话世界”系列图书：《山海
经：中国神兽图鉴》。中州古籍出版社社
长许绍山告诉记者，中州古籍出版社在

“十五五”规划中将通过技术继续深化
融合出版。 （下转02版）

古籍如何从“象牙塔”走向“大众书房”？
□本报记者 蒲添

本报讯 （记者隋明照） 9 月 20
日，在福建厦门举办的 2025 中国数字
音乐产业大会主论坛上，《中国数字音
乐产业报告 （2024）》 发布。《报告》
显示，2024 年包括在线音乐、在线 K
歌，以及以音乐为主要素材或者内容的
音乐短视频和音乐直播在内的中国数字
音乐市场总规模约为2113.5亿元，相较
2023 年增长了 10.8%。过去几年以来，
数字音乐产业规模的较高增长主要来自
音乐在视频平台上的广泛使用，其中以
音乐直播和音乐短视频最为突出。

中国音像与数字出版协会常务副理
事长兼秘书长、中国音数协数字音乐工
作委员会主任委员敖然表示，截至
2024 年底，我国数字音乐平台曲库

（包括“洗歌”及人工智能生成的歌
曲）规模累计总量约为2.63亿首。在数
字音乐平台流通的曲库中，流行音乐以
60.72%的占比保持绝对主导地位。2024
年，我国在线音乐收入达 293.5 亿元，
同比增长 22.39%。音乐短视频市场规
模达 538.5 亿元，同比增长 10.1%。音
乐直播市场规模达1192.3亿元，同比增
长11.2%。在线K歌市场规模约为89.2
亿元，同比下降16.17%。

《报告》分析，数字音乐已突破单
一内容形态的局限，全面嵌入游戏、影
视、动漫等数字内容生态，成为连接用
户、内容与场景的核心媒介。其中，在
游戏音乐方面，2024 年游戏音乐发布
总计约为9200首，同比增长31.4%。中

国游戏音乐制作公司数量约400家，参
与游戏音乐创作者总数约2.5万人。在
影视音乐方面，2024 年影视音乐新增
歌曲超 5300 首，微短剧爆发带动轻量
化主题曲与背景音乐需求增多。

《报告》提到，当前数字音乐产业
主要存在三方面问题：收入分配与生存
空间问题，绝大多数中尾部音乐人的实
际版权收入低于国际平均水平，人工智
能生成内容使得音乐供给呈爆炸式增
长，加大了传统音乐人的生存压力；精
品创作氛围有待加强，面临创作模式趋
同、深度创作空间被压缩、抄袭及“洗
歌”现象加剧等行业困境；数据导向与
艺术价值偏离，平台的数据算法推荐机
制已成为主导的音乐分发方式，流量与

经济收益直接挂钩，使得价值判断标准
趋于单一。

针对以上问题，《报告》建议多措
并举、系统施策，改善音乐创作者生存
环境；加快建立适应人工智能等技术发
展的审核监管机制，引导精品创作与规
范市场秩序；加强音乐数据基础设施建
设，推动数据互通与艺术价值回归。

对于未来趋势展望，《报告》 认
为，中国数字音乐产业正迈入以人工智
能技术为核心驱动、跨界融合为显著特
征的新发展阶段。随着“十五五”期间
文化强国建设和国家文化数字化战略的
深入实施，我国数字音乐产业将突破单
一内容合作的传统模式，向全链路深度
开发转型。

《中国数字音乐产业报告（2024）》在厦门发布

音乐直播和音乐短视频对产业规模增长影响突出

本报讯 （记者汤广花 张君成）
9月19日，“书香长江”阅读周·武汉书
展暨第 20 届华中图书交易会启动仪式
在武汉国际会展中心举行。作为 2025
长江文化艺术季 12 项主体活动之一，
活动以“悦读长江 智汇支点”为主
题，将持续一个多月，以9月19日—21
日举办的武汉书展和10月24日—26日
举办的第 20 届华中图书交易会为核
心，全面展示湖北出版发行业改革发展
的成果，打造出版产业交流平台。

中国出版协会理事长邬书林、中央
马克思主义理论研究和建设工程咨询委
员会委员陈晋、中国出版协会全民阅读
工作委员会主任聂震宁、中国出版集团
总经理常勃等出席启动仪式。

中宣部印刷发行局副局长蔡书贵在
致辞中表示，武汉书展经过廿载耕耘，

“书香长江”已发展成为全国知名的出
版文化品牌。出版发行战线要自觉践行
习近平文化思想，以书展为宣传阵地，
不断提高党的创新理论的宣传效能。以
书展为合作契机，推出更多滋养人心的
精品力作。以书展为发展引擎，助力行
业数字化转型，加快挺进网络发行主阵

地，精准服务读者、服务出版。以书展
为服务平台，提升出版服务供给能力，
有效促进文化消费。以书展为文化空
间，大力倡导纸质阅读、深度阅读，推
动形成浓郁书香氛围。

湖北省委宣传部常务副部长刘海军
介绍，武汉书展吸引全国400多家出版
发行单位、100多家文创企业参与，展
销7万种精品图书和近万件特色文创产
品。其间，还会举办阅见长江·读书沙

龙、“长江好书”推荐发布等系列重点
活动，在全省400多家实体书店和线上
网店开展惠民购书月活动，发放500万
元惠民购书券，推动全民阅读深入开
展，共建书香社会。

启动仪式上举行了“书香中国万里
行·湖北站”授旗仪式。中国新闻出版传
媒集团副总经理武远明向湖北省委宣传
部副部长蔡静峰授旗，正式开启了“书香
中国万里行”巡回采访活动。接下来，媒
体采访团将深入湖北的实体书店、社区、
公共图书馆等场所，全景式记录全民阅
读的湖北实践，报道推广先进经验。

活动由湖北长江出版传媒集团有限
公司、长江出版传媒股份有限公司、湖
北省出版物发行业协会、武汉出版集团
有限公司主办，湖北省新华书店 （集
团）有限公司、武汉市新华书店有限公
司承办。

图为湖北新华打造的“倍阅书店”
本次被搬进武汉书展，集成了阅读、生
活、文创、咖啡及数字阅读体验，其打
造的红色知识互动场景，吸引年轻读者
参与。

本报记者 张君成 摄

“书香长江”阅读周·武汉书展暨第20届华中图书交易会启动

本报讯 （记者杜一娜）《中国新闻出
版广电报》记者近日从安徽日报报业集团获
悉，安徽日报报业集团推进系统性变革实施

“大中心制”，大财经、大健康、大文旅、大
教培4个全媒体中心相继成立。

据悉，安徽日报报业集团按照“探索建
立‘新闻+政务服务商务’的运营模式”要
求，以垂直化、专业化、项目化运营管理为
方向，进行“大中心制”改革。已成立的四
大全媒体中心为非实体、机制性安排，旨在
打通整合分布在党报、系列报的优质垂类采
编和经营资源“同类项”，构建媒体行业的“医
联体”、集团军。“大中心制”一头支撑端口矩
阵，一头服务经营拓展，将有效提升全媒体垂
类产品的内容创新力、品牌影响力和经营创
收力，创造“1+1>2”的综合效益。

据了解，4个全媒体中心各具特色，在
垂直领域进行深耕。

大财经全媒体中心致力打造安徽最专业
的财经报道 IP，讲好行业攻坚故事，传播
企业品牌价值，已经成为国元证券、安徽建
工、江淮汽车、科大讯飞、中科星图、合肥
科技农村商业银行、科大硅谷等优秀企业和
专业机构信赖的品牌合作伙伴。

大健康全媒体中心致力于打造安徽权威
的健康资讯聚合平台、专业的健康生活服务
平台和开放的健康产业连接平台，推动信息
互联、资源互通与价值共创，全面提升全省
人民的健康获得感与幸福感。目前，该中心
重点打造健康传播品牌“小叶医探”，已与
安徽省卫生健康委员会、安徽中医药大学等
单位建立战略合作。

大文旅全媒体中心将创新打造现代文旅
发展媒体服务平台，聚合全社会文化服务资
源，当好安徽文旅“合伙人”，讲好“宝藏
安徽”生动故事，向世界展示“皖美如画”
的安徽文旅新形象。目前，该中心已与安徽
省文化和旅游厅联手，打造“美好安徽 全
域旅游”专刊及电子杂志。

大教培全媒体中心积极开展员工能力提
升培训、职业技能培训、中小学研学游，以
及各类赛事活动策划执行。截至目前，该中
心已为安徽、海南、山东、西藏、江西、湖南等
地5000 余名干部职工提供高质量专题培训
服务，并与省内外高校、党校、干部学院等相
关企事业单位建立教学培训合作关系。

安徽日报报业集团
以“大中心制”推进系统性变革

本报讯 （记者李婧璇） 近日，《党的
基层组织建设概论》由党建读物出版社出版
发行。

党的十八大以来，以习近平同志为核心
的党中央高瞻远瞩、深谋远虑，坚持大抓基
层的鲜明导向，推进全面从严治党向基层延
伸，基层党组织在革命性锻造中更加坚强有
力，基层党建工作取得重大实践成果、制度
成果、理论成果。《党的基层组织建设概
论》一书以习近平总书记关于党的建设的重
要思想为指导，依据党章和有关党内法规，
吸收基层党建工作的新实践新经验，分8章
就国有企业、农村、机关、高等学校、医院、科
研院所、街道社区、社会组织等领域基层党建
工作的功能定位、目标任务、体制机制、方法
路径、保障措施等进行了梳理阐释。

党建读物出版社相关负责人介绍，该书
既有理论论述，又有案例链接，力求回答好
基层党组织关注的“为什么”“做什么”“怎
么做”等问题，理论性、指导性、实用性
强，既可作为广大基层党组织履职尽责的重
要参考，也可作为广大基层党务工作者自学
和培训的辅助教材。

《党的基层组织建设概论》
出版发行

新华社北京9月21日电 中共中
央党史和文献研究院编辑的 《习近平
关于民政工作论述摘编》 一书，近日
由中央文献出版社出版，在全国发行。

民政工作关系民生、连着民心。
党的十八大以来，以习近平同志为核
心的党中央从战略和全局高度加强党
对民政工作的领导，坚持以人民为中

心，加强普惠性、基础性、兜底性民
生建设，解决好人民最关心最直接最
现实的利益问题，推动民政事业持续
健康发展。习近平同志围绕民政工
作发表的一系列重要论述，立意高
远，内涵丰富，思想深刻，深刻阐
明 了 民 政 工 作 的 方 向 性 、 根 本 性 、
全局性、战略性问题，为新时代新

征程推动民政事业高质量发展提供
了根本遵循、注入了强大动力，对
于深化民政工作改革创新，着力推
进实施积极应对人口老龄化国家战
略 ， 着 力 提 升 社 会 救 助 、 社 会 福
利 、 社 会 事 务 、 社 会 治 理 工 作 水
平 ， 积 极 主 动 为 人 民 群 众 做 好 事 、
办实事、解难事，为以中国式现代

化全面推进强国建设、民族复兴伟
业作出应有贡献，具有十分重要的
意义。

《论述摘编》 分 6 个专题，共计
224 段论述，摘自习近平同志 2012 年
11 月至 2025 年 7 月期间的报告、讲
话、指示、批示等 160 多篇重要文献。
其中部分论述是第一次公开发表。
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