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■本期关注：出版文创

从鲁迅紫毛衣流麻冰箱贴，到海子诗意的纯棉蓝白T恤；从儒勒·凡尔纳逝世120周年的主题藏书票，到复刻《查令十字街84号》

的蜡包；从“方尖碑”系列冰箱贴到印刻艾伦·里克曼杜邦纸纪念书衣……

出版社借助文创，不仅延伸了图书的文化价值，更构建起读者与经典之间的情感联结，实现了文化传播与产业发展的双轨并行。

近日，《中国新闻出版广电报》记者通过对多家出版社的采访，梳理呈现了当前出版社跨界文创的特色路径。

尽管出版文创前景广阔，但如
何将内容创意转化为市场认可的产
品，并控制好投入产出比，仍是多
数出版社面临的难题。

对此，出版社在渠道布局与营
销模式上持续突破，通过拓展线下
场景、优化销售链路、创新营销玩
法，探索差异化发展路径。

译林出版社新媒体营销运营中
心主任龚文宇坦言：“文创生产要培
养专业的设计师、要有持续的原创
能力、要找到能理解设计师语言的

生产厂家、要建设稳定的营销渠
道。”她认为，做文创是一项系统工
程，要把文化做精，把感情做深，
把场景做足，这将是译林出版社文
创产品后续发展的目标。

译林出版社文创设计师赵怡然
介绍，目前该社文创产品以线上销
售为主，同时通过参加各类图书市
集与读者和客户进行面对面交流沟
通，从而将客户需求反哺到出版社
的文创开发工作中。

刘佩洋介绍，人民文学出版社以

“讲好文学与生活的故事”为核心创
新方向，通过多平台达人“种草”推广
与用户自发传播形成联动，借助生动
的内容传递文创产品背后的文学底
蕴，让文学文创自然融入大众视野，
有效扩大品牌影响力与产品覆盖面。

在线下渠道建设方面，出版社
多维度布局，构建覆盖广泛、体验
多元的销售网络。在展会与快闪店
布局上，各出版机构积极参与各类
行业盛会与特色活动。

其中，世界知识出版社接连亮
相北京书市、义乌文化和旅游产品
交易博览会等平台，借助展会流量
扩大品牌影响力。在合作门店拓展
上，出版社的文创产品主动进驻新
华书店、驻外使领馆等核心场景，
同时部分机构打造专属线下空间。
世界知识出版社在出版社门口开设

“时音文创体验店”，为消费者提供
文创产品线下体验与购买一站式场
景，强化品牌与用户的近距离连接。

在场景化营销上，世界知识出
版社结合节日、重大事件策划专属
营销活动，如在新中国成立75周年
之际推出“盛世华章”系列文创产
品，与消费场景高度契合，精准满
足消费需求。

出版社做文创，不仅是产业边
界的拓展，更是文化传播方式的革
新。从纸页间的文字到生活里的产
品，每一件文创产品都是文化的

“微小载体”，既让出版社的文化价
值得到新释放，也让大众在日常中
与文化温暖相遇。

拓展营销渠道 探索差异化路径

出版社拥有丰富的内容资源和文化底
蕴，这是其涉足文创领域的天然优势。在
前不久结束的第三届全国文化出版领域文
创产品交易博览会上，1.3 万余种/件文创
产品集中亮相，显示出出版文创正成为行
业新的增长点。

面对文创市场同质化加剧的挑战，多家
出版单位及相关机构纷纷从IP挖掘、产品
创新、价值传递等维度发力，努力平衡文学
深度与大众接受度、艺术表达与商业效益，
逐步形成各具特色的文创发展路径。

人民文学出版社“人文之宝”品牌持续
深耕核心 IP，致力于打造超级文化符号，
对鲁迅、四大名著、现当代作家等IP进行
更系统、更深入地开发与运营，同时积极探
索前沿科技融合，拓宽市场场景化与体验式
消费，强化“出版+文创+教育”联动，还
通过文化赋能助力乡村振兴。

人民文学出版社文创主管刘佩洋介绍，
出版社在文创IP开发领域持续发力，聚焦
自有核心资源开展深度挖掘与系统布局：
一方面，立足丰厚的文学积淀，全面拓展
文学IP矩阵，既涵盖鲁迅系列、四大名著
系列等具有广泛受众基础的经典文学 IP，
也包含现当代作家系列、外国文学系列等
多元题材 IP；另一方面，充分挖掘“朝内
166”旧址的文化价值，将这一承载出版社
历史记忆与行业印记的地标IP纳入开发体
系，打造兼具文学底蕴与情感共鸣的特色
文创内容，形成“文学IP+地标IP”协同发
展的IP开发格局。

译林出版社在文创产品线布局上同样深
耕细作，通过分层分类的产品矩阵搭建，将
文学资源与创意设计深度融合，打造兼具实
用性与文化感的文创产品体系。在自主 IP
打造上，该社着力构建“译森”文创品牌，
推出“松鼠果果”“猫头鹰碑碑”两大特色
IP 形象，围绕其开发玩偶、挂件、微信表
情包、红包、市集套装等多元产品，并支持
用户开展IP形象二创换装，增强产品与消
费者的互动性。

此外，该社还围绕“方尖碑”历史书
系、《南京传》、《莎士比亚书店》、《查令十
字街84号》等热门图书，推出各种兼具实
用与文化意义的文创产品，覆盖阅读生活多
个场景，让文创深度融入阅读生活。

中央音乐学院出版社紧扣“音乐”核心
IP，将乐谱符号、经典乐器造型等元素融入
文创设计，打造出印有乐器图案的创意雪
糕，让音乐文化以贴近生活的方式走进大众
视野，彰显了出版机构在文创开发中的独特
思路与活力。

从“阵地文创”到“盛世华章”系列文
创，世界知识出版社以外交元素为核心
IP，构建起具有世界视角、中国元素、外交
特色、世知风格的外交文创生态体系。世界
知识出版社、世知文化传媒有限公司执行董
事陈依尼说：“文创应为出版行业搭建从文
化资源到价值输出的新路径。打造特色
IP，用外交文创产品，讲好中国故事，传播
好中国声音，推动中华文化更好走向世界。”

吉林文史出版社旗下吉林省吉文尚品文
化创意有限公司深耕吉林在地文化，以打牲
乌拉衙门历史、满绣、长白山、松花江雾凇
等地域元素为依托，推出“虎富贵”“参来
顺”等极具东北特色的手办。吉林省吉文尚
品文化创意有限公司副总经理、吉林文史出
版社编辑陈春燕介绍，手办衍生品涵盖徽
章、胸针、帆布包、冰箱贴等多个品类，构
建起丰富多元的产品矩阵，将东北文化以萌
趣、鲜活的方式呈现给大众。

哈尔滨工程大学出版社则紧紧围绕“哈
军工”红色 IP，匠心打造五大主题系列文
创产品，总数达400余类。哈尔滨工程大学
出版社副社长尚隽姝介绍，如海洋主题的

“三海一河帆布包”、校徽记忆礼盒、莪院
士主题书签等，这些文创产品紧扣学校特
色，从不同角度展现了哈军工的文化魅
力，在传播学校形象、传承红色文化方面发
挥了积极作用。

深挖文化内核
呈现独特IP

“图书+文创”不仅延展了内容
生命力，也创造了新的消费接口。

在前不久结束的英国伦敦国际
书展上，外文出版社推出的 《红楼
梦》 系列折叠灯，基于戴敦邦经典
画作设计，吸引众多国际读者关
注。外文出版社事业拓展部主任张
若楷认为，文创国际化需做到“内
容转译”与“文化适配”，在保持文
化“原本原味”的同时提升国际接
受度。但他也坦言，出版社做文创
要比做图书困难，涉及设计、生
产、供应链、营销等多环节，对出
版社运营能力提出了更高要求。

2025 年上海书展期间，人民文
学出版社旗下“人文之宝”创下20
万+销售额，其鲁迅文创、名著卡牌

及“朝花夕拾”主题咖啡店等，不
断拓宽文化表达边界。刘佩洋表
示，面对文创市场同质化加剧的挑
战，“人文之宝”品牌继续深耕核心
IP，打造超级文化符号，积极探索
前沿科技融合。出版社还通过跨界
合作为文创产业注入新活力。“人文
之宝”与喜茶、云海肴、织羽集等
品牌联名，推出餐食、汉服、美妆
等产品，实现文学与日常消费的创
意融合。

高校出版社依托校园资源与出
版优势，形成特色产品线。陕西师范
大学出版总社逐步形成了图书文创、
校园文创、博物馆文创开发多种特色
产品线。“我们坚持以书为根、以校为
壤，深度挖掘图书与校园IP的文化价

值。”陕西师范大学出版总社文创产
品经理王丽君介绍，如从校园鸟类科
普书《杏园飞羽》中，提炼“陕师鸟系
列”文创；结合校园特色牡丹园，推出

“草木芳华系列”主题产品。
该社积极联动陕西历史博物

馆、上海博物馆、西安碑林博物馆
等机构，打造兼具文化内涵与实用
价值的差异化产品。陕西师范大学
出版总社文创工作室主任姚蓓蕾表
示，与陕博合作的“博绾青丝系
列”醋酸发夹、鸟盖瓠壶盘狮纹抓
夹，与上博联手打造“龙腾中国系
列”，开发玉勾云形器梳子、彩陶涡
纹抓夹等产品，与西安碑林博物馆
合作推出国宝林碑盲盒，这些产品
均受到消费者欢迎。

创新产品形态 营造沉浸式体验

出版文创“破圈”：

从内容宝库到文化消费新生态
□本报记者 李美霖

IP跨界与情绪价值双重驱动

品牌：译林出版社“译森·橡果小卖部”
产品：契诃夫“摆烂文学”牛仔包

“译森·橡果小卖部”是译林出版社旗下的文
创品牌。其推出的契诃夫牛仔包通过深浅双色牛
仔面料，嵌入契诃夫“我认为我休息一下是合法
的”等金句，同时在设计上采用一包三背，可单
肩、斜挎、手提，适配通勤与休闲场景。

该文创产品切中当代职场人“躺平文化”心
理，通过文案解决情绪需求，用设计解决实用需
求，实现双效合一。在小红书平台达人“晒包”
笔记超10万篇，带动年轻群体自发传播。

译林出版社文创产品的核心竞争力在于IP
运营的深度与广度。一方面，通过契诃夫、莎士
比亚等经典文学IP的“梗文化”改造，吸引年
轻消费者；另一方面，与《三体》等现象级IP
跨界合作，拓展科幻、历史等多元题材。其成功
印证了文化消费从物质需求向情感共鸣的升级。

经典IP年轻化

品牌：人民文学出版社“人文之宝”
产品：鲁迅系列·大先生的毛背心

“人文之宝”是人民文学出版社旗下文创品
牌。“鲁迅系列·大先生的毛背心”复刻1930年鲁
迅标志性穿搭——紫色绞花针织背心，还原历史
细节的同时融入现代针织工艺。通过莫言、马未
都等文化名人主动穿戴，引发“鲁迅OOTD”现象级
话题。2025年上海书展期间设置“鲁迅”人形立
牌打卡点，读者可体验“穿毛背心写稿”互动，带
动周边如《新青年》纪念藏书票同步热销。此
外，毛背心兼具保暖性与艺术感，成为“可穿戴
的文化符号”，因此深受读者喜欢。

“人文之宝”通过“爆款引流+场景化体
验”策略，将经典文学IP转化为可感知的文化
消费品。其核心竞争力在于“历史符号的现代转
译”，如毛背心将鲁迅从教科书形象转化为可亲
近的文化偶像，成功打破代际隔阂。

东方美学国际表达

品牌：外文出版社
产品：“红楼梦菊花诗社”折叠灯

本报记者 李美霖 摄

以戴敦邦绘英文版《红楼梦》插图为蓝本，
灯面采用绢布印刷技术，还原“菊花诗社”活动
场景，折叠后可收纳为书本大小，兼具实用性与
艺术性。获第三届全国文化出版领域文创产品交
易博览会“文创优秀产品奖”，展会期间成为现
象级爆款。此外，英文版《红楼梦》的全球影响
力为产品赋予跨文化传播属性，产品亮相伦敦书
展，尤其受东南亚及欧美汉学家青睐。

外文出版社将传统文化赋予现代工艺，将《红
楼梦》这一文化IP转化为可触摸的艺术载体。其
成功关键在于精准平衡传统与现代——绢布印刷
保留水墨韵味，折叠设计贴合当代生活美学，使产
品既适合博物馆礼品店，也能进入普通家庭。

■爆款文创
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2025年伦敦书展上，海外读者展示外文出版社文创产品。
外文出版社 供图

第三届全国文化出版领域文创产品交易博览会上，参观者打卡“哈军
工”红色IP系列文创产品。 哈尔滨工程大学出版社 供图

（本版图片除署名外均为资料图片）

外文出版社文创产品亮相2025年
服贸会。


